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RESUMO

A presente pesquisa tem por finalidade analisar o processo de transformagdo artesanal e a
identidade do oficio artesanal a partir do contato interdisciplinar, com énfase no design, por
meio do projeto de extensdo “Caminhos de Barro” oferecido pela Universidade Estadual do
Norte Fluminense Darcy Ribeiro, situada no municipio de Campos dos Goytacazes/RJ. Busca
compreender como as variacdes no processo produtivo dos artesdos puderam promover a
ressignificagdo da identidade e os fluxos de trabalho dos mesmos. Parte-se do pressuposto de
que as possiveis alteragdes identitarias podem estar diretamente relacionadas a atividade
desenvolvida no &mbito do grupo que, por sua vez, permite o desenvolvimento de novas formas
de produzir objetos e insere designers e outros profissionais no processo produtivo artesanal.
Como processo metodoldgico, a pesquisa foi orientada pela abordagem qualitativa, possuindo
natureza exploratéria e tem como método o estudo de caso. A fim de analisar os processos de
ressignificagdo identitarias e alteracdo produtiva, o instrumento de coleta de dados consistiu na
elaboragdo e aplicagdao de entrevistas e na observacao participante com os artesaos ¢ demais
colaboradores do projeto. Ao fim da pesquisa, os resultados apontaram que as modificagdes na
producdo artesanal ora fortaleceram os vinculos dos artesdos com a atividade praticada junto
ao grupo, ora dificultaram e descaracterizaram o processo identitario. A pesquisa aponta uma
pratica de design assistencialista e por vezes produtivista junto ao grupo, cujas relagdes sao
estabelecidas de forma vertical entre designers e artesas. Tais agoes sao resultantes de padroes
hierarquicos baseados em uma narrativa de artesanato empreendedor. Como forma de amenizar
essa disparidade de relagdes, e observando os resultados apontados nesta pesquisa, construimos
uma proposta de metodologia participativa. Dessa forma, a utilizagdo de processos
colaborativos nessas relagdes pode ser uma alternativa ao oferecer aprendizado coletivo e troca

de conhecimentos entre todos os atores envolvidos.

Palavras-chave: Design. Oficio Artesanal. Identidade. Campo do Design. Artesao.



ABSTRACT

The purpose of this research is to analyze the artisanal transformation process and the identity
of the artisanal craft based on interdisciplinary contact, with an emphasis on design, through
the extension project “Caminhos de Barro” offered by Universidade Estadual do Norte
Fluminense Darcy Ribeiro, located in the municipality of Campos dos Goytacazes/RJ. The
research aims to understand how the variations in the artisans' productive process could
promote the redefinition of their identity and workflows. It is based on the assumption that
possible identity changes may be directly related to the activity within the group, which, in turn,
allows the development of new ways of producing objects and inserts designers and other
professionals in the artisanal production process. As a methodological process, the research was
guided by a qualitative approach, having an exploratory nature and using the case study method.
In order to analyze the processes of identity reframing and productive change, the data
collection instrument consisted of the elaboration and application of interviews and participant
observation with the artisans and other collaborators of the project. At the end of the research,
the results showed that the changes in artisanal production sometimes strengthened the bonds
of artisans with the activity practiced with the group, sometimes hindered and mischaracterized
the identity process. The research points to a welfare and sometimes productivist design
practice with the group, whose relationships are established vertically between designers and
artisans. Such actions are the result of hierarchical patterns based on a narrative of
entrepreneurial craftsmanship. As a way of mitigating this disparity in relationships, and
observing the results shown in this research, we built a proposal for a participatory
methodology. In this way, the use of collaborative processes in these relationships can be
understandable by offering collective learning and knowledge exchange among all the actors

involved.

Keywords: Design. Handcrafted Craft. Identity. Design Field. Craftsman.
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1 INTRODUCAO

O ato de produzir objetos pode ser correlacionado a praticas que revelam aspectos
culturais, bem como a historicidade de seu povo. Nesta direcao, a produgao artesanal apresenta-
se como uma ocupac¢do tradicional em algumas regides do territério! brasileiro, estando
concernente com a necessidade humana de obter, de certa forma, algum conforto para sua
sobrevivéncia (RIUL, 2015).

Ao se tratar de produgdo artesanal e artesanato moderno, diferentes autores possuem
nogdes e definicdes diversas sobre esse campo do ponto de vista contemporaneo. Para Lima
(2005), o artesanato reune uma multiplicidade de objetos, como panelas, pratos e utensilios para
nossa manuten¢ao da vida, “[...] que sdo produtos do fazer” (LIMA, 2005, p.1-2). Portanto, o
autor defende que o universo artesanal pressupde modos de fazer distintos derivados de estilos
de vida diferentes, visdes de mundo e estéticas divergentes, e por isso ndo homogéneas.

Ainda que tenha sofrido algumas alteracdes ao longo dos anos, diante do processo de
industrializacdo e do avango do campo do design na sociedade, esta ¢ uma manifestagdo que
continua presente em todo o pais até hoje, visto que as atividades artesanais se encontram em
cerca de 65% dos municipios brasileiros, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica - IBGE (2021). Como um segmento da economia criativa, o mercado de artesanato
movimenta R$50 bilhdes por ano e sustenta 10 milhdes de pessoas. Outro dado relevante € que
90% do artesanato nacional é produzido por mulheres.

O artesanato brasileiro ¢ definido pelo Portal do Artesanato Brasileiro como algo que
transforma matéria-prima de forma dominantemente manual e individual (BRASIL, 2012).
Dessa maneira, para este trabalho, entendemos que a produgdo artesanal ¢ uma atividade que
envolve relagdes sociais ativas, tanto no processo produtivo da peca, quanto na finalizagdo. Para
além do universo subjetivo e individual, a produgdo artesanal se faz presente nos espagos em
que as pegas sdo confeccionadas e vendidas, nas oficinas. Dessa forma, destacamos que o
artesanato vai além do produto final, e todo o processo se reflete em demonstragdes coletivas
que fomentam a sociabilidade e o sentimento de identidade comum.

Na producdo de um objeto artesanal, o exercicio do oficio® do artesdo nos traz uma

reflexao sobre o modo em que a peca ¢ produzida e quais materiais a tornam possiveis. Lévinas

! Identificamos o territdrio como um recorte espacial definido e delimitado por meio da anéalise das relagdes de
poder.

ZA nogao de oficio “[...] remete a uma artesania: a materialidade do trabalho, a tradicdo em se produz, a
pegada subjetiva do artesdo que o realiza, a sua presenga corporal, remete também a esse velho jeito de
fazer as coisas bem” (LARROSA, RECHIA, 2018, p. 319). Assim, o/a artesdo /as se utiliza das



(2012) reflete que a artesania carrega um conjunto de elementos que tendem agregar em seu
produto final uma ideia de infinito, j& que mantém as marcas daquele individuo que produziu
(mesmo nao revelando nitidamente). Nessa dissertagdo, compreendemos o oficio como uma
atividade de trabalho que requer técnica e habilidade especifica, como € possivel constatar nas
proximas secoes.

Diante da grande variedade de matérias-primas usadas nas manifestagdes artesanais que
acompanham a diversidade cultural de cada regido do pais, pode-se mencionar o uso de fios,
madeira, couro, palha, barro e até mesmo argila, sendo, este tltimo, material indispensavel e
historico no que se refere a producdo artesanal do municipio de Campos dos Goytacazes,
localizado na regidao Norte Fluminense do Estado do Rio de Janeiro.

Esta regido, que teve em sua formacdo econdmica a produg@o canavieira como principal
fonte de renda por consideraveis anos, encontrou na exploragao de petréleo um novo caminho
para os modos de vida. Também ¢ possivel identificar outros tipos de produgdo industrial na
regido, sobretudo na baixada campista, que possui cerca de sete fabricas de tijolos e telhas, o
que nos leva a deduzir que a argila ¢ uma matéria-prima abundante na regido. A partir deste
processo, foi natural a utilizacdo da argila para a confecgdo de objetos ceramicos.

Este foi o ponto de partida para a idealizagdo e implementa¢do do projeto de extensao
“Caminhos de Barro”, vinculado a Universidade Estadual do Norte Fluminense (UENF),
desenvolvido pelo Centro de Ciéncias do Homem (CCH) e pelo Centro de Ciéncia e Tecnologia
(CTT). De forma geral e resumida, o projeto busca proporcionar um espago elucidativo e
formativo para os artesdos e demais colaboradores, incentivando a produgdo de pegas de
artesanato em ceramica e alavancando o processo de desenvolvimento econdmico e social do
polo ceramico da regido.

Atualmente, a produg¢do do projeto "Caminhos de Barro" pode ser entendida como
“Artesanato de referéncia cultural”, que, a partir da definicdo do SEBRAE (2004) “sdo produtos
que tém como referéncia a cultura da regido onde sdo feitos. E geralmente resultado da
intervencao de designers e artistas tentando preservar os tracos da identidade local”. Podemos
observar que a produgdo feita pelo projeto ndo se trata de um artesanato tradicional, mas de
uma producdo que de inicio buscou deliberadamente o resgate por temas regionais e que, com
o passar do tempo desenvolveu sua propria identidade, a qual podemos apontar que perpassa a

memoria coletiva de todos os integrantes do grupo.

materialidades existentes em seu contexto, para a efetivagdo de sua acdo e as manipula com seu modo pessoal
e subjetivo.



Tendo como foco o projeto de extensdo “Caminhos de Barro”, que se debruca na
producdo ceramista, a pesquisa destaca que esta atividade pertence ao artesanato a partir da
argila, a qual se torna muito plastica e facil de moldar quando umedecida. Depois de submetida
a secagem para retirar a maior parte da agua, a peca moldada € exposta a altas temperaturas (ao
redor de 1.000° C), que lhe atribuem rigidez e resisténcia mediante a fusdo de certos
componentes da massa, em alguns casos, fixando os esmaltes na superficie. Essas propriedades
permitiram que a ceramica fosse utilizada na construgdo de casas, de vasilhames para uso
doméstico e armazenamento de alimentos, vinhos, 6leos, perfumes, de urnas funerarias e até de
superficie para escrita (ALEXANDRE; RIZZO; GARCIA, 2020). Diante disso, entende-se que
a ceramica pode ser uma atividade artistica (em que sdo produzidos artefatos com valor estético)
ou uma atividade industrial (em que sdao produzidos artefatos para uso na construgao civil e na
engenharia). Por artefato, Simon (1996) o define como tudo o que ndo ¢ natural, ou seja, algo
idealizado e construido pelo homem.

Como mencionado anteriormente, levando em conta o fato de que a cerdmica pode ser
usada para diversos fins e aproveitando a grande abundéincia do barro na regido Norte
Fluminense, em especifico na cidade de Campos dos Goytacazes, professores e pesquisadores
da UENF decidiram utilizar esse material para fins de estudo e de promocao de atividades
artesanais para a sociedade. Sendo assim, desde o ano 2000, sao desenvolvidos trabalhos com
ceramica na universidade por meio do projeto “Caminhos de Barro”.

Inicialmente, o projeto tinha como objetivo criar possibilidades de trabalho e renda para
as mulheres pouco favorecidas do distrito de Sdo Sebastido, onde se encontram vdrias olarias,
além de promover o desenvolvimento sustentavel do polo ceramico de Campos dos Goytacazes.
Ao longo do desenvolvimento do “Caminhos de Barro”, houve a participacao de designers e
outros profissionais que auxiliaram os artesdos com cursos de capacitagdo, consultoria e
workshops, gerando modificagdes no processo de producdo artesanal original, alterando a
usabilidade do barro e a fabricagdo de produtos como panelas, pratos, objetos de decoragao e
outros itens.

Entretanto, apesar de entendermos que a cultura ndo ¢ estatica, € pertinente observar que
mudangas como essas podem influenciar diretamente a conexao entre o artesdo e sua produgao,
uma vez que se observa certa relacdo de dependéncia entre como o artesao se vé na produgao e
o saber fazer ou a forma que ele o produz. Acreditamos que a partir do momento em que um
dos dois fatores ganha novas ressignificagdes diante de uma mudanga, um afeta diretamente o

outro.



Portanto, sobretudo no que diz respeito a fabricagdo de objetos, compreende-se que
materializar é representar, ou seja, o individuo materializa sua esséncia (e de seu grupo) nos
objetos que produz, criando uma extensao de como ele se v€, em habitos definidos ao longo do
tempo que inserem o individuo em praticas sociais e culturais coletivas cercadas por um sistema
simbolico de valores (CARACAS et al. 2016).

Esta pesquisa nasce nesta perspectiva de raciocinio e a partir de um convite do projeto
de extensao “Caminhos de Barro” para o pesquisador. Na ocasido, o designer foi convidado a
participar do planejamento grafico do livro que conta a histéria dos 20 anos do projeto,
intitulado "Caminhos de Barro - nossa historia". Essa experiéncia inaugurou no pesquisador um
forte interesse em saber de que forma o Design contribuiu para a consolidagdo do grupo,
levando em consideragdo as identidades das artesds e do projeto como todo. A partir dessa
inquietacdo, iniciou-se um constante processo de estudo até chegar a proposta de pesquisa de
dissertacdo, apresentada ao Programa de P6s-Graduagdo em Design da Escola de Belas Artes
da Universidade Federal do Rio de Janeiro (PPGD/EBA/UFRYJ).

Compreendendo que a transformacdo na realidade aciona e incentiva o processo de
definicdes de representagdes coletivas e individuais, esta pesquisa tem a finalidade de
compreender como a atividade artesanal do projeto “Caminhos de Barro” se inseriu em um
movimento de modifica¢do, adquirindo uma identidade que difere da produgao realizada no
inicio do projeto, sendo tal produgdo submetida a novos paradigmas e ressignificada.

A pesquisa aqui apresentada busca contribuir com a crescente demanda do campo de
Design em considerar ainda mais as atividades de cunho popular, como por exemplo(CURCIO
E SANTOS, 2017), o artesanato brasileiro. Parte-se do pressuposto que, ao realizar este tipo de
pesquisa, torna-se possivel expandir o trabalho cientifico para além dos tradicionais temas
discutidos em salas de aula, contribuindo aos conteudos convencionais, a historia ¢ as
caracteristicas de um produto artesanal nacional, como ¢ o caso do artesanato situado no norte
do estado do Rio de Janeiro, a partir de contribui¢des holisticas em diferentes campos do

conhecimento.



1. Objetivos

Esta pesquisa pretendeu alcangar os seguintes objetivos:

1.1.1 Objetivo geral

Compreender as mudancgas identitarias existentes e as relagdes interpessoais entre
designer e artesds nos processos de transformac¢do do oficio artesanal em cerdmica, por meio

do estudo de caso sobre o projeto de extensdo “Caminhos de Barro” oferecido pela UENF.

1.1.2 Objetivos especificos

» Compreender a influéncia do Design e das capacitacdes oferecidas as artesds nas
transformagoes do processo de produgao;

* Analisar os sentidos, saberes, vivéncias e demais elementos que compdem as
identidades relacionadas ao oficio das artesas do projeto “Caminhos de Barro”;

» Compreender, a partir da percepcao das artesas, o significado do artesanato e sua
importancia para o grupo;

» Desenvolver, a partir dos resultados observados nesta dissertagdo, uma proposta de

metodologia participativa.

1.2 Justificativa

Compreendendo que foi a partir do final do século XX que o design alinhou ainda mais
suas relagdes com o artesanato brasileiro em diferentes contextos sociais, estudos vieram a tona
como forma de estreitar, refletir e possibilitar novas contribui¢des para o desenvolvimento
cientifico de viés sociocultural. Um exemplo dessa aproximagao entre design e artesanato
evidencia-se no envolvimento de importantes arquitetos e designers como Lina Bo Bardi,
Aloisio Magalhaes e Janete Costa, (CAVALCANTI; FERNANDES; SERAFIM, 2015). Nesta
direcdo, a pesquisa se apresenta como uma possibilidade de andlise sob a perspectiva do
artesanato na contemporaneidade, adotando a categoria da hibridagdo que busca “[...]

considerar intersec¢des entre culturas e estabelecer como proposito do trabalho das ciéncias



sociais situar-se entre as culturas, nos lugares de cruzamentos, fusdes, conflitos e contradigdes”
(CANCLINI, 2006).

Destarte, incentivar a abertura do fator humano e social — em especial, o artesdao —
apresentando sua relagdo com seu oficio, também pode ser entendido como um elemento que
pretende contribuir ao design a visao de profissionais que contam histérias de uma regiao por
meio de seu trabalho. Sendo assim, evidencia-se ndao apenas o produto local, mas também, os
meios de producdo, a matéria-prima e a trajetoria de uma comunidade. Para tanto, sugere-se a
imersdo no caso do projeto “Caminhos de Barro™® como forma de destacar e incentivar a cultura
e produc¢do da regido.

De acordo com Portal de Extensao da UENF, o projeto tem como objetivo criar um
espaco alternativo e privilegiado para a formagao artistica, cultural e técnica da comunidade,
visando a constru¢do de um espago educativo para alavancar o processo de desenvolvimento
local e econémico do Polo Ceramico da Regido, fomentado pelo governo do Estado do Rio de
Janeiro (PORTAL DE EXTENSAO, online). Conforme destacado, percebe-se a pluralidade
deste espaco alternativo proporcionado pelo referido projeto, o que pode engendrar uma
multiplicidade de olhares e identidades do oficio artesanal que podem perpassar pelo design,
possibilitando um novo e diferenciado espacgo de analise que une o ensino (devido a seu carater
de formacdo artistica), a pesquisa (a ser representada por essa dissertacdo e contribuigdes
adjacentes) e a extensdo (derivada do projeto em si e também ao apoio da Pro-reitora de
Extensdao e Assuntos Comunitarios PROEX-UENF) que concede ao grupo algumas bolsas de
extensdo universitaria e Universidade Aberta.

Ainda em relagdo a atividade artesanal, justifica-se uma pesquisa sobre este tema, por
ela movimentar receitas com altos valores anualmente, estar presente em 63,3% dos municipios
brasileiros, promover e movimentar a economia dos artesdos além de favorecer a valorizacao
nacional da produ¢do da cultura desenvolvida na regido. Isso permite, a partir desta pesquisa,
fornecer alicerces para outras agdes na producdo artesanal que venham a serem pesquisadas
futuramente, principalmente em areas turisticas, que sdo, em sua maioria, beneficiadas pela

producdo artesanal, assim como considera Mauricio Tedeschi, analista técnico da Unidade de

3 Outras informagdes sobre o projeto estdo disponiveis em: https://www.caminhosdebarro.com.br/.



Inovacdo do Sebrae Nacional e ex-coordenador nacional da carteira de projetos de artesanato

SEBRAE Nacional:

[...] 0 artesanato brasileiro ¢ a maior materializagdo da expressio cultural do Brasil. E
uma das muitas formas, logico, mas ¢ uma das formas mais materiais mesmo de
expressdo do intangivel que vocé pode propiciar ao turista — turismo € experiéncia,
basicamente — entdo ¢ um modo de vocé propiciar ao turista a materializacdo dessa
experiéncia que ele vive aqui no Brasil [...]*

Diante do exposto, parte-se do pressuposto de que as possiveis alteragdes identitarias e
produtivas do grupo podem estar diretamente relacionadas a atividade no &mbito da oficina que,
por sua vez, permite o desenvolvimento de novas formas de produzir objetos e insere designers
e outros profissionais no processo produtivo artesanal. Portanto, a partir das transformagoes
pelas quais 0s processos artesanais passaram, assim como a busca pela investigacdo das
narrativas, sentidos e sentimentos dos artesaos sobre tais mudangas, a pesquisa aqui apresentada
¢ norteada pela seguinte questdo: Do ponto de vista das artesds, as experiéncias
interdisciplinares com o campo do Design contribuiram, ou ndo, para o desenvolvimento

identitario e/ou produtivo do grupo?

1.3 Delimitagao da pesquisa

Conforme ja mencionado, a pesquisa possui como objetivo analisar como foi o processo
de modificacdo da producdo artesanal e a identidade do oficio do artesdo por meio do projeto
de extensao “Caminhos de Barro” oferecido pela UENF, buscando compreender as mudangas
identitarias ocorridas frente ao novo processo produtivo.

Dessa forma, a pesquisa se desenvolve na regido onde o projeto esté situado, na cidade
de Campos dos Goytacazes, interior do estado do Rio de Janeiro. As entrevistas também foram
realizadas neste contexto geografico, prioritariamente na UENF, espago que sedia a oficina do
projeto e, consequentemente, comporta os integrantes do projeto.

Levando em considera¢do que o projeto "Caminho de Barro" existe ha mais de duas

décadas, o recorte temporal da pesquisa comega no ano 2000, data da consolidacdo do grupo e

* Mauricio Tedeschi,- coordenador nacional da carteira de projetos de artesanato/ SEBRAE Nacional, palestra
“Projeto Brasil Original”, Cultura Brasil II, 10 de dezembro de 2012.



inicio das atividades e vai até os dias atuais, procurando compreender as transformagdes que

ocorreram ao longo desses 23 anos.

1.4 Metodologia

1.4.1 Caracterizac¢ao da pesquisa

A proposta de pesquisa aqui apresentada consiste em um estudo de caso (YIN, 2010),
sob uma perspectiva qualitativa de carater exploratorio. Referem-se a esses estudos as relagdes
estabelecidas entre sujeitos e as etapas, as ferramentas e outros instrumentos que agregam em
seus trabalhos, juntamente as suas percepgdes quanto a ele. Dessa forma, fica claro que estamos
falando de uma pesquisa que discute questdes sociais deste objeto, trabalhando o aspecto do
design em sua contribui¢do humana.

A tabela abaixo apresenta de forma mais clara a abordagem da pesquisa, o carater, a

linha tedrica e a estratégia de pesquisa utilizada.

Tabela 1: Caracterizagdo do estudo

Abordagem da Carater Linha teorica Estratégia de
pesquisa pesquisa
Qualitativa Exploratério Socioconstrutivista Estudo de caso

Fonte: Elaboragdo propria

A partir deste perfil metodoldgico, buscamos investigar a relacdo entre as mudangas que
ocorreram na produgdo artesanal com a atividade do oficio do artesdo do projeto “Caminhos de
Barro”, levando em consideracao as modificagdes sociais que resultaram em novos modelos de
producdo na atividade artesanal, bem como as contribui¢des de diferentes campos do
conhecimento, porém, dando énfase ao design. Estes diferentes campos do conhecimento sao
adotados pela pesquisa sob o ponto de vista interdisciplinar orientado por Japiassu (1976), o

qual caracteriza a interdisciplinaridade pela intensa troca entre os agentes de diferentes areas



do conhecimento e pelo grau de interagdo real dos saberes implicitos no interior de cada uma
das areas estudadas e/ou praticadas.

Seguindo as concepgdes metodoldgicas adotadas, a pesquisa de base qualitativa aborda
uma lacuna de fendmenos sociais a fim de investigar os pensamentos, as interpretacdes ou, até
mesmo, os sentimentos das pessoas em varios significados e processos (MURATOVSKI,
2016). A abordagem qualitativa permite realizar uma conexao mais aprofundada com os
campos sociais e seus sentidos, uma vez que possuem uma gama de significados de dificil
avaliag@o por expressdes numéricas em pesquisas de cunho quantitativo.

Neste interim, ¢ valido salientar o carater exploratorio da pesquisa. Para Gil (2008), as
pesquisas de cunho exploratério t€ém como principal objetivo proporcionar uma maior
afetividade com o problema pesquisado, buscando torna-lo mais visivel ou construir hipéteses.
O autor acredita que a elaboracdo da pesquisa exploratéria € bem flexivel, uma vez que ela
assume uma forma de pesquisa bibliografica ou de estudo de caso, como ¢é a situagdo
discriminada nesta pesquisa.

A linha tedrica adotada neste estudo ¢ de cardter socioconstrutivista, que, segundo
Creswell (2007), procura a compreensao do contexto em que as pessoas envolvidas no estudo
vivem e trabalham. Esta linha adota a tese de que o conhecimento ¢ uma construcdo social fruto
da interagdo entre os sujeitos que desenvolvem significados de experiéncia direcionados a
certos objetos e/ou individuos. Compreendemos que os significados resultantes dessa pesquisa
podem ser variados, o que leva o pesquisador a perceber a complexidade dos pontos de vista,
ampliando seus conteudos.

Assim como descrito por Gil (2008), o estudo de caso refere-se a uma pesquisa
aprofundada e exaustiva de um ou poucos objetos, no qual possibilita seu amplo e detalhado
conhecimento. Para Yin (2010), o estudo de caso consiste em uma pesquisa empirica que
investiga fendmenos contemporaneos” a partir de um contexto social, objetivando explorar,
descrever e explicar o evento ou oferecer uma discussdo mais profunda do fendmeno. Desta
forma, o objeto de investigagdo trabalhado nesta pesquisa, a atividade artesanal desenvolvida

pelas artesds que participam do projeto de extensdo “Caminhos de Barro”, expde algumas

5 . . - L.

Designa a uma singular relagdo com o proprio tempo, que adere a este e, a0 mesmo tempo, dele toma
distancias; mais precisamente, essa € a relagdo com o tempo que a este adere através de uma dissociacao e um
anacronismo, assim como defende Agamben (2009).
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particularidades relacionadas as produgdes feitas ao longo da historia do projeto, oportunizando
diferentes contribui¢des e percepcdes sobre o oficio artesanal em cerdmica, o que torna o estudo
de caso uma metodologia ideal para sua analise.

Para a consolidagao deste trabalho contaremos com os seguintes métodos e técnicas de
coleta: Pesquisa bibliografica exploratoria, fazendo-se necessario observar as obras existentes
que tratam do tema e do objeto analisado e estudado; entrevista por pautas, que consiste em
uma das técnicas mais utilizadas no meio académico e ¢ de grande valia para a coleta de dados

e, paralelamente as entrevistas, a observacao participante.

1.4.2 Métodos e técnicas

1.4.2.1 Revisao bibliografica

A revisdo bibliografica ¢ um dos métodos de pesquisa mais usados no mundo e,
geralmente, ¢ utilizado junto com outros métodos. Por vezes, a revisao bibliografica antecede
as outras etapas de coleta de dados, fazendo um extenso levantamento de informacao de forma
que dé subsidios para as proximas etapas da pesquisa.

Pesquisas de natureza descritiva, que t€m por finalidade estabelecer um estado da arte
sobre determinado tema, podem ocasionalmente utilizar somente esse método de pesquisa para
a resolucao de um problema.

Saur-Amaral (2012) entende que a revisdo bibliografica deve permitir:

A (re)construcdo coerente e integrada do corpo teodrico associado a um determinado
problema de pesquisa; integragdo de lacunas, contradigdes ou convergéncias dentro
de uma tematica de investigagdo; formulagdo de uma pergunta de investigacdo
cientifica relevante para a sociedade e para o avango do campo do conhecimento.
(SAUR-AMARAL, 2012, p. 38).

Na contemporaneidade esse processo investigativo tem crescido de forma consideravel
em complexidade pois, com o surgimento da internet (e sobretudo os bancos de dados online),
o pesquisador tem a sua disposicdo um amplo volume de informagdes e dados. Com essa
ferramenta, faz-se necessario pensar sobre praticas mais eficientes e eficazes para a condugado
dessa atividade crucial para se obter uma pesquisa de qualidade (SANTOS, 2018). Utilizamos
neste estudo um modelo metodologico de condugdo para a pesquisa bibliografica, a Revisao

Bibliografica Sistematica (RBS), que para Santos (2018):

[...] ¢ um modo de revisdo onde ¢é explicitado o processo como foi conduzida,
permitindo a rastreabilidade dos critérios adotados ao longo de sua realizagao. Esta
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sistematizacdo possibilita que outros pesquisadores consigam replicar o mesmo
processo ou critérios. (SANTOS, 2018, p. 45)

A RBS ¢ amplamente utilizada em pesquisas de multiplos campos, como a drea médica,
psicologica e social, em que ha grande massa de dados ou fontes de informagdes. Este método
teve origem na medicina, que tem fundamental importancia na caracterizacao e sistematizacao
do conhecimento sobre doengas, medicamentos e terapias associadas (SAUR-AMARAL,
2012), minimizando-se a replicacao de erros e consolidando solugdes com maior probabilidade
de acertos.

No campo do Design, de maneira similar, os pesquisadores constantemente se
beneficiam da aplicacdo deste método em vista do crescente volume de informagdes gerados
ao redor do globo nas mais diferentes temdticas (SANTOS, 2018). Neste sentido,
compreendemos que este argumento se soma a natureza inter/multi/transdisciplinar das
pesquisas do campo do Design, "o que amplia ainda mais o desafio de produgdo de uma
estrutura tedrica adequada para dar suporte a um projeto de pesquisa" (SANTOS, 2018. p. 45).

Para essa pesquisa, a RBS seguiu os seguintes passos metodoldgicos: primeiro foi
realizado um levantamento de base de dados para a coleta preliminar de contetido. Na ocasido,
utilizamos o repositorio de pesquisa Capes Periddicos, SCiELO e Google Scholar. A busca
contou com palavras-chave como: design, oficio artesanal, identidades e artesanato brasileiro e
teve como foco artigos, dissertacdes e teses. A partir do quantitativo encontrado, iniciamos o
processo de filtragem das buscas, visto que obtivemos um alto nivel de respostas nos
repositorios explorados.

Em seguida, foi realizada uma espécie de triagem das publicagdes selecionadas na
seleciio preliminar. Essa escolha se deu a partir da leitura dos titulos, resumos e conclusdes
das obras. A partir desse ponto, um novo volume de documentos foi reconsiderado e, com as
publicacoes selecionadas na selecao final, fizemos a leitura completa das obras. Todas essas
etapas seguiram o roteiro metodoldgico adotado por Santos no livro Sele¢do de Método de
Pesquisa: Guia para Pos-Graduandos em Design ou dreas afins (2018).

Vale destacar que a pesquisa bibliografica percorreu todas as etapas deste trabalho. A
RBS serviu como um mapeamento inicial, sistematizando extensos trabalhos de pesquisa
primaria, mas a partir da leitura das obras levantadas pelo método, novas bibliografias foram

surgindo, fazendo-se necessaria uma revisdo continua até a finaliza¢ao deste trabalho.
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1.4.2.2 Observagao participante

A segunda técnica de pesquisa utilizada foi a observacdo participante, que, de acordo
com Gil (2008), apresenta-se como um método sem intermedidrios, ou seja, os fatos sdo
percebidos diretamente pelo pesquisador, minimizando a subjetividade do processo de
investigacao social que permeia a pesquisa qualitativa. Para esse caso, a observagao participante
foi muito importante para identificar os produtos, as etapas, os elementos de produgdo, as
ferramentas utilizadas no processo de produgdo e a dinamica das atividades na oficina.

Dessa forma, utilizou-se da observagao participante, em que o pesquisador faz parte do
objeto pesquisado, ficando tdo proximo quanto um membro do grupo que estd estudando e
participando das atividades normais deste (LAKATOS, 2003). Na oficina, o pesquisador
presenciou a produgdo inicial e final de pegas decorativas, acompanhando as artesds, que em
suas falas e acdes dentro do espago de trabalho, exprimindo suas relacdes com os objetos
produzidos. Também foi possivel acompanhar as aulas do curso de Arte-Ceramica junto a
comunidade.

Para registrar as observacoes levantadas durante as atividades, foram realizadas algumas
anotacdes de campo que descrevem as impressdes sobre o objeto estudado, assim como a
producdo de registros fotograficos e de video para complementar e ilustrar a pesquisa quando
necessario, sendo possivel observar na analise dos dados.

Foram realizados 5 trabalhos de campo em periodo vespertino e matutino, totalizando
no minimo 5 dias de imersao em espacos temporais ndo aleatorios, distribuidos por um periodo

de 1 més. Os resultados dessa pesquisa serdo apresentados mais adiante, na se¢ao 3.

1.4.2.3 Entrevistas por pautas

A aplicacao de entrevistas como método de coleta de informagdes para esse trabalho foi
fundamental. A partir dela temos maior compreensao sobre o projeto como um todo, além de
ser também possivel perceber com maior precisdo as subjetividades e curiosidades do trabalho

dos artesdos em sua oficina.

O termo entrevista ¢ construido a partir de duas palavras, entre e vista. Vista refere-
se ao ato de ver, ter preocupagdo com algo. Entre indica a relagdo de lugar ou estado
no espago que separa duas pessoas ou coisas. Portanto, o termo entrevista refere-se ao
ato de perceber realizado entre duas pessoas. (RICHARDSON, 1999, p. 207).
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Segundo Salvador (apud RIBEIRO, 2008), o método de coleta por entrevistas tornou-
se, nos ultimos anos, um instrumento utilizado com muita frequéncia, ¢ com maior
profundidade entre as areas das Cié€ncias Sociais, Psicologicas e Ciéncias Sociais Aplicadas e
da Terra. Os pesquisadores dessas areas recorrem as entrevistas sempre que necessitam coletar
dados que nao podem ser encontrados em registros ou fontes documentais, podendo estes serem

fornecidos por determinados individuos.

A entrevista ¢ uma das técnicas de coleta de dados considerada como sendo uma
forma racional de conduta do pesquisador, previamente estabelecida, para dirigir com
eficacia um conteudo sistematico de conhecimentos, de maneira mais completa
possivel, com o minimo de esfor¢o de tempo. (ROSA; ARNOLDI, 2006, p.17).

Ribeiro (2008, p. 129) entende a entrevista como uma técnica de grande valor ao

pesquisador:
A técnica mais pertinente quando o pesquisador quer obter informagdes a respeito do
seu objeto, que permitam conhecer sobre atitudes, sentimentos e valores subjacentes
ao comportamento, o que significa que se pode ir além das descri¢des das agdes,
incorporando novas fontes para a interpretacdo dos resultados pelos proprios
entrevistadores.

Gil (2008) faz uma classificagao das entrevistas em quatro tipos: informais, focalizadas,
por pautas e formalizadas. Para este trabalho decidimos que a melhor op¢ao seria a aplicagao
por pautas, de forma semiestruturada.

A entrevista por pauta apresenta um certo grau de estruturagdo (ndo ¢ elaborada e/ou
aplicada de forma livre), j& que se guia por um conflito de interesse que o entrevistador vai
explorando ao longo de sua aplicagdo. O pesquisador possui certo dominio e ciéncia no que ele
quer coletar, deixando esse processo mais objetivo. As pautas ndo devem ser confusas ou
abordadas de forma prolixa, pelo contrario, devem ser ordenadas e guardar certa relacdo entre
si.

Para a aplicagdo das entrevistas, elaboramos um roteiro flexivel em torno dos assuntos
a serem abordados, como por exemplo: vivéncia nas oficinas, processos de trabalho artesanal,
materiais, interacdo com outras areas do conhecimento, design e vendas, nogdes de identidade
e mudancga no trabalho. Para construg¢do das perguntas, levamos em consideragao um modelo

estrutural de entrevista, conforme destaca FREITAS (2021), que, para aplicacdo direta e efetiva,

leva em consideragdo o objetivo da pergunta, seguido da justificativa e fundamentagao teorica.
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1.4.3 Desenvolvimento da pesquisa

As entrevistas foram aplicadas entre os dias 15 e 19 de agosto de 2022 na sede do Projeto
“Caminhos de Barro”, na UENF, no municipio de Campos dos Goytacazes/RJ. Os contatos
com a coordenagdo do projeto foram feitos via telefone e aplicativos de mensagens instantaneas
(WhatsApp) nas semanas antecedentes a visita. A aproximagao com a coordenagao, as artesas
e os bolsistas foi possivel gracas a indicagdo e ao auxilio de uma ex-bolsista que contribui com
a geréncia da oficina.

Com a proposta de aproveitar todos os momentos na oficina, o presente pesquisador
chegava no espago de criagdo sempre as 9h da manha, aplicava as entrevistas no periodo
matutino e realizava a observacao participante no periodo da tarde, momento em que era
realizado o curso de Arte-Ceramica com a comunidade. As atividades na oficina se encerravam
sempre as 17h, quando todo o espago era limpo e preparado para o dia seguinte. Vale destacar
que na oficina, as artesas trabalham em turnos de escala, ou seja, ndo frequentam o espaco
diariamente, mantendo suas atividades de forma hibrida, o que justifica a observagdo
participante.

As entrevistas foram aplicadas na sala da coordenagdo, por se tratar de um local
silencioso e distante das bancadas de trabalho. Em termos gerais, seguiu-se um roteiro
estruturado para se compreender algumas questdes de acordo com a percepgdo do grupo. A
tabela 2 traz o perfil dos entrevistados escolhidos para responder as questdes que norteiam os

objetivos desta pesquisa.

Tabela 2: Perfil dos entrevistados

Grupo Entrevistada Perfil
(0)
Artesas Entrevistada Mulher, 50-60 anos, artesd multiplicadora e participa
Artesd A . , .
do projeto ha mais de 10 anos.
Entrevistada Mulher, 50-60 anos, artesd multiplicadora e participa
Artesd B . .
do projeto ha mais de 12 anos.
Entrevistada Mulher, 30-40 anos, artesa e recém-chegada ao
Artesd C

grupo.
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Coordenadora K

Entrevistada Mulher, 20-30 anos, artesd multiplicadora, participa
Artesa D
do projeto ha mais de 5 anos e possui historico de
producdo artesanal na familia
Entrevistada Mulher, 50-60 anos, artesa multiplicadora e participa
Artesa E . , .
do projeto ha mais de 7 anos.
Entrevistada Mulher, 20-30 anos, artesda multiplicadora, teve
Artesa F
contato com o projeto desde crianga e participa das
atividades na oficina ha mais de 4 anos.
Bolsistas Entrevistada Homem, 20-30 anos, estudante de Engenharia Civil
Bolsista G . . )
da UENF e atua na divulgacao do projeto.
Entrevistado Mulher, 20-30 anos, bolsista de extensao, estudante
Bolsista H - . . .
de Educacao Fisica do Instituto Federal Fluminense
— IFF e atua na divulgagao do projeto.
Entrevistado Homem, 20-30 anos, doutorando em Engenharia
Bolsista I
Civil pela UENF e atua na divulga¢do do projeto.
Colaborador Entrevistado Homem, 50-60 anos, designer Grafico, Mestrando
externo Externo J - : :
em Cognicdo e Linguagem pela UENF. No projeto,
foi responsavel pela produgdo da identidade visual e
demais pecas de comunicacdo do projeto.
Coordenadora | Entrevistada Mulher, 50-60 anos, coordenadora das atividades da

oficina ha mais de 7 anos.

Fonte: Elaboragao propria (2022).

A chegada ao campo para realizar as entrevistas foi planejada com cerca de dois meses

de antecedéncia por meio do contato com uma lideranga e ex-bolsista que atuou até o ano de

2020 junto ao projeto, que, por conta do seu histdrico, possui forte influéncia no processo

mobilizador do grupo. E importante ressaltar que esse contato foi de extrema importincia para

a execucao do trabalho.

Antes da aplicacdo das entrevistas, o pesquisador realizou a leitura do Termo de

Consentimento Livre e Esclarecido (T.C.L.E), validado e com parecer positivo pelo Comité de
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Etica via Plataforma Brasil, para garantir a seriedade da pesquisa por parte do pesquisador e
dos entrevistados, e também foi aberto um espago para sanar possiveis duvidas. Foi ressaltado
que a identidade dos entrevistados nao seria revelada no trabalho, como vias de deixa-los mais
a vontade para expressar suas opinioes € percepcoes.

Como durante a pesquisa de campo houve a necessidade de registros fotograficos,
captagdo de 4udios e video, houve a preocupacdo prévia para que tais fotos e videos ndo
expusessem os participantes. Assim como o T.C.L.E, também foi disponibilizado as artesas o
Termo de Autorizacdo Fotografica, de Video e Audio, conforme é possivel visualizar no
apéndice II.

De acordo com as Resolucdo 466 e Resolucdao 510 do Conselho Nacional de Saude,
todas as pesquisas envolvem riscos, ainda que minimos. Os riscos de pesquisas desse porte
podem ser: invasdo de privacidade, divulgacao de informagdes quando houver acesso aos dados
de identificagdo, divulgacdo de dados pessoais e interferéncia na vida e na rotina dos
entrevistados.

Levando esses riscos em considera¢do, ndo foi adotado nenhum procedimento que possa
comprometer a integridade fisica do entrevistado, ainda assim, de maneira a diminuir qualquer
risco de divulgacdo de dados, as entrevistas foram aplicadas em salas isoladas e com actstica
satisfatoria. Desta forma, a execugdo da pesquisa se deu em um ambiente familiar para todos e
seguindo todos os protocolos de seguranca indicados pela Organizagdo Mundial da Satde

(OMS).
1.4.4 Tratamento e analise de dados

A andlise dos dados adquiridos no processo investigativo foi realizada de forma
qualitativa, por meio da técnica de analise de conteudos conforme Bardin (2009) propde. Na
técnica utilizada, o pesquisador analisou o texto como expressdo e referéncia do sujeito,
procurando categorizar as unidades textuais, como ideias, frases, palavras, linhas de raciocinio
que se repetem, inferindo em expressdes que os representem (CAREGNATTO e MUTTI,
2006). Esta analise categorial ¢ a mais utilizada para a analise de contetidos, agindo conforme
o texto ¢ desmembrado e sintetizado em unidades que se destacam no conteudo analisado,
conforme destaca Bardin (2009).

Tal técnica foi aplicada para analisar os dados das entrevistas aplicadas na oficina. Os
audios contendo as falas foram transcritos e transformados em textos com o auxilio do Software

Adobe Premiere Pro para melhor compreensdao dos dados. As analises foram divididas em
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abordagens especificas pautadas por assuntos revelados durante as entrevistas, a fim de

segmentar e organizar melhor o raciocinio que levou ao resultado dessa pesquisa.

1.5 Estrutura da dissertacao

O capitulo 2 apresenta a revisao da literatura, momento de aprofundamento tedrico sobre
as principais discussdes que rodeiam a pesquisa. Nela, debatemos teméticas como o Breve
historico sobre a conceituacao do artesanato; Habitus ¢ Campo no artesanato, entendendo esses
conceitos como interconectados; Identidades e cultura no artesanato; Relagdes entre design e
artesanato no Brasil; A Regido Norte Fluminense como um processo de desenvolvimento,
cultura e inser¢do do artesanato; e o historico do Projeto “Caminhos de Barro”. Vale destacar
que nossa inten¢ao nao foi esgotar os supracitados temas, mas sim, construir um corpus tedrico
para nortear as discussdes dessa pesquisa.

O capitulo 3, “Levantamento e andlise dos dados” discrimina como foi o primeiro
contato com a oficina, como que foi a conversa com os artesaos € de que forma essa discussao
se desdobrou em temas como: inicio da profissdo e filiagdo ao projeto, a inclusdo de agentes
externos ao projeto e quais as mudangas provocadas por eles, a contribui¢ao do design para o
projeto e o entendimento do grupo sobre a representacdo da atividade artesanal. Apds toda
analise, discorremos sobre os resultados e discussoes.

O PPGD/EBA/UFRJ tem como exigéncia a reflexdo pratica dos resultados adquiridos a
partir da pesquisa. Dessa forma, no capitulo 4, criamos uma proposta de metodologia
participativa para nortear e orientar o trabalho e a relagdo das artesas com os agentes externos.
Oferecemos oito propostas de oficinas integradas que podem ser trabalhadas pelo grupo. Além
disso, essas oficinas podem ser adaptadas ou remontadas conforme a necessidade do grupo.

Nas consideragdes finais fizemos um fechamento sobre os principais pontos discutidos

ao longo do trabalho.
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2. CONTRIBUICOES BIBLIOGRAFICAS

2.1. Breve historico sobre a conceituacao do artesanato

Podemos caracterizar o artesanato como umas das principais formas de expressao da
identidade cultural e social da sociedade, assim como enumeradas pela “Recomendagdo da
UNESCO sobre a Salvaguarda da Cultura Popular e Tradicional”, no ano de 1989. Alguns
autores consideram que a biografia do artesanato pode ser confundida com o proprio avango da
humanidade. Seu surgimento data ainda do periodo neolitico, quando o homem inicia suas
intervengdes na natureza, ao criar, com suas proprias maos, artefatos que melhorariam sua
sobrevivéncia, garantindo bem-estar individual e coletivo, juntamente com a materializacao de
seu sistema de simbolos. (CHITI apud MARINHO SILVA, 2006, p. 12). Maia (1965), também

enfatiza que:

Desde o inicio de sua existéncia, o0 homem teve que entrar em agdo para subsistir,
usando a mao para transformar a natureza em bens necessarios a sua vida. Isto ¢ o que
deu origem a cultura material. [...] o artesanato aparece, entdo, integrado a estes
aspectos. Todo esse processo de origem ¢ aliado a criatividade. Sem esta ndo ha
cultura. Ao criar, ao produzir, a0 comunicar, o homem esta fazendo surgir algo
permanente, que se traduz em objetos, ideais, movimentos e a¢des. E a imagem
pléstica ou forma que o homem da as suas criagdes. Através da producdo dos frutos
da capacidade intelectiva ele procura atender suas necessidades e anseios. (MAIA,
1965, p. 31)

Dessa forma, entendemos que o artesanato pode ser caracterizado como a primeira
forma de trabalho humano, um oficio que “remete a acep¢ao inicial de cultura”, enquanto
‘recriacao’, 'transformacao da natureza'. O artesanato ¢ uma 'arte' no seu sentido etimoldgico
(do latim ars e do grego tecne)” (LEITAO, 2013, p. 187). Pode ser interpretado como um fazer,
uma pratica, uma manifestagdo, uma reproducdo e reafirmacao cultural ou uma atividade de
criacdo e sobrevivéncia, sendo que, no seu contexto, integram-se objetos de uso utilitarios,
domésticos, decorativos, feitos para uso do dia a dia. Também podemos observar essa producao
atrelada ao uso extraordindrio, ou seja, fora da ordem cotidiana de utilidade, que ¢ o caso de
artefatos usados em rituais e festas tradicionais.

Dentre as multiplas possibilidades de abordagens do artesanato, entendemos que esse
tipo de expressdo estd inteiramente ligado a cultura popular, conforme destaca Chaui (1986).

Deixa de lado a “perspectiva romantica, da ilustrada e da marxista ortodoxa” (CHAUL 1986,

p. 24), mas percebe que em seus meandros existe uma enorme complexidade em nao buscar



19

unicamente “abordar a cultura popular como outra cultura ao lado (ou no fundo) da cultura
dominante, mas como algo que se efetua por dentro dessa mesma cultura ainda que para resistir
a ela” (CHAUI, 1986, p. 24).

O artesanato, por vezes, estd imerso em uma teia complexa de relagdes de poder que por
alguns momentos tenta desacreditar sua existéncia. Sendo assim, entendemos que essa
manifestacdo pode se apresentar como um instrumento de resisténcia a cultura dominante, na
mesma forma em que se apresenta como uma ferramenta de suporte a memoria e saberes
vividos, estando inteiramente ligado ao campo simbolico e, ao mesmo tempo, sendo
estabelecido como uma fonte de reconhecimento de vinculos associativos. Para Santos (2003),
“a memoria, a percepgdo do ‘agora’ que se situa entre o passado e o presente, seria a forma de
experiéncia que tornaria possivel a a¢do individual responsavel, aquela que tem por finalidade
a defesa do bem comum” (SANTOS, 2003, p.20).

Essa nog¢ao de tradigdo na producao artesanal estd atrelada a transmissao de técnicas ao
longo dos anos, que se articula diretamente 8 memoria de quem o produz, estando presente em
varias sociedades que estabelecem vinculos pré-modernos e fazem perpetuar tais modos ao
longo da histéria. Considerando que o projeto “Caminhos de Barro” ocorre desde o ano de
2000, podemos deduzir que, para além das oficinas do projeto, pode existir, ou ndo, o repasse
intergeracional do saber fazer e do oficio de artesdo. Mesmo que ndo tenha tido tempo habil
para esse repasse de conhecimentos, o fato de haver a continuidade do oficio ha mais de vinte
anos nos leva a refletir sobre a tradicionalidade do artesanato em analise. Maria Geralda de
Almeida (2018) confere ao passado uma autoridade transcendente que por vezes regula o

presente, que, para a autora:

A base de tal autoridade ndo esta na antiguidade, como poderia parecer & primeira
vista, mas sim na convic¢do de que a continuidade com o passado é capaz de
incorporar inclusive as inovagdes e reinterpretacdes que exigem o presente. Portanto,
a tradicdo ¢ uma nocdo dinamica, compativel, em principio, com a mudanga, a
modernizagdo e o desenvolvimento, porque ndo ¢ mera repeticdo do passado no
presente, mas sim filtro, redefinicdo e reelaboragdo permanente do passado em fungao
das necessidades e desafios do presente. (ALMEIDA, 2018, p. 58)

Entretanto, para que a tradi¢do e a memoria artesanal em questdo sejam de fato
reconhecidas, ¢ preciso somar esforcos para conceituar o artesanato. Se nao ha uma definicao
concreta, dificilmente se pode pensar em agdes de politicas publicas para investir no setor

artesanal, por isso, a conceituagdo € tdo importante nesse processo.
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Alguns autores admitem haver certa dificuldade em definir o artesanato, dada a
complexidade de caracteristicas existentes neste fazer. Oliveira (2019) compreende que ter uma
ideia estanque sobre a produgdo artesanal pode fragilizar a abordagem, pois tende a ignorar
certos aspectos que relativizam aqueles que foram privilegiados na analise. Borges (2001)
também aponta para esta dificuldade como intrinseca ao tema, diante da diversidade de
significados que autores, artigos e livros expdem para o artesanato — esta palavra que nos € tao
familiar e a0 mesmo tempo mal compreendida.

A preocupagdo com uma conceituagao clara da atividade esta presente logo em uma das
primeiras iniciativas governamentais sistematizadas de apoio ao artesanato, corporificada na
legislacao brasileira pelo Decreto 80.098, de 8 de agosto de 1977. Hoje revogado, ele instituiu
o Programa Nacional de Desenvolvimento do Artesanato, sob a supervisdo do Ministério do
Trabalho (OLIVEIRA, 2019). Tendo como objetivo “coordenar as iniciativas que visem a
promogao do artesdo e a producdo e comercializagdo do artesanato brasileiro”, ele estabelece,
em seu Artigo 8, justamente a preméncia da necessidade desta conceituacdo pela comissdo

entdo instituida como 6rgao consultivo para os trabalhos:

Para efeito do Programa cabera, prioritariamente, a Comissdo conceituar
adequadamente o artesanato de modo a preservar a sua identidade como atividade

econdmica peculiar e caracterizar profissionalmente o artesio (BRASIL, 1977).

Um pouco a frente, no Decreto-lei n® 83.920 de 14 de marco de 1979, a comissdo, entdo,
propOs a seguinte defini¢do:
(a) A atividade predominantemente manual de produ¢do de um bem que requeira
criatividade e ou habilidade pessoal podendo ser utilizadas ferramentas e maquinas;
b) O produto ou bem resultante da atividade acima referida; c) o resultado da
montagem individual de componentes, mesmo anteriormente trabalhados e que
resulta em um novo produto (BRASIL, 1979).
Devido as lacunas existentes na definicdo anterior e as modificagdes que a atividade
passou ao longo do tempo, novas defini¢des oficiais foram surgindo, consolidadas em um
documento que serve como referéncia para essa pesquisa. Segundo a Base Conceitual do

Artesanato Brasileiro, um Programa de Artesanato Brasileiro, criado em 2012 pelo Governo

Federal, o artesanato consistiria em:

toda a producdo resultante da transformagdo de matérias-primas, com
predominancia manual, por individuo que detenha o dominio integral de uma ou
mais técnicas, aliando criatividade, habilidade e valor cultural (possui valor
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simbodlico e identidade cultural), podendo no processo de sua atividade ocorrer o
auxilio limitado de maquinas, ferramentas, artefatos e utensilios. (BRASIL, 2012,

p.14).
E valido destacar que o documento também traz em si vias que melhor definem o que

nao ¢ artesanato, contribuindo para que ndo haja engano ou distor¢des do conceito:

Trabalho realizado a partir de simples montagem, com pegas industrializadas e/ou
produzidas por outras pessoas; Lapidagdo de pedras preciosas;, Fabricacdo de
sabonetes, perfumarias e sais de banho, com excegdo daqueles produzidos com
esséncias extraidas de folhas, flores, raizes, frutos e flora nacional; Habilidades
aprendidas através de revistas, livros, programas de TV, dentre outros, sem identidade
cultural. (BRASIL, 2012, p. 14).

Compreendemos que o artesanato pode se apresentar como uma forma resisténcia a
cultura dominante, na medida em que ele se oferece como um suporte de memoria e de saberes
vividos , marcando presenca no campo simbdlico e, desse modo, a0 mesmo tempo em que possa

se estabelecer como fonte de reconhecimento, ele desperte vinculos associativos.

2.1 Habitus e campo no artesanato: relagdes interconectadas

A partir das defini¢des do artesanato, podemos relacionar a dificuldade de conceituar o
termo com a complexidade e transformagdes pelas quais essa atividade passou ao longo dos
anos. Ril (2015) esclarece que a produgdo artesanal foi uma das principais formas de confec¢ao
de acessoOrios materiais para o mundo humano nos mais diversificados contextos, permitindo
um legado que permeia toda a humanidade, seja como herangas na forma de técnicas, materiais,
aprimoramento, ou em termos estéticos ou funcionais.

A regido Norte Fluminense, que por muito tempo teve a produg¢do canavieira como
principal fonte de renda, passou por algumas transformagdes ao longo dos anos, fazendo com
que novas formas de trabalho fossem aprimoradas (sobre esse ponto, iremos discuti-lo melhor
mais adiante). Um exemplo disso ¢ a produgdo artesanal que teve seu inicio no distrito de Sao
Sebastido — Campos dos Goytacazes/RJ, uma vez que na regido existiam grandes olarias e forte
estimulo para trabalhar com ceramica.

Leitao (2013) observa que o artesanato produzido em materiais ceramicos ¢ uma marca

histérica na regido, que, por sua vez, passou por diversas transformagdes socioecondmicas ao
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longo do tempo. Essas transformag¢des ndo s6 mudaram a forma de produzir artesanato, como
também a matéria, as etapas e os processos de venda.

Com a ascensao da industria do petréleo e com as novas configuragdes sociais que a
regido foi tomando, o consumo de produtos artesanais foi de certa forma entrando em declinio,
fazendo com que alguns individuos residentes dessa regido desconhecessem a existéncia de tais
produtos, deixando de os consumir (LEITAO, 2013). Aqui j4 podemos minimamente perceber
as mudancas na dindmica das estruturas sociais, em que podemos comegar a relacionar essas
novas configuracdes que o artesanato tomou com a categoria de habitus, desenvolvida por
Bourdieu.

Habitus pode ser compreendido como um modus operandi® que orienta e organiza
determinada pratica social. Bourdieu (1994, p. 47) localiza esse conceito dizendo que o habitus
sdo “estruturas estruturadas que funcionam como estruturas estruturantes”, na relagdo entre
sociedade e os individuos. Neste sentido, as estruturas sociais, o habitus, contribuem em
estruturar os sujeitos, gerando e determinando, de maneira inconsciente, os objetivos a serem

alcancados e os caminhos trilhados pelos individuos. Habitus, portanto, sdo:

(...) sistemas de disposi¢des duraveis, estruturas estruturadas predispostas a funcionar
como estruturas estruturantes, isto ¢, como principio gerador das praticas e¢ das
representagdes que podem ser objetivamente ‘‘reguladas’ e ‘‘regulares’ sem ser o
produto da obediéncia a regras, objetivamente adaptadas a seu fim sem supor a
intencdo consciente dos fins ¢ do dominio expresso das operagdes necessarias para
atingi-los e coletivamente orquestradas, sem ser o produto da agdo organizadora de
um regente (BOURDIEU, 1983, p. 61)

Em termos mais simples, podemos dizer que habitus € um elemento gerador de praticas,
tendo como ponto de partida a divisdo entre o agente social, o ser individual e a sociedade.
Deste modo, os sujeitos agem, sentem e possuem disposi¢cdes proprias e advindas destas
praticas. O agente deixa de ser um apéndice da estrutura para voltar a criar, agir, inventar
(mesmo que em certas condigdes).

Outro elemento importante a ser destacado sdo os sistemas de classificagdo criados a
partir do habitus. Ora pode parecer que o agente ganha uma total liberdade quando € retomada
a no¢ao de habitus, porém, nos alerta Bourdieu de que ha uma determinagdo antes mesmo da

acdo: os esquemas generativos (SILVA, 2016). Esses presidem a escolha, ou seja, ¢ agao da

® Modo pelo qual um individuo ou uma organizagdo desenvolve suas atividades ou opera.
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estrutura na indicacdo de categorias de classificagdo que podem ser utilizadas pelo agente,
esquemas generativos que antecedem e desviam acgdo e sdo a base para os outros esquemas.
Isso significa dizer que, antes de um agente agir ha um leque de possibilidades para essa agao
e que, ao agir, tomando como base alguma categoria deste leque, as proximas agdes estarao
sobre essa primeira escolha. Um exemplo disso sdo os gostos que ndo sdo vistos apenas como
uma escolha subjetiva, mas como uma objetividade que foi interiorizada e que pressupde
esquemas generativos que vao determinar essa opcao estética.

O habitus, segundo Bourdieu, ¢ construido, ou seja, ¢ fruto de uma historicidade e nao
de algo individual de cada individuo. Analisando esse conceito no artesanato, podemos
identificar esse principio gerador de praticas com a constitui¢do de um grupo de individuos
dispostos a criar determinado objeto’, gerando assim uma tradi¢do. Ou seja, a producio
artesanal ¢ fruto de uma historicidade que caracteriza e molda certas regides. Um exemplo bem
evidente ¢ o vale do Jequitinhonha/MG, famoso mundialmente por sua coletividade e rico nesse
tipo de manifestagao cultural.

Outro ponto importante a ser destacado sobre esta categoria ¢ que ela se desenvolve
unicamente a partir dos campos sociais, como o campo de producdo de bens simbolicos
auténomos, como o artesanato, por exemplo. Pois internaliza essas estruturas, criando assim
uma ferramenta para analisar essas incorporagdes (ASSUNCAO, 2013).

Para Bourdieu, o campo consiste em um local de disputa em torno de interesses
especificos de tal area. E um espaco no qual a agdo do agente ja estd disposta. Para o autor, a
nog¢ao de campo ¢ o “universo relativamente autdbnomo de relagdes especificas: com efeito, as
relagdes imediatamente visiveis entre os agentes envolvidos na vida intelectual” (BOURDIEU,
2001, p.65-66).

Podemos exemplificar esse conceito com uma ideia bem simples: guardadas as devidas
proporgdes, se em uma quadra de basquete um determinado individuo se arrisca a chutar a bola
em dire¢do a cesta, no minimo ele serd punido ou tirado de jogo. Ali, naquele campo, existem
normas ¢ maneiras de agir ja estabelecidas e, se qualquer individuo quiser interagir com

possibilidade de ganhar alguma coisa, ele deve seguir as regras do jogo.

7 Vale ressaltar que a producdo artesanal é uma atividade que pode ser exercida individualmente ou em coletivo.
Entretanto, em se tratando do artesanato produzido no Norte Fluminense do estado do Rio de Janeiro essa atividade
¢ regularmente produzida em coletivo, salvo alguns casos ou situagdes especificas, como por exemplo o isolamento
social causado pela covid-19.
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Aplicando este conceito ao artesanato, se porventura um artesdo resolver mudar a
matéria ou o processo de produgdo de um artefato de forma brusca, no minimo esta agcao causara
prejuizos, pois os valores sociais, culturais ou financeiros daquele grupo ou daquele individuo
serdo alterados, provocando assim modificagdes na estrutura daquele campo.

O campo também tem outra caracteristica peculiar: ¢ um espago social com relagdes de
poder. Para Bourdieu (2001), a estrutura desse espago estd pautada em uma desigualdade de

distribuicao de um capital social, definido por ele como:

o conjunto dos recursos reais ou potenciais que estdo ligados a posse de uma rede
duravel de relagdes mais ou menos institucionalizadas de interconhecimento ¢ de
inter-reconhecimento mutuos, ou, em outros termos, a vinculagdo a um grupo, como
o conjunto de agentes que ndo somente sdo dotados de propriedades comuns
(passiveis de serem percebidas pelo observador, pelos outros e por eles mesmos), mas
também que sdo unidos por ligagdes permanentes e tteis (BOURDIEU, 1998, p. 67).

Como o proprio autor assinala, essas ligacdes ndo se reduzem as relagdes objetivas de
proximidade no espago geografico ou mesmo no espago econdmico e social, posto serem,
inseparavelmente, fundadas em trocas materiais e simbodlicas e cuja pratica supde o
reconhecimento dessa proximidade. Neste sentido, o quantum® de “capital social’ portado por
um dado agente depende da extensdo da rede de relagdes por ele mobilizada, assim como do
volume de capital que ¢ exclusivo de outro agente ou grupo de agentes ao qual se encontra
vinculado.

Dois extremos surgem dessa desigual distribuicao: dominantes e dominados, sendo que
os primeiros sao aqueles que possuem mais capital social especifico e os outros, menos. A busca
dos agentes nesse espaco ¢ de acimulo e maximizagdo de capital para ser possivel galgar
algumas posi¢des dentro dessa estrutura. Entretanto, o acimulo e a maximizacao s6 acontecerdo
se as condigdes e a posicdo ocupada no campo permitirem que se acumule, do contrario, os
esforgos serdo em vao visto que existem pré-figuragdes que determinam agao.

Compreendendo o artesanato como um campo € o artesdo inserido nesse espago, o
produtor mais dotado de capital social pode sair em vantagem aos demais artesdos, visto que
ha uma relagdo de superioridade nesta relacdo e, consequentemente, quem tem mais capital
social possui mais chances de €xito. Podemos destacar o processo de aquisi¢ao de capital social,
observando alguns exemplos: o contato dos artesdos com outros profissionais € possiveis

compradores (arquitetos e designers de interiores); a aproximacdao de artesdos com a

8 A maior proporgao; quantidade.
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comunidade académica; as exposi¢des de pecas artesanais em locais de grande destaque e a
consequente relacdo destes com os visitantes; a articulagdo com politicos e demais
personalidades da midia, dentre outros. Dessa forma, ¢ evidente que o capital social ¢ um
facilitador para a ascensao profissional neste caso.

Levando em conta o artesanato como um campo no qual existem fortes relagdes sociais
e de poder em disputa, consideramos o capital social como um dos principais mecanismos dessa
relacdo. Muito mais do que sociabilidade, o artesdo inserido no campo do artesanato precisa
frequentemente estreitar conexdes com diversos campos.

O capital economico, sob a forma dos diferentes fatores de producao (terras, fabricas,
trabalho) e do conjunto de bens econdmicos (dinheiro, patrimdnio, bens materiais), ¢
acumulado, reproduzido e ampliado por meio de estratégias especificas de investimento
econdmico ¢ de outras relacionadas a investimentos culturais ¢ obtengdo ou manutengdo de
relagdes sociais que podem possibilitar o estabelecimento de vinculos economicamente uteis, a
curto e longo prazo (BOURDIEU, 1998).

Além do capital social e econdmico que sdo basilares para analisar o campo do
artesanato, existem outros tipos de capital que estdo presentes neste contexto, como o capital
cultural e o capital simbolico. Bourdieu (1998) conceitua capital cultural como o conhecimento
formal ao saber socialmente estabelecido por meio das instituigdes de ensino e aquisi¢ao de
diplomas. Um exemplo de capital cultural seria as artesas que participam do projeto de extensao
possuirem um melhor posicionamento no campo por terem um treinamento ou receberem a
chancelada da legitimidade do ensino formal. Bourdieu (1998) conceitua o referido capital

como:

[...] conjunto de recursos atuais ou potenciais que estdo ligados a posse de uma rede
duravel de relagcdes mais ou menos institucionalizadas de interconhecimento e de
interreconhecimento ou, em outros termos, a vinculagdo a um grupo, como conjunto
de agentes que nao somente sao dotados de propriedades comuns (passiveis de serem
percebidas pelo observador, pelos outros ou por eles mesmos), mas também sao
unidos por ligagdes permanentes e uteis (BOURDIEU, 1998, p. 28).

O capital que atribui status, prestigio e tratamento diferenciado ao individuo ¢ o
simbolico, apreendido simbolicamente, em uma relagdo de conhecimento ou, mais
precisamente, de nao-reconhecimento e reconhecimento, que pressupde a intervencdo do

habitus, como uma capacidade cognitiva constituida. Dependendo do campo em questdo, os
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tipos de capital t€ém peso e relevancia diferentes, fazendo com que surjam, além de classes,
fragdes de classes.

O debate teorico estabelecido aqui serviu como um facilitador para fazer a analise dos
processos ocorridos no projeto “Caminhos de Barro” a partir da pesquisa de campo, pois as
categorias de habitus, campo e capital nos ajudam a entender como essas relagdes se
estabelecem dentro do campo do artesanato.

Nos propomos até aqui deixar claro que o artesanato possui diversas especificidades
que se relacionam com as mais variadas esferas sociais, € por ser auténtico ¢ dindmico, esta a
todo momento aberto para debates. Lido como um campo, o identificamos com um local de
disputa plural que se articula aos profissionais atuantes na area, os meios de producdo, a
matéria-prima, a sociedade civil, o estado.

A perspectiva do habitus integra as formas de agir e viver da categoria social e suas
interacdes contratuais, promovendo mudangas tanto nas praticas sociais quanto nos processos
identitarios individuais e/ou coletivos. A seguir, abordaremos com mais profundidade como as

identidades se interagem nas formas de agir dos grupos sociais.

2.3 Identidades, cultura e artesanato

Desde o principio da humanidade o homem se relaciona com a materialidade das coisas.
Por onde passamos deixamos uma heranga material, fazendo com que a nossa capacidade
produtiva promova uma espécie de ente modificador de contextos e ambientes com os quais
nos relacionamos e em que habitamos, criando conexdes com materiais, instrumentos de
producdo e objetos que sdo utilizados em cria¢des didrias de artefatos.

Os artefatos podem contribuir com a melhor eficiéncia das organizagdes, proporcionar
melhores condi¢des de vida para as pessoas, facilitar a coer¢do social de uma comunidade ou
parte dela (MYERS & VENABLE, 2014; VENABLE & BASKERVILLE, 2010). Em suma, os
artefatos contribuem de forma expressiva na construcao da cultura material.

Assim como discriminado por Mendes (2012), a materialidade representa nao s6 aquilo
que ¢ de ordem material, mas também subjetividades e sensagdes, muito além dos preceitos

culturais e sociais em suas formas, fazendo coro aos itinerarios coletivos e individuais,
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permitindo reavaliar aspectos e momentos vividos e presenciar a constru¢do de historias,
lugares, épocas, identidades e maneiras de se viver.

Nesse sentido, Stallybrass (2004) salienta que, mesmo que ainda exista um grande
julgamento critico sobre a materialidade na vida moderna, vindo talvez do amplo acesso a
objetos que nos rodeiam, o material ¢ de extrema importancia no nosso convivio em sociedade
e em nossas atividades diarias, ndo apenas pelas formas e fungdes, mas também pelo significado
oculto, aquele subjetivo que representa nossas individualidades. Nora (1993) entende este
significado como a constituicdo de um “lugar de memoria” a partir do momento em que “escapa
do esquecimento e uma comunidade o reinveste com seus afetos e suas emogdes” (NORA,
1993, p. 78).

A partir desses apontamentos, percebemos o quanto a representagdo artesanal pode ser
entendida como um “sinal inscrito em tempos e espagos pelas maos dos homens ¢ mulheres”
(OLIVEIRA, 2019, p. 28), muitas vezes dotados de sentimentos e agdes representativas, ligando

corpo € mente:

Corpo ¢ mente dos artesdos compartilham significados entre quem faz e quem usa,
ainda que a visibilidade do produtor seja prejudicada por relages capitalistas que
tornam distante o conhecimento entre produgdo e consumo, ndo nos apresentando
quem esta por trds de um produto, ou quem realiza determinada produgdo
(OLIVEIRA, 2019, p. 28).

Logo, acreditamos que cada trajetoria de uma produgao artesanal diz muito sobre aquele
que produz, que na maioria das vezes esta ligada a tradi¢des familiares e comunitarias, a lugares
e locais de pertencimento, em outras palavras, a todas as vivéncias que aquele individuo ja
experimentou, ou seja, o habitus gerado ao longo de sua vida, que estabelece os objetivos a
serem alcancados e os caminhos trilhados. Canclini (1989) entende que o artesanato € composto
por suas questdes materiais, como figuragdes e técnicas de produgdo, mas estas assumem novos
contornos quando observamos as praticas daqueles que o produzem, vendem, observam,
consomem e, principalmente, o lugar ocupado por esse individuo nessas relacdes.

Propomos aqui entender os aspectos que envolvem o fator humano, ilustrado pelo
artesdo, e sua conexao com a parte material do seu trabalho e a sua producao, buscando entender
algo que exprime esses dois elementos, ou seja, aprofundar na busca por uma identidade que

converse com essas perspectivas.
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A poés-modernidade explicita essas categorias de forma significativa, a partir do
surgimento de novas identidades e pela rapidez com que elas sdo produzidas, causando um

° entendido até o momento como um

efeito de fragmentagdo social no individuo moderno
sujeito unificado. Hall (2008) destaca que ha um extenso processo de mudancas que se estende
por toda a sociedade e desloca as estruturas e métodos cruciais das relagdes sociais. Para Hall

(1997; 2008),

(...) o que denominamos ‘nossas identidades’ poderia provavelmente ser melhor
conceituado como as sedimentagdes através do tempo daquelas diferentes
identificagdes ou posi¢cdes que adotamos e procuramos ‘viver’, como se viessem de
dentro, (...) ocasionadas por um conjunto especial de circunstincias, sentimentos,
historias e experiéncias unicas e particularmente nossas, como sujeitos individuais.
(HALL 2008, p. 110)

Este mesmo autor (HALL, 2001), nos leva a reflexdo de que as artesas que participam
do projeto “Caminhos de Barro” podem estar em constante sobreposi¢do de suas identidades.
Ou seja, “as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram a vida social” (HALL, 2001,
p. 7) estdo em constante transformacdo por um dispositivo que chamamos de
autorreconhecimento ou auto-identificagdo. Esta sobreposi¢do pode ser uma alternativa a
fragmentacao, visto que o artesanato foi inserido em suas vidas por meio de projetos, mas que
antes de serem artesdos cada familia ou individuo j4 se identificaria de outras formas, seja como
residente de regides periféricas e no entorno das olarias, ou mais atualmente, filhos e filhas de
artesaos.

Entdo, as dinamicas identitarias com relacao ao ‘saber-fazer’ cotidiano do artesanato se
tornaram mais importantes de serem analisadas com vistas ao que ainda pode ser feito para sua
manuten¢do enquanto um bem cultural do grupo de artesdos ou dos individuos da
contemporaneidade, assim como um dos elementos identitarios que fazem parte deste ‘saber-
fazer’, resistindo e persistindo no espaco e no tempo, com suas continuidades e
descontinuidades. E o mais importante ¢ reconhecer, do ponto de vista dos(as) sujeitos(as) em
questdo, as contribui¢cdes do campo do design junto aos seus oficios ao longo dos mais de vinte
anos de projeto. E, completando o raciocinio, precisamos refletir como o passado ¢ convidado
a dialogar com um presente que se remodela, dia apds dia (HAESBAERT, 1999).

Desta forma, entendemos que as identidades ndo sdao solidas, mas sim maleaveis,

negociaveis e at¢ mesmo assoladas, administradas pelas decisdes que o proprio sujeito assume

? Giddens (1991) considera como uma posi¢ao que entende o mundo como aberto a transformagao dos homens.
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ao longo de sua vida. Da mesma maneira ndo ¢ possivel desviar a passagem por mais de uma
comunidade de ideias e principios, criando uma confluéncia identitaria capaz de questionar a
consisténcia e continuidade do nosso processo identitario ao passar do tempo (BAUMAN,
2005).

Vale ressaltar que, para Oliveira (2019), observa-se que, desde o século XX, essa
situagdo atravessa as nossas vidas de forma expressiva, fragmentando as paisagens culturais de
classe, etnia, género, sexualidade, raca e nacionalidade. Hall (2008) ressalta que o processo
identitario vivenciou algumas varia¢des ao longo da histéria, dividindo em trés conceitos:
“sujeito socioldgico”, “sujeito do iluminismo” e “sujeito pos-moderno”.

Quando a identidade parte da relagdo entre o individuo e sociedade, temos o “sujeito
sociologico”. Este tem o seu nucleo interior, mas, a partir do momento em que o individuo tem
contato com o mundo cultural, sua identidade ¢ alterada. O “sujeito do iluminismo” ¢ o
individuo racional, unificado e direcionado ao seu ntcleo interior, ou seja, sua identidade nao
sofre nenhum tipo de alteracdo. J& o “sujeito pos-moderno” ¢ aquele cuja identidade é composta
por varias identidades. Esse processo de fragmentacdo inaugura um sujeito que nao possui
identidade firme.

Bauman (2005) salienta que, com as constantes mudangas sociais ¢ a alta velocidade em
que o mundo se transforma, ndo ¢ mais vidvel confiar na utilidade das estruturas sociais, que
até entdo se diziam duraveis e consistentes, visto que elas ndo se uniformizam ao presente e
oferecem resisténcias a novos conteudos, inviabilizando a adequacao do sujeito pés-moderno.

Nesta dire¢ao, Cardoso (2012) entende que a identidade ¢ sempre integrada, construida
por muitas narrativas e partes, possibilitando um unico individuo ser “homem, pai, marido,
arquiteto, surfista, entusiasta de alpinismo, amante de jazz, torcedor de time de futebol, ex
militante de partido politico, tudo ao mesmo tempo, sem que nada disso implique um
esfacelamento de sua personalidade” (CARDOSO, 2012, p. 48). A constante mudanca
identitaria por que passamos ao longo da vida nos permitiu vivenciar experiéncias, ter acesso a
meios e formas de produ¢do capazes de nos fazer repensar nossos habitos, gostos, produtos,
marcas, design e projetos que de certa forma mudam a nossa visdo da cultura material e suas
relagdes com os artefatos. Este fato se repete de forma significativa quando pensamos no projeto
de extensdo “Caminhos de Barro”, seja pela sua trajetéria ou pelas mudancas sofridas ao longo

de sua existéncia, como veremos mais adiante.
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Compreendendo que a transformacdo na realidade aciona e incentiva o processo de
defini¢cdes de representagdes coletivas e individuais, observamos que existe uma mudanca
expressiva na materialidade, havendo assim, uma resposta quase que instantdnea para esse
movimento no sentido simbdlico das coisas, ou seja, “ndo ¢ a simbolizacao que cria a realidade
objetiva, mas ¢ a realidade que estimula e aciona o processo, simbolizado pelo qual essa propria
realidade, ¢ também, mudada, apreendida, compreendida, integrada” (LOUREIRO, 2000,
p.57).

Ainda que o processo identitario do sujeito poés-moderno tenha essa caracteristica
mutavel e flexivel, Hall (2008) compreende que na concep¢do socioldgica o conceito de
identidade pode ser entendido como algo que transita e preenche o espago entre “o sujeito
interior e o exterior”, ou seja, entre 0 mundo pessoal e o0 mundo real/publico.

Como mencionamos, este conceito identitario ¢ fluido, na medida em que a sociedade
se torna mais complexa. Como salienta Bauman (2005), h4a uma existéncia de uma modernidade
que possui fluidez em seus conceitos, definida por este autor como “modernidade liquida”. Até
mesmo a definicdo de sujeito interior e exterior se torna confusa quando pensamos nas
confluéncias e contradi¢des assumidas por este sujeito, que estd cada vez mais fragmentado,
ndo percebendo, assim, os limites entre o “ser interior” (pessoal) do “ser publico” (Hall, 2008).

Cardoso (2012) entende que € nessa incongruéncia de defini¢des que a memdria se atrela
ao processo identitario do sujeito contemporaneo, por se constituir como mecanismo principal
para construir uma identidade. O autor exemplifica esse fato com a frase “eu sou quem eu sou,
porque fui o que fui” (CARDOSO, 2012, p. 48), representando que o amago do ser, do
individuo dotado de suas individualidades, se relaciona com o que guardamos de momentos
especificos para que seja rememorado assim que preciso, eventualmente em grupo.

O autor traz a “identidade profissional” como um exemplo para representar esse
principio: um advogado s6 pode ser considerado advogado por ter cursado o ensino superior e
se preparado para assumir tal fun¢do, ndo porque pensa que ¢ advogado.

No caso das artesds lotadas no projeto “Caminhos de Barro”, a identidade profissional
estd relacionada as vivéncias e proximidades que os artesdos t€ém com seu oficio, aglutinando
referéncias e aprendizados experienciados ao longo de suas vidas e acionados sempre que
preciso. E uma experiéncia individual que o sujeito guarda para si, mas que pode facilmente ser

compartilhada e ensinada em grupo.
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Nesta perspectiva, percebemos que este processo causa um movimento de identificagdo
com aqueles que compartilham interesses e experiéncias complementares, uma espécie de
filiagdo em que as memorias ¢ identidades sdo postas lado a lado. Halbwachs (2013)
complementa a discussdo explicando que para que as nossas memorias gerem afeicdo e
reconhecimento, ¢ preciso que haja muito mais do que um depoimento que a descreve, ¢
necessario um ponto de contato entre uma ou mais lembrangas, para que assim sejam
identificados pontos de intersecdo e interesses em comum. Os afetos e lugares fisicos sdo
necessarios para que o individuo tenha clareza sobre quem incluir ou excluir do grupo, ou até
mesmo se auto excluir, quando ndo ha mais o sentido de pertencimento com o grupo, com a
profissdo. Por lugares fisicos, Pollak (1992) chama atencdo para os “lugares de comemoracao”,
ou seja, o autor entende que “Na memoria mais publica, nos aspectos mais publicos da pessoa,
pode haver lugares de apoio da memoéria, que sdo os lugares de comemoragao” (POLLAK,
1992, p.203). Esses “lugares” podem gerar mais interagdes e reafirmar a identidade do grupo,
como por exemplo, as oficinas onde os artesdos desenvolvem seus trabalhos.

Cardoso (2012) destaca que, diferente do que muitos pensam, a memoria recupera o
passado em fungdo das experiéncias vivenciadas no presente, a partir de uma “experiéncia
deslocada do seu ponto de partida na vivéncia imediata”, ou seja, ¢ muito mais do que recuperar
uma vivéncia. Pollak (1992) destaca o quanto a memoria € vista como um processo de
construgdo sobre o passado, sendo uma chave importante para se pensar identidade, diferencas,
representacoes e relacdes de poder.

Nessa perspectiva, o oficio artesanal executado nos dias atuais contrapde
constantemente as referéncias do passado, seja nas técnicas, nos materiais, nos instrumentos de
trabalho ou até mesmo nos processos de venda. Assim, como ressaltado por Stallybrass (2004),
a materialidade ¢ tdo associada a memoria social que podemos entender o artefato produzido
pelos artesdos como parte dessa memoria que foi construida e reafirmada ao longo do tempo.

Damasio (2013) trata das relagdes que estabelecemos na infincia para exemplificar a
proximidade que temos com certos materiais, levantando a discussdo sobre como as coisas se
tornam recordagdes, porque elas fixam nossa memoria, por quais motivos guardamos objetos
na memoria e quais os impactos que essa afeicdo representa no nosso eu interior.

A supracitada autora reforca o questionamento de que a memoria ndo se constitui

somente de forma individual, mas precisa do auxilio do coletivo para se reafirmar, ja que essas
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lembrangas foram criadas com o auxilio de outras pessoas, lugares e meios sociais. Pollak
(1992) destaca que existem alguns critérios formadores de memoria em que os acontecimentos
do cotidiano pessoal, experiéncias e vivéncias sao postas em jogo, como por exemplo, os

acontecimentos vividos “por tabela”, que para o autor:

Sdo acontecimentos dos quais a pessoa nem sempre participou, mas que, no
imaginario, tomaram tamanho relevo que, no fim das contas, é quase impossivel que
ela consiga saber se participou ou ndo. Se formos mais longe, a esses acontecimentos
vividos por tabela vém a se juntar todos os eventos que ndo se situam dentro do
espago-tempo de uma pessoa ou de um grupo (POLLAK, 1992, p.2).

Para Stallybrass (2004), a partir do momento em que compartilhamos experiéncias,
tendo objetos como referéncia, cria-se uma memoria compartilhada por varias pessoas. Mesmo
que a lembranga seja individual, sua construcdo teve a colaboracdo coletiva. Cardoso (2012)
reafirma a discussdo destacando que ndo € estranho que as pessoas busquem nos objetos
suportes de memoria para lembrar de uma viagem, de uma pessoa ou até mesmo de uma
experiéncia sensorial.

Procedimentos como esses fazem uma estreita ligacdo entre as experiéncias pessoais
com as referéncias de um grupo ou de uma cultura. Cuche (1999) contribui afirmando que o
homem ¢ um ser essencialmente de cultura. Para o autor, o progresso da humanidade gerou em
nos certa regressao dos instintos, sucedendo-os progressivamente pelos aspectos culturais, ou
seja, “A cultura permite a0 homem nao somente adaptar-se ao seu meio, mas também adaptar
este meio ao proprio homem" (CUCHE, 1999, P 10). Dessa forma, a adaptacdo imaginada e
comedida pelo homem se revela instavel, facil e rapidamente difundida.

De acordo com Castilho et al. (2018), a cultura € algo cumulativo, ou seja, € um processo
aglutinador de experiéncias, vivéncias e historias acumuladas por diversas geragdes, moderada
pela comunicagdo oral e difundida ao longo da evolugdo humana a partir dos nossos
antepassados.

O eixo territorial da cultura € constituido pelas relagdes entre o homem e as adversidades
do local'®, contribuindo para a constru¢io de suas identidades territoriais (HAESBAERT,
1999). Os autores exemplificam o modo de fazer utensilios, seus usos e formas de consumo,
associando ,assim, a producdo artesanal que se caracteriza pela necessidade de produzir bens,

manifestando a capacidade criativa e produtiva do trabalho.

10 Espaco determinado e especifico de uma regido, no qual o individuo se sente inserido e partilha sentidos e
saberes.
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Entretanto, Fachone ¢ Melo (2010) destacam que, de certa forma, a mobilidade de
representacdes também atinge o campo da cultura, uma vez que mesmo algo permanentemente
redesenhado possibilita o posicionamento de manifestagdes como moda, design, musica,
arquitetura etc, criando trajetdrias interculturais.

Trazendo o tema para a producdo artesanal, Castilho et al. (2018) destacam que os
produtos e processos artesanais sao manifestacdes genuinas de uma cultura, uma vez que, para
construir os artefatos, os artesdos utilizam técnicas proprias, o seu fazer, o conhecimento tacito
para representar o que foi acumulado pelas geracdes passadas. Entretanto, essas manifestagdes
podem representar também processos contemporaneos, que, na maioria das vezes, seguem
padrdes mercadologicos de venda, fragmentando e/ou aglutinando as identidades do individuo
e/ou grupos que na maioria das vezes nao se ddo conta. Neste sentido, Canclini (1989) refor¢a
que, ao analisarmos uma cultura ou expressao cultural, devemos nos concentrar nado somente
nos objetos e bens culturais, mas levar em consideragdo o “processo de produgao e circulagdo
social dos objetos e dos significados que receptores diferentes lhes atribuem”.

Assim, identificamos que a cultura ndo ¢ algo dado, uma heranca fixa que atravessa
geragoes. A cultura ¢ a produgdo de uma construcdo historica, constituida nas relagdes de
grupos sociais entre si, mostrando o seu vi€s coletivo (CUCHE, 1999). Identificada como parte
fundamental nas relagdes entre grupos, a cultura também esta sujeita aos sistemas de troca,
ressignificagdes, compartilhamentos e relagdes de poder que os afetam, influenciando os
processos identitarios dos grupos nas esferas individuais e coletivas.

O processo de globalizagdo ¢ um exemplo bem significativo quando pensamos nas
modificagdes culturais. A globalizagdo, fruto da expansao do modo de producao capitalista
capitalista, em sua estratégia transnacional e monopolista, buscou integrar todos os paises e
regides em um sistema homogéneo, promovendo uma reformulacdo do que ¢ prioridade em
cada cultura, tornando-a reconhecida ou nao de acordo com o mercado (CANCLINI, 1989).

Em outras palavras, a cultura popular resiste a preceitos e trocas desiguais, sendo ela
aquela que carrega as marcas de um povo e abrange a atividade artesanal no seu mais amplo
sentido. A revolugdo industrial provocou um processo de declinio na producdo artesanal,
privilegiando atividades industriais e refletindo um jogo de interesses por parte da cultura
dominante, que, dotada de bens e capital, interferem na identidade. Canclini (1989)
complementa a discussdo ao comentar sobre o acréscimo das culturas subalternas sendo
“qualquer desenvolvimento auténomo ou alternativo por parte das culturas subalternas seja
barrado, no seu consumo e produgdo, e na sua estrutura social e linguagem, reordenados para

se adaptarem ao desenvolvimento capitalista” (CANCLINI, 1989, p. 47).
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Cuche (1999) enfoca que as culturas populares sdo originarias de grupos sociais
subalternos, constituidas por uma rela¢ao desigual de dominagao, ou formas de viver com essa
dominagao, que ora manifestam resisténcia, ora cedem aos preceitos da cultura dominante. Vale
aqui destacar que a cultura dominada ndo ¢ necessariamente uma cultura alienada, sem
desenvolvimento ou dependente das demais culturas. O que estd em voga sdo as trocas desiguais
de poder que por muitas vezes se sobressaem as demais culturas.

Canclini (1989) evidencia as trocas culturais como processos que garantem novos
contornos quando pensados no atual periodo de flexibilizagdo das definigdes. A representacao
desse padrao acaba por dificultar a acdo em estabelecer uma identidade, ainda mais quando
pensamos na cultura popular que abrange a atividade artesanal, uma vez que nos ultimos anos
essa producao modificou seu relacionamento de forma significativa com o mercado capitalista,
a “industria cultural”, o turismo, e as “formas modernas de arte”, comunicacdo, lazer e
representacoes.

A impermanéncia nos processos culturais nos leva a pensar na oscilagdo da cultura e
por consequéncia, na identidade. Hall (2009) destaca que as transformacdes as quais a
identidade ¢ submetida vém desconstruindo a ideia de que possuimos em nds a nogao de sujeitos
integrados, ou, como o autor comenta, “uma perda de sentido de si” (HALL, 2009, p.7). Esse
processo se reflete nas representacdes das quais ndos mesmos tentamos dar conta em nossas
vidas.

E identificado por Loureiro (2000) que nés observamos os acontecimentos do mundo
por uma memoria e uma faculdade simbolizada, que nos fazem constantemente relacionar
atividades do passado com as do futuro, promovendo um processo que “constrdi relagdes
simbolicas entre o que se conhece, o que se guarda na arca da memoria, € o que alimenta com
sua experiéncia. Olhar ¢ um processo incessante individual e social de produgdo de simbolos
que dao ligadura ao conhecimento” (LOUREIRO, 2000, p.14).

Nessa perspectiva, Hall (2008) esclarece que, se percebermos em nos uma identidade
unificada desde o nascimento até a nossa morte, € porque certamente construimos uma barreira
autoanalitica em nds mesmo que provoca uma objecdo fantasiosa, plenamente segura, coerente
e completa. Isso nos impediria de ver o mundo como ele é, de confrontar as multiplas
identidades que nos atravessam, com as quais poderiam gerar identificagdo, ainda que
brevemente.

O processo identitdrio transpassa por todas as esferas da nossa vida, e na vida
profissional tal paradigma nao seria diferente, o que nos leva a questionar a forma como a nossa

4

identidade ¢ moldada e ressignificada ao longo da nossa atuacdo profissional e como a
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enxergamos em meio a tantas transformacdes. Sem duvidas esse processo levanta
questionamentos sobre a identidade profissional de quem produz tudo isso, € como os artesaos
e as artesas se relacionam diante de tantas mudangas ocorridas ao longo da sua trajetoria.

Quando pensamos na producdo de artefatos, os artesanatos sdo constantemente
produzidos com um efeito de agucar a nossa memoria e a identidade, o que Fachone e Merlo
(2010) acreditam ser um fascinio pelo diferente, em que o popular vem buscando um conceito
inconsciente de homogeneizagdo, mostrando interesse do que ¢ tradicional de cada regido.

Muitos desses artefatos sao produzidos e comercializados como souvenir, lembrangas
de viagens logo guardados em gavetas e armarios. Se forem muito representativos, podem ser
expostos em museus ou comercializados em sebos e feiras populares, como reliquias, tornando-
se fontes documentais e imprescindiveis para a historia (CARDOSO, 2012). Podemos observar
que constantemente pensamos no objeto em si, mas pouco se destaca quem produz e o que o
levou a produzir tal pega. Vale comentar que, evidenciar quem produziu a peca, a historia e a
forma de produg¢do valoriza o setor artesanal como um todo, traz identificacdo e afei¢ao para
quem consome. Essa tendéncia ja tem sido adotada em algumas lojas de museus, como € o caso
da Bem Mineiro (situada no Centro Cultural Banco do Brasil, em Belo Horizonte/MG) e
também da Design Inhotim (anexada ao Instituto Inhotim, em Brumadinho/MQG).

Na préatica profissional, varios fatores podem provocar no artesdo um processo de
transformacgao identitaria, criando no individuo a necessidade de inovar e repensar a sua propria
pratica, como o constante surgimento de novas referéncias que afetam diretamente as relagdes
nas oficinas; a modificagdo da natureza e matéria, que pode provocar escassez de recursos
naturais ou a propria impossibilidade de acesso a esses materiais; o desaparecimento de
empregos estaveis, como € o caso da situagdo atual do Brasil que segundo dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica — (IBGE, 2023) j4 atinge cerca de 12,6% da populagao; e
a criagdo de novas tecnologias. Neste aspecto sdo apresentadas para o artesdo diferentes
possibilidades de abordagens profissionais, evidenciando que, ao materializar o seu trabalho, o
individuo produz interpretacdes do seu fazer, dos propositos da sua atividade, dos objetivos que
busca atingir, levando em consideracdo todo o contexto a sua volta.

A partir da analise das transformagdes ocorridas com as praticas do artesanato no projeto
“Caminhos de Barro”, podemos pensar como as identidades do oficio artesanal mudaram desde
a formagao do grupo, ressignificando e recriando conceitos uma vez que essas identidades
sofreram interferéncias por diversos aspectos. Nossa ideia aqui ¢ compreender a relagdo do

artesdo com sua producdo, levando em consideracdo a memoria, a historia desses sujeitos, as
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formas de vida, privilegiando o coletivo, o individual e suas subjetividades, dando voz e

empoderamento a esses individuos que por vezes sdo invisibilizados.

2.4 Relagdes entre design e artesanato no Brasil

A relagdo entre design e artesanato no Brasil perpassa por diversas perspectivas
historicas, em que é possivel perceber o surgimento do design como uma area de trabalho e de
pesquisa, vinculada ao processo de industrializagdo do pais. A vagarosa vinda das maquinas
para o Brasil e o pacto colonial que consistiu em um conjunto de regras e acordos firmados
entre as metropoles e colonos, proibindo que as colonias criassem industrias e demais produtos
manufaturados, colaborou ainda mais com os pensamentos funcionalistas e industriais
existentes na Europa pos-revolugdo Industrial, onde pensava-se que as maquinas liberariam o
homem da escravidao do trabalho manual. Esse pensamento foi tdo difundido que a propria
Escola Superior de Desenho Industrial (ESDI-UERJ), primeira escola de Desenho Industrial do
pais, adotou o pensamento como “’a verdade, ‘0’ processo ideal”, ainda que inconscientemente,
acatando essa linguagem internacional como referéncia para os projetos nacionais (BORGES,
2011).

Pelas constantes transformagdes nas estruturas econdmicas no Brasil, Bardi (1994),
afirma que essas mudangas econdmicas, provocadas pela Revolu¢ao Industrial, praticamente
aboliram as corporagdes artesanais, uma vez que os 0rgaos capitalistas nao incentivavam esse
tipo de manifestagdo econdmica por parte dos artesdos. A autora ainda destaca que desde o
século XVIII os artesdos passaram a ndo mais ser considerados parte da estrutura social,
restando apenas a heranca (ndo valorizada) do seu oficio.

A aspiracdo de se criar um pais do futuro (SIRITO; ANASTASSAKIS, 2018), com o
intuito de constituir um design moderno no Brasil'!, dificultou que houvesse um olhar mais
preciso e atento as reais demandas do pais.

Um exemplo bem significativo dessa questdo ¢ a aceitacdo quase que impositiva do
cientificismo existente na Escola de Ulm, que provocou um certo rompimento das tradigdes

formais brasileiras, fazendo com que os esforgos feitos no periodo de institucionalizagdo do

" Uma observagdo a se fazer é que esse projeto era composto e também viabilizado por uma escola de desenho
industrial, a Esdi, que por sua vez era fortemente influenciada pelo curriculo aleméo da Escola de Ulm que, “dentre
outras movimentagdes que ocorriam em torno da disciplina no pais, bem como o surgimento de associagdes
profissionais e escritdrios especializados” (ANASTASSAKIS, 2011, p.09)
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design no Brasil se direcionassem para o crescimento da disciplina que se tornava “universal”
(SOUZA LEITE, 2006).

Moraes (2006) destaca que houve algumas objecdes na passagem do modelo artesanal
para o industrial, refletindo tanto em paises desenvolvidos, quanto em paises em
desenvolvimento. Para o autor, essas dificuldades também trouxeram novidades para o mundo
produtivo.

O processo de industrializacdo serviu como um instrumento de regularizacao
profissional do desenhista industrial (Design Industrial), consequéncia da separagdo entre
produgdo e criagdo, pois “enquanto os artesdos criaram o que produziam, os operarios
contratados pelas novas fabricas eram incapazes de criar, limitando-se a operar as maquinas
que fabricavam os produtos desenvolvidos pelo designer” (IMBROISI; KUBRUSLY, 2011,
p.13).

Borges (2011) destaca de forma bem critica que foi o processo de institucionalizagao
do design no Brasil que causou uma interrup¢ao do saber ancestral da nossa cultura material,
sobretudo em relagdo aos produtos artesanais, depreciando a historia dos nossos artefatos que
se constituiram antes e ap6s da chegada dos portugueses e demais cursos migratorios.

Krucken (2009) complementa a discussao ratificando que, por estar inteiramente ligado
ao desenvolvimento de inovagdes tecnologicas, o design passou a ser visto como uma otima
ferramenta para a competicao, contribuindo com as comunidades artesanais, podendo atuar em
varias frentes, como na produgao, no beneficiamento da matéria-prima, na idealizagdo de novos
produtos, demandas de mercado, confec¢do e divulgacao deles.

A autora ainda destaca que existia um forte apelo pelos produtos industrializados, uma
vez que o objeto feito a mao era considerado algo ultrapassado — “o atraso do
subdesenvolvimento, da pobreza” (KRUCKEN, 2009, p 89) — e que o futuro do
desenvolvimento estaria nas maquinas, retratando a 6tica de uma sociedade que despreza o que
¢ manual, as tradi¢cdes populares e as manifestacdes de todo um povo.

Marinho (2014) reforga a discussdo, destacando que, com o crescimento econdmico no
século XX, algumas comunidades de artesdos tradicionais, sobretudos os descendentes de
negros e indigenas, estiveram em descompasso diante do crescente fator econdomico nacional,
fazendo com que essas comunidades fossem entendidas como um emblema de atraso.

Foi apenas no final do século XX que essa condi¢do comecou a mudar. Para Cavalcanti,
Fernandes e Serafim (2015), neste momento iniciou-se uma aproximacao do design junto ao
artesanato brasileiro, mesmo que incipiente e em diferentes contextos sociais, impulsionado por

designers como Lina Bo Bardi em suas expedi¢des artesanais, promovido por exposigdes
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artisticas de Aloisio Magalhaes, alicer¢ado por pesquisas e registros incentivados pelo Centro
Nacional de Referéncia Cultural (CNRC), e reconhecido por Janete Costa por meio de suas
intervengdes artesanais, em que a designer e arquiteta deslocava essas pegas artesanais de seus
locais de origem e os levava para dentro das casas e estabelecimentos comerciais dos grandes
centros.

Franca (2005) esclarece que entidades como o SEBRAE, SESC — Oficina de arte
popular brasileira ou Programa de Artesanato e Geragao de Renda do Conselho da Comunidade
Solidéria e algumas Organizagdes ndo Governamentais (ONGs) promoveram e promovem até
hoje a consolidagdo do artesanato brasileiro, aspirando fortalecer a confianga da nossa
capacidade de criagdo manual.

A supracitada autora acredita que, além de representar cidades e até regides inteiras, o
trabalho artesanal se apresenta como uma “opg¢ao para o consumidor que procura cada vez mais
0 novo no antigo, o moderno no basico, a qualidade e a criatividade no trabalho manual, até
com padrdo de tendéncia para a propria industria” (FRANCA, 2005, P. 10). As pegas artesanais
produzidas pelo grupo de Artesdos do projeto “Caminhos de Barro” (e outros grupos de
artesdos), inconscientemente ou ndo, seguem essa narrativa, que visa trazer uma atmosfera mais
“hyperbole” (termo frequentemente utilizado pela midia), ou seja, algo que estd na moda, em
constante evidéncia na midia e na vida e decoragdo das grandes personalidades como sdo os
casos das "Cabecas", pegas artesanais criadas pela dupla Neguinha e Nanai (dupla de artesas

externas ao projeto):

Figura 01: Produgéo artesanal realizada pela dupla Neguinha ¢ Nanai

Fonte: Reprodu¢ao Manawa, disponivel em https://www.manawadesign.com.br/por-
artistas/neguinha/?gclid=Cj0KCQjww4-hBhCtARISAC9gR3Y76E4-awt0IsOYKw_oMjmA6GzleD VLx_12i-
V_QlJezveG-6zgAEcaAvXaEALw wcB. Acesso em 20 de margo de 2023.
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Oliveira (2015) destaca que esse movimento de valorizagdo artesanal pode estar
relacionado as associagdes estabelecidas entre as produgdes globais e locais, que fazem uma
conexao entre os saberes populares e a importancia do resgate das nossas herancgas, atrelado a
um discurso que apresenta o conceito de regionalizacao dos produtos de design, gastronomia,
arquitetura etc. Para o autor, a principal diferenca entre as produgdes massificadas e regionais
estd na presenca de elementos especificos de cada regido, tradi¢cdes culturais que lhes agregam
valor.

O autor enfatiza que, diferente do que muitos acreditavam, ha uma forte tendéncia ao
crescimento do artesanato na sociedade. Isso se dé pela unido de 6rgaos de educacio e algumas
instituicdes que fomentam a articulacdo entre o design e o artesanato para a produgdo de pecas
contemporaneas, com aspectos proprios e atendendo aos desejos do mercado. E notério ver a
valorizagdo do artesanato nas revistas que pautam estilo, casa e decoragdo. Arquitetos e
Designers de Interiores estdo cada vez mais utilizando pecas artesanais para valorizar seus
projetos. As pecas deixaram de ser um acessorio de ornamentagdo e viraram parte da decoracao,
vide mostras de decoragio como CASACOR'? (Rio de Janeiro, 2020 e 2021, Espirito Santo,
2021 e Sdo Paulo 2021), mostra Portobello'? (Santa Catarina, 2021) e mostra Lider Interiores'*
(Minas Gerais, 2021).

Para Marinho (2013), o interesse pela producao local e pelo artesanato parte da
sociedade civil, que inclui arquitetos, designers, turistas, comerciantes, colecionadores,
académicos, pesquisadores, jornalistas etc. O autor destaca que essa relagdo de interesses ¢ fruto
da combinacdo de tradicdo, pertencimento, criatividade, moda, recursos naturais, interesses
especificos, turismo, feiras de artesanato e demais festas tradicionais.

Entretanto, devemos atentar que, embora exista uma ligacdo de pertencimento e
valorizacdo da producdo artesanal local, artesdos passaram a exportar suas pecas para outras
partes do pais e do mundo. Isso se da pelo proprio advento das redes sociais e demais estimulos
empreendedores entre artesdos € o mercado. Amparado pela atuagdo de designers, essas pecas
passam a ter novos rumos e valores (simbolicos e financeiros), que antes estavam voltados as
tradi¢des locais e agora estdo mais ligados as demandas do mercado.

No entanto, a partir dos novos paradigmas produtivos, devemos constantemente nos

questionar sobre as vantagens e desvantagens que essas relagdes propdem. Sobre essa questao

12 Mostra casa Cor Brasil. Disponivel em: https://casacor.abril.com.br/. Acesso em: 07/04/2022.
13 Mostra Portobello shop. Disponivel em: https://www.portobello.com.br/. Acesso em: 07/04/2022.

14 Lider interiores, mostra de decoragdo e revestimentos. Disponivel em: https://www.liderinteriores.com.br/.
Acesso em: 07/04/2022.
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Fachone e Merlo (2010) falam sobre a necessidade de pautar a discussao sobre a fragilidade do
discurso que trata a produ¢@o artesanal somente como um souvenir, desconsiderando a relacido
do objeto com a identidade de quem o produz.

Segundo Romeiro Filho (2013), a partir do momento em que programas governamentais
e outras institui¢des estimularam as comunidades artesanais a valorizar sua produ¢ao por meio
do design, trazendo preceitos da area para suas produgdes, isso causou um certo paradoxo
identificado pela sucessiva demanda por produtos artesanais em comparagdo a desvalorizagao
da identidade artesanal, direcionando-a a servigo do mercado, conforme os interesses de cada
regido.

Um dos principais fatores que estimula esse tipo de relagdo ¢ a sociedade de consumo,
assim descrita por Lipovetski (1989). Para o autor, a sociedade de consumo manipula a vida
social e individual em todos os seus aspectos, tornando-a cotidiana na medida em que
evoluimos, fazendo com que tudo o que produzimos vire artificio a servigo do lucro capitalista
e das classes dominantes. Intervencdes como essas podem ndo s6 comprometer a produgdo
artesanal, mas também quem o produz, expondo e colocando em jogo o valor simbdlico, a
identidade do artesdo e o local ao qual o individuo pertence.

Nao podemos deixar de mencionar situagdes em que, nos atuais modelos de intervengao
junto as comunidades artesanais, sdo enfrentados conflitos de diferentes natureza, como por
exemplo: questdes trabalhistas, dificuldades e conflitos organizacionais, disputas entre as
organizagdes trabalhistas com cooperativas, grupos e associagdes (CAVALCANTI,
FERNANDES e SERAFIM, 2015); ou até mesmo comportamentos impositivos por parte de
designers como se o trabalho deles fosse “ensinar” os artesaos, como destaca Silva (2015).

Canclini (1989) atrela esse comportamento dos designers a uma concepg¢do mais
individualista. Para este autor, na maioria das vezes os designers consideram os produtos
populares, mas raramente observam as pessoas que produziram, valorizando o lucro e tratando
o artesanato, as manifestagoes culturais e festas locais, o povo, a matéria-prima e demais
manifestagdes como heranga da producao pré-capitalista, como algo ultrapassado.

De acordo com Canclini, ha uma iluséria espécie de articulacdo entre as classes
populares € o mercado capitalista, que ele relaciona com uma desestruturacdo das
particularidades, unificando todas as representacdes e manifestagcdes populares como se fossem
uma s6. O antropologo destaca que a persisténcia da continuidade das pecas de artesanato por
muitas vezes ¢ admitida na vida das pessoas apenas para gerar uma renda extra para a familia,
evitando assim o éxodo rural j& que as taxas de desemprego estdo subindo de forma

consideravel todo ano.
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Uma observagdo a ser destacada ¢ o discurso mascarado de algo benéfico. A
“revitaliza¢cdo” da producdo ou comunidades artesanais ou a “transformacao artesanal” muitas
das vezes podem ser lidas como uma narrativa que mais marginaliza as culturas populares do
que as beneficia. Quando a cultura tradicional passa a ser associada como o Unico simbolo de
resisténcia, ela comega a ser atrelada as tradi¢cdes, o que pode ser mal interpretada como
conservadora e retrograda. Por vezes, sio movimentos de luta e resisténcia, mas também podem
ser facilmente apropriados ou expropriados por outros grupos (HALL, 2008).

Fachone e Merlo (2010) trazem o valor social do artesanato como instrumento de
equilibrio na sociedade globalizada, com uma condi¢ao financeira muito particular dentro do
mundo capitalista. Esse valor social se torna um instrumento essencial para a vida humana na
sociedade contemporanea, sobretudo quando ndo se coloca designer e artesdo em campos
opostos. A unifica¢ao dos dois traz mais beneficios do que maleficios quando bem articulado.

Sendo assim, a ideia de separar o design das outras produgdes que requerem aptidao
manual, como as artes € o proprio artesanato, acaba se tornando ultrapassado. Esses
pensamentos sdo herancas de designers influenciados pelo pos-revolugdo industrial que
desconsideram o manual e privilegiam somente as maquinas, gerando determinac¢des duras e
preconceituosas (CARDOSO, 2008).

Em contraponto, Borges (2011) afirma que se a modernidade diminui as fronteiras entre
areas de conhecimento e a pratica. Isso se desenvolve ainda mais em campos de diferentes
aspectos, como o artesanato e o design. O pensamento cartesiano neste caso limitaria e definiria
ainda mais o artesanato de forma hostil.

Em complemento, Bardi (1994) chama atencdo para a necessidade de deixarmos de lado
todo o romantismo em relagdo as artes populares. Ou seja, a autora destaca que o lugar e o
significado das artes populares permeiam o seu proprio contexto, direcionado as necessidades
do dia a dia.

Borges (2011) confronta tal ideia ao relacionar o design e o artesanato a partir da propria
idealizacdo e construgao do objeto. Para a autora, os objetos, artesanais ou nao, sao construidos
a partir de ideias atribuidas ao design, para suprir determinada funcao de uso, tendo a utilizagdo
de matérias-primas e técnicas produtivas, relacionando assim ao argumento de Lima e Oliveira
(2016), que correlacionam o artesao e o designer em uma relagao de fazer e saber.

Os referidos autores sinalizam que a distingdo entre ambos ¢ identificada a partir da
maneira como essas atividades sdo executadas e aplicadas na pratica. Lima e Oliveira (2016)
destacam que, para o designer, o saber ¢ imaginado por meio de métodos, técnicas, processos

de construgdo, ao passo que para o artesdo, o saber ¢ mais organico. Construir objetos sem a
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necessidade de executar a produgdo ¢ algo tipico do designer. Em contrapartida, para o artesao,
o fazer ¢ fundamental. E quase inconcebivel a ideia de se criar o artesanato sem essa etapa,
como forma de expressdo de seus conhecimentos. O fazer faz parte da continuidade do
processo, que pode ser transmitida pela oralidade e observacao (LIMA e OLIVEIRA, 2016).

Bonsiepe (2011) chama atengdo para os processos produtivos que contrapdem o
industrial, em que € possivel perceber que, embora o artesdo ndo possua a mesma metodologia
de criar que o designer, sua produgao também se atrela ao design como um importante
elemento. O autor complementa ainda dizendo que nao sao somente os produtos idealizados
por designers que provém de atividades projetuais, englobando nessa categoria todos os objetos
materiais e semioticos, destacando o artesanato como um produto € um processo.

Canclini (1989) contribui, destacando que ¢ importante reconhecermos que hd um jogo
de interesses e submissdao quando falamos da produgao artesanal, principalmente da relagao do
artesdo com o seu oficio, uma vez que todas as praticas manuais, incluindo o artesanato, sdo
essencialmente econdmicas, deixando explicita a influéncia do poder mercantil sobre o
artesanato.

Borges (2011) destaca as dificuldades para as a¢des de revitalizacdo e valoriza¢do do
artesanato, pois existe uma imensa variedade de manifestagdes artesanais ao longo do territorio
nacional.

Cavalcante, Fernandes e Serafim (2015) enfatizam que, baseada na constituicao do
design no Brasil e a valorizagdo da atividade industrial, a atuagdo de designers junto as
comunidades de artesdos ainda ¢ bem intuitiva, uma vez que as proprias escolas de design tém
seus métodos e padrdes de ensino que nao flexibilizam para outras atividades que nao seja as
industriais.

Sobre as negociagdes entre designers e artesdos e a valorizacao e desenvolvimento dos

produtos artesanais, Franca (2015, p. 145) destaca:

compreendemos que o papel das entidades, bem como dos designers que lidam
diretamente com os artesdos, nem sempre responde a uma atitude salvacionista ou
predatoria do trabalho dos artesdos, mas os designers, também, estabelecem
negociagdes com os artesdos a fim de viabilizar o desenvolvimento de produtos que
gerem retorno para o mercado. (FRANCA, 2015, P.145)

Perceber as potencialidades do contexto local, o processo de fabricagao de cada produto
e a relacdo dele com quem o produz ¢ fundamental para compreendermos as relagdes que se
estabelecem em torno da produgdo e do consumo do produto. Krucken (2009) enfatiza que a

producdo artesanal vai além de pequenas intervencdes sociais. Para o autor, os produtos
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artesanais podem ser exemplificados como uma rede tecida com o tempo, recebendo
contribuicdes de campos diversos, agregando valores e recursos da biodiversidade,
representando modos tradicionais de produgdo, habitos, costumes e at¢ mesmo formas de
consumo.

Nesse contexto, Silva (2015) destaca que o problema ndo estd na falta de metodologia
ou tato com as comunidades artesanais, ndo sendo necessaria uma “metodologia adequada ou
padrdes para as intervengdes”, uma vez que as produgdes artesanais se diferenciam apenas na
sua tipologia. E preciso pensarmos nessas relagdes e trocas de experiéncias entre designers e
artesdos de uma forma mais horizontalizada, organica e sem hierarquias.

Nao podemos pensar em uma narrativa que desassocia os artefatos produzidos pelos
artesdos dos seus processos culturais, uma vez que sdo cheios de significados, simbologias e
carregam uma valiosa heranga cultural. O artesdo espelha o seu trabalho na sua vivéncia,
refletindo diretamente na sua pratica profissional. Mendes (2002) chama atengdo para a relagao
entre o designer e o artesdo, destacando que, se os individuos sdo separados das coisas, separam-
se também as pessoas ligadas a eles, visto que a cultura material funciona como um
intermediador de rela¢des culturais e sociais.

Oliveira (2019) traz as acdes dos designers como pauta importante para as
intermediagdes, destacando que:

A acgdo do designer deve ser pautada na ideia de que para reconhecer e tornar
reconheciveis valores e qualidades locais, ¢ necessario dinamizar os recursos do

territorio, valorizar seu patrimonio cultural e imaterial e contribuir para tornar visivel
a sociedade a historia e as pessoas por tras do produto (OLIVEIRA, 2016, p. 26).

O designer deve perceber, incluir e contribuir em sua atuagdo todos os mecanismos
sociais e historicos que estdo envolvidos na produgdo artesanal. Refor¢ando a afirmacao de
Canclini (1989) citada anteriormente, para analisarmos uma cultura ou parte dela, ndo podemos
somente levar em consideracdo os bens simbodlicos e materiais, devemos perceber os processos
de producao e circulacao dos artefatos, e sobretudo, observar as pessoas, avaliando a producao
feita por elas e a forma que o objeto vai atingir o publico consumidor. Neste sentido, o autor
enfatiza que:

Falar sobre o artesanato requer mais do que descrigdes do desenho e das técnicas de
producdo; o seu sentido so € atingido se o situarmos em relagdo com os textos que o
predizem e o promovem (mitos e decretos, folhetos turisticos e condi¢des para
concursos), em conexao com as praticas sociais daqueles que o produzem e o vendem,
observam-no ou o compram (numa aldeia, num mercado camponés ou urbano, numa
boutique ou museu), com relagdo ao lugar que ocupa junto a outros objetos na

organizag¢do social do espaco (verduras ou antiguidades, sobre um chéo de terra batida
ou sob a astiucia sedutora das vitrines) [...] Necessitamos, portanto, estudar o
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artesanato como um processo ¢ ndo como um resultado, como produtos inseridos em
relagdes sociais ¢ ndo como objetos. (CANCLINI, 1983, p. 51).

A passagem acima nos convida a fugirmos da superficialidade quando discutimos o
envolvimento do design com o artesanato, sobretudo em relagdo a grupos que prestam
consultoria a artesdos. Ou seja, precisamos cada vez mais de agdes e ligagdes profundas e
diretas, entender melhor as necessidades e os elementos proprios de cada comunidade, dos
processos de producdo e principalmente, os sujeitos envolvidos. No Brasil, ha uma pluralidade
de manifestacdes artesanais em diferentes regides do pais. Essa diversidade também pode ser

percebida na Regidao Norte Fluminense, como € possivel perceber no tdpico seguinte.

2.5 A Regido Norte Fluminense: processos de desenvolvimento, cultura e a inser¢do do
artesanato

Ao falarmos sobre o projeto “Caminhos de Barro”, foi necessario contextualizar o
espaco de fala a partir das condi¢des de producao do discurso. Orlandi (2009) compreende as
condi¢des de produgdo como instrumentos que abarcam o contexto socio-historico de onde o
discurso estd sendo emitido, ou seja, os elementos estruturais e contextuais da pesquisa. Neste
sentido, trazemos a regido Norte Fluminense para a reflexao.

A Regido Norte Fluminense contempla os municipios de Carapebus, Campos dos
Goytacazes, Cardoso Moreira, Conceigdo de Macabu, Maca¢, Quissama, Sao Francisco de
Itabapoana, Sao Fidélis e Sao Jodo da Barra, conforme apresentado na figura 2. A regido possui
a sexta maior populacio do estado, cerca de 923 mil habitantes'®, sendo que sua economia se
destaca por ser a terceira maior do estado, ficando atras apenas da Capital e da regido Leste,
com produto interno bruto (PIB) de R$ 68 bilhdes. A industria € a principal atividade
econOmica, com quase 50% de participagdo no PIB, seguida por outras areas como, por
exemplo, servigos.

Dessa forma, a regido Norte Fluminense segue sendo um dos principais e mais
importantes polos industriais do estado. Evidenciamos também o setor agropecudrio que, com
forte influéncia ancestral, destaca a producao agucareira, fazendo com que a regido continue
como o maior polo do estado.

Podemos identificar alguns contrastes na regido que podem se caracterizar como uma

forte marca no ambito econdmico, social, geografico e ecoldgico. Esses contrastes podem ser

15 Dados retirados do estudo “Retratos Regionais”, produzido pela Firjan.
(https://www firjan.com.br/publicacoes/publicacoes-de-economia/retratos-regionais.htm)
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relacionados a noc¢do de diversidade, complexidade e heterogeneidade, ao mesmo tempo que
também podem ser conferidos a ideia de desigualdade, discrepancias sociais e inconformidade
de distribui¢do de capital. Uma informacdo a ser destacada ¢ que Campos dos Goytacazes € o
maior municipio de extensao territorial da regido e foi a primeira cidade da América Latina a

6

receber energia elétrica'®, ao passo que foi tltima cidade brasileira a abolir definitivamente a

escraviddo mercantil'’

. Esse exemplo foi destacado porque o histérico da regido ¢ bastante
ligado ao municipio de Campos dos Goytacazes, uma vez que os demais municipios que
pertencem a regido foram desmembrados deste, o que confere a coesao historica, econdmica e

cultural ao zoneamento da regido.

Figura 2: Anuério econdmico “Retratos regionais”.

SAD FRANCISCO
DE ITABAPOANA

CAMPOS DOS
GOYTACAZES

Fonte: Firjan (2018).

1%Em junho de 1883, D. Pedro II inaugurou o primeiro servico de iluminac¢do publica municipal da América do
Sul, que contava com energia elétrica, em Campos (RJ). Historicamente, Campos ¢ também a terceira cidade no
mundo a possuir energia elétrica. Esse servico dispds originalmente de um pequeno motor a vapor, trés dinamos e
39 lampadas de 2000 velas cada uma, mas funcionou com algumas interrupgdes, motivadas por defeitos na rede
distribuidora. Fonte: http://www.memoria.eletrobras.com, acesso em 20 de margo de 2022.

7 CORDEIRO, Helvio Gomes. Escravidio e Abolicdo — a luta pela Igualdade. Campos dos Goytacazes depois

da Aboli¢ao. Fundacdo Municipal Zumbi dos Palmares, Campos dos Goytacazes-RJ, 2010, p. 141.
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De acordo Leitdo (2013), do contexto historico e econdmico, podemos destacar que a

regido Norte Fluminense passou por duas fases importantes para o seu desenvolvimento: o

cultivo de cana-de-agucar e a extragao petrolifera. A primeira delas, relacionada a valorizagao

das industrias sucroalcooleiras, foi a responsavel por uma construcdo de estrutura

socioecondmica de ocupacdo desequilibrada. Em 1952 ocorreu a primeira instalacdo do

engenho produtor de aguicar da regido, antes mesmo da fundagdo da Vila de Sdo Salvador dos

Campos, em 1677. As usinas de cana-de-agucar alcangaram seu auge em 1980, a partir do

incentivo do Proalcool — Programa Brasileiro de Alcool. De forma bem enfraquecida,

atualmente a atividade sucroalcooleira “[...] sobreexiste, estabilizada em patamares econdmicos

menos vigorosos do que os observados no passado”, conforme destaca Carvalho (2006, p. 13).

Furtado (2001), abordando a Zona umida litoranea do Nordeste, evidencia a estrutura de uma
unidade caracteristica da atividade agucareira:

[...] uma usina média, formada de 4 ou 5 engenhos, abrigando cerca de 10 mil pessoas

dentro de suas fronteiras: no centro esta a unidade industrial, produtora de agucar, que

ocupa de 5 a 8 por cento dos trabalhadores da propriedade; o resto da populagdo forma

a massa camponesa que planta, cuida, limpa, colhe e transporta a cana para a usina. A

atividade agricola é, portanto, a fundamental. Estes homens que vivem na grande

plantagdo como trabalhadores agricolas, na sua ampla maioria ndo tinham, até 1963,

relagdes de trabalho contratualmente definidas, geradoras de direitos que pudessem
ser defendidos [...] (FURTADO, 2001, p. 147).

Conforme o supracitado autor, tal fendmeno esta atribuido a lenta evolucdo social da
populagdo rural beneficiada por empregos gerados a partir do cultivo de cana-de-aglicar no
Nordeste brasileiro. Podemos analisar a regido Norte Fluminense de forma similar, uma vez
que compartilha das mesmas particularidades. Ainda de acordo com Furtado (2001), a atividade
acgucareira, bem como toda monocultura, pode ser também maléfica ao desenvolvimento do
associativismo e do capital social, visto que, em vez de ampliar as relagdes sociais, as restringe.

A segunda fase do desenvolvimento da regido se deu a partir da década de 1970, quando
foram descobertos abundantes pogos de petréleo em Campos dos Goytacazes e Macag,
notadamente. A descoberta desses recursos provocou uma enorme mudanga na dinamica social
daregido, principalmente quando os municipios comegaram a receber royalties do petroleo. Tal
fato inaugurou um processo de novas oportunidades de trabalho e demandas por servigos,
trazendo mudancas do ponto de vista estrutural e sociocultural a regido, atraindo empresas,
institui¢des de ensino de nivel técnico e superior e, consequentemente, mais pessoas de todo
pais e do mundo.

A partir deste contexto, na atual configuragdo geografica e por seu destaque econdomico,

Campos dos Goytacazes e Macaé concentram em torno de si os demais municipios da regido,
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que apresentam uma certa dependéncia no que diz respeito ao comércio e aos servigos. Tal
fendmeno formou duas microrregides: uma em torno de Campos, concentrando os municipios
de Cardoso Moreira, Sao Fidélis, Sao Francisco de Itabapoana e Sao Jodo da Barra; outra ao
redor de Macaé, intitulada como a capital nacional do petrdleo'®, que concentra os municipios
de Carapebus, Quissama e Concei¢do de Macabl.
Com relagio a qualidade de vida, referenciada por um Indice Socioecondmico (ISE)
que levou em consideragdo quinze variaveis, evidencia-se uma grande
heterogeneidade entre os municipios do Norte Fluminense, estendendo-se entre o
minimo de 2,8 em Sdo Francisco de Itabapoana e 0 maximo de 8,3, em Macaé. De um
modo geral, excetuando-se Sdo Francisco de Itabapoana, verifica-se que ha uma
relagdo direta e positiva entre o tamanho populacional e o ISE, refletindo,
provavelmente, um maior acesso a bens e servigos nos municipios mais populosos. O
baixo indice de Sdo Francisco de Itabapoana, onde 64% da populagdo encontra-se na
area rural pode, de acordo com a tese de Milton Santos, estar relacionada ao fato de

que o homem do campo ¢ menos titular de direitos que a maioria dos homens da
cidade. (CARVALHO et al, 2006, p 15)

Com o passar do tempo, algumas mudangas comecgaram a ocorrer na regido. A cidade
de Campos dos Goytacazes, que sempre foi vista como o centro do desenvolvimento econdmico
da regido, vem perdendo cada vez mais espago para a cidade de Macaé. “Em Campos, o setor
de servicos abriga mais da metade da populagdo economicamente ativa, atendendo parte da
populagdo de outros municipios do Norte e Noroeste Fluminenses” (LEITAO, 2013, p. 194).
Uma das causas desse quadro socioecondmico pode estar associada ao longo tempo da
monocultura canavieira na regido, somado ao atraso de inovagdo no comércio e investimentos
na educacao formal.

Nas palavras de Andrade (2004) para o nordeste brasileiro — mas também aplicaveis
ao Norte Fluminense — ¢ importante destacar a ocorréncia, ainda hoje, de grandes
desniveis sociais e econdmicos entre a populacdo rural , uma vez que ha, ao lado de
uma grande massa de trabalhadores rurais assalariados, um pequeno numero de

grandes e médios proprietarios com elevado padrdo de vida. (CARVALHO et al,
2006, p. 26)

No contexto do artesanato, de acordo com o Mapa da Cultura do Governo do Estado do
Rio de Janeiro, na Regido Norte Fluminense, o Ginico municipio cujo o artesanato ¢ apontado
como o setor cultural proeminente ¢ a cidade de Sao Francisco de Itabapoana, que se destaca

pela Cooptaboa de Gargat. Conforme ja evidenciado, o setor artesanal mobiliza uma

18 A cidade de Macaé, no norte do estado do Rio de Janeiro, é conhecida como "Princesinha do Atlantico" e,
internacionalmente, como a “Capital do Petréleo”. Fonte: https://macae.rj.gov.br/conteudo/leitura/titulo/capital-
nacional-do
petroleo#:~:text=A%20cidade%20de%20Maca%C3%A9%2C%20no,a%20%E2%80%9CCapital%20d0%20Petr
%C3%B31e0%E2%80%9D.5Informacdo  disponivel em: http://www.programadeartesanato.rj.gov.br/, acesso
em 20 de marco de 2022.
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quantidade consideravel de mao de obra. A formacao sécio-historica da regido caracterizou por

muito tempo o tipo de artesanato produzido, conforme destaca Marinho da Silva (2006), ao

relacionar a produgdo artesanal local como tipica do “caminho do agtcar”:
O legado da ocupagdo do espago, determinado pelo predominio dos canaviais
convivendo com a agropecuaria, ainda se mostra pela rica arquitetura das fazendas,
dos engenhos, das senzalas, de valor histérico incalculavel. Os resquicios da
aristocracia, que adquire seus objetos, vestimentas, adornos e mobiliarios na
metropole portuguesa e a utilizagdo da mao-de-obra escrava para o cultivo da terra
ndo estimularam a existéncia de técnicas de artesanato importantes. Por outro lado,
para a reconstru¢do de um saber-fazer artesanal, a rica historia da formagdo
econdmica, social e cultural da regido pode contribuir para o desenvolvimento de
cadeias de habilidades de produgao artesanal [...]. (MARINHO DA SILVA, 2006, p.
104-105).

Em uma perspectiva mais histérica, podemos observar uma estatistica de Alberto
Lamego (1945), abordando o século XIX, em que ele descreve a divisdo de ocupacdes da
populacao da cidade de Campos dos Goytacazes: “Em 1880, em sua populacdo de 19.400
almas, hd 11.490 pessoas livres e 7.910 escravos” (LAMEGO, 1945, p. 167). E acrescenta,
citando Teixeira Melo:

Dos livres dedicam-se: As ciéncias, artes ¢ oficios (2.585); ao comércio (880); a
lavoura (868); Sao jornaleiros (429); de servigo doméstico (3.743); ndo tém profissdo
determinada (2.895). Da populagdo escrava, 4.739 empregam-se na lavoura; 591

servigo doméstico; 509 sdo artesdos, e 2.074 ndo tém profissdo especial. (MELO apud
LAMEGO, 1945, p. 168)

A partir desse contexto, o trabalho artesanal do “homem livre”, ou o sujeito ndo
escravizado, ¢ identificado como “artes e oficios”, estando intimamente ligado as ciéncias, ndo
havendo uma distin¢ao estatistica entre as atividades laborais.

Sobre o artesanato produzido por escravizados, contudo, nao ha nenhuma meng¢ao na
bibliografia a ndo ser neste dado, que afirma haver, no final do século XIX, 509 cativos artesaos,
mas deixa claro que a maioria dos escravizados estava situada dentro das lavouras. E provavel
que os escravizados artesdos vivessem na regido central da cidade, mas infelizmente nao foi
possivel encontrar mais dados sobre seus oficios e técnicas da época.

O Instituto Estadual do Patrimoénio Cultural / Secretaria de Estado de Cultura e
Economia Criativa — INEPAC produziu um estudo caracterizando uma atividade artesanal
produzida por mulheres na regido de Campos dos Goytacazes e Sdo Jodo da Barra: a renda de
bilros (ZALUAR & PIMENTEL, 1978). O estudo foi realizado pela Divisao do Folclore,
incluindo os dois municipios na lista daqueles em que foi catalogada a existéncia de

profissionais detentoras desta técnica. Vale destacar que a pratica ¢ executada até hoje nas
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regides distritais dos municipios mencionados. A renda de bilros tem origem portuguesa e pode

ser encontrada em diversos estados brasileiros:
A renda de bilros ¢, sem divida, uma das mais antigas ¢ mais ricas manifestagdes da
arte do nosso povo. E feita quase sempre por mulheres de condi¢do humilde que
aplicam sua habilidade, destreza e criatividade numa arte a que sdo levadas por
verdadeira devocdo. As primeiras almofadas entraram no Brasil trazidas por mulheres
portuguesas que, com suas familias, deixavam sua terra natal em busca de uma vida
melhor no novo continente. Entrava com elas toda uma heranga cultural acumulada
em séculos de trabalho. Vinham as rendeiras de regides litordneas de Portugal -

Estremadura, Minho, Algarve e Alentejo — onde tradicionalmente os homens sdo
pescadores e as mulheres fazem renda. (ZALUAR & PIMENTEL, 1978, p.4)

Zaluar e Pimentel (1978) destacam que no periodo realizado dos seus estudos, a grande
maioria das rendeiras identificadas no estado pertenciam ao municipio de Cabo Frio, localizado
na Regido dos Lagos. As outras estavam presentes em diversas localidades da cidade de
Campos dos Goytacazes: “Goitacazes, Guarus, Farol de Sdo Tomé, Marrecas, Pogo Gordo, Sao
Sebastido e Saturnino Braga, todos localizados na Baixada Campista” (ZALUAR &
PIMENTEL, 1978, p. 5). As duas autoras finalizam dizendo que, embora a renda de bilros seja
identificada como uma atividade tipica da regido e das demais regides fronteiri¢as, outras
manifestagdes artesanais surgem a partir de demandas identificadas pelos artesdos,
principalmente em regides turisticas.

O Programa de Artesanato do Estado do Rio de Janeiro, ligado a Secretaria de
Desenvolvimento Economico, Energia, Industria e Servicos do Governo Estadual, evidencia
que a Regido Norte Fluminense preserva as técnicas mais tradicionais, como o bordado, a renda,
o croché, os abrolhos, o ponto cruz, além da manter a utilizagdo e manuseio de fibras naturais
em objetos tradicionais e contemporaneos, bem como usar a ceramica retirada da argila. O
Programa destaca esta tltima como matéria-prima de grande relevancia na producao artesanal
da regido na contemporaneidade.

Marinho da Silva (2016) enfatiza que o aumento dessas técnicas, salvo o artesanato de
linha e agulha, ndo ocorre de forma tradicional, mas a partir de cursos de geracdo de emprego
e renda. Levando em consideracdo a formagao socio-historica da regido Norte Fluminense, a
pesquisadora do setor artesanal, Helena Marinho da Silva, contribui que: “De modo geral,
apesar das potencialidades encontradas na trama da historia local e dos ingredientes
socioculturais resgataveis, ¢ preciso um vigoroso investimento para que o artesanato da regido
dos caminhos do actcar adquira identidade” (MARINHO DA SILVA, 2006, p. 105).

Leitao (2013) ressalta que o artesanato do Norte Fluminense vive um impasse: ele esta

relacionado & transmissdo de conhecimento aos recursos tradicionais que geralmente sdo
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passados de mae para filha, como por exemplo, as técnicas do bordado, do ponto cruz e do
croché. Por muito tempo o Programa do Artesanato Brasileiro (PAB) situava essa pratica como
“artes e oficios” e ndo artesanato propriamente, por ndo possuirem caracteristicas da
“tridimensionalidade” (CHITI, apud MARINHO da SILVA, 2006).

Até aqui identificamos que boa parte do artesanato produzido na Regido Norte
Fluminense, que atende a esses critérios, geralmente foi aprendida por cursos a partir de
processos formativos, como os de geracdo de emprego e renda, assim como considera (Leitao,
2013). Tal fato nado se trata, portanto, de técnicas tradicionais, e sim, técnicas que possuem
tradi¢do. O impasse exposto remete a ja comentada afirmacao de Canclini, “Na América latina
as tradigdes ainda ndo se foram e a modernidade ndo acabou de chegar” (CANCLINI, 1989, p.

38).

2.6 O Projeto “Caminhos de Barro”

Figura 3: Oficina do projeto "Caminhos de Barro”

Fonte: autoria propria

O projeto "Caminhos de Barro" foi fundado no ano de 2000. A proposta foi pensada
com o objetivo de criar um espaco diferenciado e privilegiado para a formagdo artistica,
explorando artes manuais em ceramica, impulsionando a cena cultural e técnica da comunidade
local. Visa a constru¢ao de um espago educativo para estimular o processo de desenvolvimento
social e economico do Polo Ceramico da regido, fomentado pelo governo do Estado do Rio de

Janeiro.
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A idealizagdo do projeto teve inicio em 1999, quando a UENF foi convidada para
participar de um grande plano de desenvolvimento regional, assim como destaca o atual

coordenador do projeto “Caminhos de Barro”, o professor da UENF Jonas Alexandre:

Em 1999 a Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro (UENF) teve
a oportunidade de participar de um projeto do governo do estado chamado Plataforma
Ceramica. O governo entdo disponibilizou uma verba para que a UENF pudesse dar
apoio as industrias ceramicas do municipio de Campos dos Goytacazes. Na mesma
época, existia um projeto similar para atender a problemas ambientais gerados na
exploracdo de rochas ornamentais no municipio de Santo Antonio de Padua. Nesse
momento, eu havia terminado um trabalho e estava apresentando-o para o Laboratério
de Engenharia Civil (LECIV) da UENF, que fazia parte do meu credenciamento para
a defesa do doutorado (Orientador: Prof. Fernando Saboya Albuquerque Junior), onde
fiz todo um apanhado das industrias, jazidas e todos os problemas que existiam nesses
setores, considerando todas as provaveis solugdes que a universidade podia levar ao
encontro das industrias ceramicas, para que pudéssemos estudar além de solugdes,
adaptagoes e melhorias desses processos (ALEXANDRE; RIZZO; GARCIA, 2020, p
15).

A partir desse convite, professores, pesquisadores e demais colaboradores da instituigao
se reuniram para diagnosticar o estdgio da industria ceramista do municipio de Campos dos
Goytacazes, local onde a UENF estd situada. A proposta do diagnostico era identificar os
gargalos existentes na época e estabelecer um conjunto de projetos para a produg¢do e uma
abordagem que contemplasse toda a produgdo ceramista, de forma a obter uma estrutura solida
e sustentada. Assim, os pesquisadores fizeram um programa de pesquisa dividido em 8§ projetos,
com a participagdo de multiplos laboratorios da UENF, como, por exemplo, laboratérios do
Centro de Ciéncias e Tecnologia (CCT), do Centro de Ciéncias e Tecnologia Agraria (CCTA)
e do Centro de Ciéncias do Homem (CCH). Compunha também o programa a participacao do
DRM/RJ — Departamento de Recursos Minerais do Rio de Janeiro, este Ultimo sendo um
“refor¢co” muito importante como 6rgao de fornecimento e fiscaliza¢ao da atividade mineira no
estado, segundo o coordenador.

Os projetos foram divididos em basicos e especificos, conforme podemos visualizar
abaixo:

* Projeto Bésico BI — Mapeamento litofaciologico das argilas holdcenica da Bacia de
Campos, apoiado por imagens de satélite — CCT/LENEP — Coordenador: Hélio Severiano
Ribeiro.

* Projeto Basico BII — Dividido em dois subprojetos:

Subprojeto BII — 1 — Caracterizacdo fisica, quimica e mineraldgica dos depositos

argilosos, cubagens e estudos de misturas — CCT/LECIV — Coordenador: Josué Alves Barroso.
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Subprojeto BII — 2 — Estudos econdmicos de demanda e produgdo, disciplinamento das
atividades e estabelecimento de uma ZPM — Zona de Prote¢do a Mineragdo — Coordenador:
Josué Alves Barroso.

* Projeto Especifico EI — Caracterizagdo térmica e estrutural de materiais argilosos da
bacia sedimentar de Campos — CCT/LCFIS — Coordenador: Helion Vargas.

* Projeto Especifico EIl — Estudos de massas argilosas para obtencdo de produtos de
ceramica vermelha de alto valor agregado — CCT/LAMAYV — Coordenador: José Nilson Franca
de Holanda.

* Projeto Especifico EIll- Estudos para a reutilizacdo economica de areas de extragdo
de argila — CCTA/LCFIT — Coordenador: Dalcio Ricardo de Andrade.

» Projeto Especifico EIV — Diagnéstico econdmico e sociocultural do complexo
ceramista no Municipio de Campos: o caso da pequena industria no Distrito de Sdo Sebastido
— CCH/ LEEA — Coordenador: Marcelo Gantos.

* Projeto Especifico EV — Analise das estruturas organizacionais da cadeia produtiva da
indtstria de cerdmica vermelha da regido norte-fluminense LEPROD/CCT — Coordenador:
Helder Gomes Costa.

O projeto “Caminhos de Barro” surgiu a partir da interse¢do de todos esses estudos, no
ano de 2000, em Sao Sebastido de Campos, distrito localizado a cerca de 20km do centro do
municipio. No ano de 2001, o projeto, inicialmente intitulado como "Artes, Educagdo e
Cidadania: Oficina de Arte Ceramica Caminhos de Barro”, nasceu no ambito do CCH/UENF,
coordenado pelos professores Marcelo Gantos e Silvia Alicia Martinez. O principal objetivo
era construir uma arena cultural para a educagdo e formacao artistica e técnica da comunidade
local, incentivando as possibilidades de reconhecimento da populagdo por meio do resgate da
cultura local, além de criar instrumentos alternativos de geragdo de emprego e renda, visando a
erradicacdo do trabalho infantil, que era muito presente nas olarias de ceramicas de telhas e
tijolos.

Conforme mencionado, primeiramente o projeto instalou-se em uma escola no distrito
de Sao Sebastido dos Campos, regido conhecida como Baixada Campista. Pouco tempo depois
foi transferido para o campus da UENF, visto que a universidade proporciona um espaco fisico
mais confortavel para a execugao do trabalho, fornece proximidade com a pesquisa, extensao
universitaria e absorve as inovagdes tecnologicas presentes no campus. A partir desse momento
j& podemos perceber o quanto o capital social foi crucial para o crescimento do projeto como
um todo, visto que se criou uma rede de conhecimentos e influéncias que se estabeleceram ao

longo do tempo.
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O projeto vinculado a UENF também trouxe outra vantagem para os artesdos: a
possibilidade de recebimento de bolsas de extensdo concedidas pela Pro-Reitoria de Extensao
e Assuntos Comunitarios (PROEX), como incentivo a produgdo artesanal. As bolsas funcionam
ndo s6 como um recurso extra, mas também auxiliam os artesdaos nos custos de locomogao ¢
alimentacdo. O projeto conta com bolsistas de universidade aberta (de nivel fundamental, médio
e superior), extensdo para graduandos e bolsas de pods-graduagdo de nivel mestrado e
doutorado®.

Foi possivel identificar, a partir de pesquisas bibliograficas, que o diferencial do projeto
pode ser pontuado pelo compromisso no fortalecimento e na valorizagdo da cultura local, a
partir de pesquisas sobre os icones, historias, lendas, referéncias que acabam conferindo
especificidade a ceramica desenvolvida no “Caminhos de Barro™.

O projeto passou por diversas etapas ao longo dos anos. Uma delas consistiu em um
levantamento iconografico que foi desenvolvido pela coleta de relatos de experiéncias, feitas
de forma oral, de experiéncias das artesdse moradores locais?’. Tal atividade gerou um banco
de dados e imagens que traduzem simbolos e referéncias tradicionais da cultura popular da
regido Norte Fluminense.

Além disso, na busca por mais qualidade na produgdo das pegas, o coordenador do
projeto incentivou as artesds a desenvolverem pesquisas novas a partir da propria observagao,
levando em consideragdao o modo de produc¢do, a qualidade da argila trabalhada e a extragcdo de
coloragio mineral natural, conhecidos como “engobes™?!, dos diversos tipos de argila.

A partir deste processo de pesquisa e interacdo, o projeto pdde construir uma identidade
visual. Com esse termo ndo nos referimos somente ao conjunto de elementos graficos visuais,
mas sim, a uma estética das pecas que veio sendo moldada com o tempo. Tal estética confere
aos artesdos uma identidade de grupo que pode ser construida conforme o projeto evoluiu.

Levando em consideragdo que o artesanato em ceramica ndo seja uma atividade
extremamente sustentavel (visto que a argila ndo ¢ uma matéria-prima renovavel), frente a
industria ceramista local, a qual proporciona a remog¢ao compulsoria da argila para a confecgao
de telhas, tijolos e emprega mao-de-obra barata, a ideia de confeccionar artefatos em ceramica

com um Vviés artistico apresentou-se como eficaz, tanto do ponto de vista da inclusdo social, do

19As bolsas de pos-graduacdo sdo vinculadas a algum Programa de Pds-Graduacdo, geralmente ao Programa de
Pos-Graduagdo em Engenharia Civil da UENF.

20 Infelizmente ndo tivemos acesso a todos esses dados.

21 T¢cnica de coloragdo utilizada até hoje.
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reconhecimento dos agentes envolvidos e da inser¢do artistica, uma vez que agrega valor a arte,
promove valorizagdo social e cultural do povo, além de diminuir o impacto ambiental.

Pelo seu carater difusor, podemos destacar que o projeto pode ser entendido como um
instrumento propulsor de uma Tecnologia Social®?, a qual valoriza constantemente o trabalho
manual e o saber fazer do dia a dia, que, nos pardmetros modernos, nao t€m lugar de prestigio
social, conforme vamos discutir mais a frente. Essa tecnologia social funciona como uma
maquina de expansdo do conhecimento. Um exemplo disso sdo as “artesas multiplicadoras”.

As multiplicadoras s3o as artesds mais antigas no grupo, que detém todo o
conhecimento, desde a confeccdo da pega até os processos de venda. Sdo elas também que
oferecem oficinas semestralmente para a comunidade em geral. Leitdo (2013) destaca o papel
das artesds multiplicadoras, enfatizando que “a formagao das artesds como multiplicadoras e o
repasse do conhecimento para além dos muros da universidade impulsionou a difusdo da arte
cerdmica para que novos sujeitos pudessem partilhar a experiéncia do artesanato como um
trabalho criativo” (LEITAO, 2013, p. 219). Atualmente, além da oficina na UENF, o projeto
atende mais de 10 locais, incluindo duas cidades ao redor do municipio sede, conforme ¢

possivel observar na figura 4:

Figura 4: Forma disseminadora do projeto “Caminhos de Barro”.

Fonte: https://www.caminhosdebarro.com.br/

22 Abordaremos com mais profundidade este conceito mais adiante.
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O conceito Tecnologia Social ndo € recente: refere-se as experiéncias do século XX na

China e India, quando foi preciso resgatar saberes populares como forma de resisténcia.

Normalmente as Tecnologias Sociais se apresentam como inovadoras, de baixo custo e

facilmente replicaveis. Presentes em diversas areas, como satde, economia solidaria, ecologia,

agricultura e sociais, elas representam um modelo de negocio eficaz e em constante expansao.

Fleury (2005) destaca que as tecnologias sociais sdo processos € técnicas que possibilitam a

atuacao dos agentes sociais na esfera publica e permitem a expansao democratica, uma vez que

elas s3o meios satisfatorios para se alcancgar inovagdes sociais, conforme salienta a autora na
passagem abaixo:

[...] ainovagdo social ¢ um processo de transformacdo e densificacdo da esfera publica

e diz respeito a expansdo da cidadania por meio do tripé integracdo, participagdo e

distribui¢do, tendo — no limite — como consequéncia fundamental a possibilidade de

construgdo de sujeitos autonomos e emancipados. Se bem que a inovagao social ndo

possa ser identificada com inovagdes tecnologicas, ela requer o desenvolvimento de
tecnologias sociais (FLEURY, 2005, p. 47).

Podemos identificar o projeto “Caminhos de Barro” como um disseminador da
Tecnologia Social. Isso pode ser justificado gracas ao carater multiplicador do projeto,
conforme observado na figura 4, e a outras caracteristicas que possui: baixo valor de
manuten¢do, postura critica e incentivo a participacdo popular. Com a necessidade de ocupar
cada vez mais outros espagos (LEITAO, 2013), tal Tecnologia Social abriu possibilidades para
o projeto se expandir em inumeros sentidos, como veremos a seguir.

A producdo inicial das pegas artesanais era feita de forma intuitiva no inicio do projeto,
nao havendo uma consultoria ou orientacao de estudo de mercado para a venda, por exemplo.
A partir de uma conversa preliminar sobre “Caminhos de Barro”, a diretora das atividades da
oficina comentou que hd mais de 10 anos uma artista plastica de Minas Gerais ofereceu uma
oficina para as artesas. Na ocasido, a profissional ensinou as artesas a usarem o croché como
estrutura para "imprimir" na massa molhada. Essa técnica ¢ conhecida no campo das artes

visuais como “Frotagem” (Pencil rubbings):

A técnica da frotagem na cerdmica consiste em comprimir um relevo ou uma textura
sobre a superficie da argila, que deve estar em ponto de couro umido. Deve-se
comprimir o material escolhido com espatula ou rolo, pressionando até que aparega o
relevo ou a textura na superficie da argila. Na técnica da frotagem, o processo ¢ direto,
diferente da gravura, que ¢ um processo invertido, com o espelhamento da imagem.
(OLIVEIRA, 2011, p.116)
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A partir dai ja podemos observar uma incursdo na agdo pedagogica do grupo e uma
modificacdo da identidade artesanal, que gerou uma mudanga no processo produtivo que

perdura até hoje.

Figura 5: Técnica de “Frotagem” feita com croché.

Foto: Livro "Caminhos de Barro: Nossa historia" e acervo pessoal do pesquisador.

Outro parceiro muito importante para o projeto ¢ o SEBRAE, que, segundo a
coordenadora, proporcionou as artesas uma assisténcia formativa com profissionais de diversas
areas, como, por exemplo, design, marketing, precificacdo e empreendedorismo.

O SEBRAE também proporcionou ao grupo a realizacdo de um curso de capacitagdo
profissional no Istituto Europeo di Design — IED-Rio, que teve como principal resultado, a
jungdo do croché com a argila, conforme é possivel observar na figura 6. A Rede Astra®
também foi uma forte influéncia nas acdes cognitivas do grupo. L4, as artesas fizeram um curso
que relacionava o artesanato ao empreendedorismo, debatendo temas importantes sobre

economia artesanal, transformando artesas em empreendedoras e residuos em novos produtos.

23 Negocio social que atua desenvolvendo artesds em empreendedoras que transformam residuos em presentes,
acessorios e produtos de decoragao.
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Figura 6: Técnica do croché junto a argila.

Fonte: Autoria propria.

Como explicitado anteriormente, a produgdo artesanal realizada pelas artesds que
participam do projeto “Caminhos de Barro” ¢ definida pelo SEBRAE como artesanato de
referéncia cultural. Conforme o Termo de referéncia do Artesanato (SEBRAE, 2004. p.23), o
artesanato de referéncia cultural “sdo produtos cuja caracteristica € a incorporacao de elementos
culturais tradicionais da regido onde sdo produzidos”, ou seja, consistem em produtos que
utilizam técnicas artesanais e representam uma determinada cultura ou regido, seja pela sua

forma ou mesmo pelos materiais utilizados.

O SEBRAE compreende que esse tipo de artesanato admite a intervengao de artistas e
designers, no intuito de preservar tracos da identidade local. Para a entidade, os produtos
artesanais desenvolvidos com referéncia cultural, aliados a interveng@o de designers, podem ser
uma alternativa de diferencia¢ao no mercado, tornando os produtos artesanais mais atualizados,

embora tragam neles caracteristicas culturais de uma regido.



58

A literatura construida pelo SEBRAE ndo amplia o conceito do artesanato produzido no
projeto. Dessa forma, por meio da observagdo participante e dos relatos das entrevistas, foi
possivel criar um quadro destacando alguns pontos identificados no periodo de coleta e de

tratamento dos dados que nos ajudam a caracterizar o artesanato produzido pelo grupo.

Tabela 3: Caracterizagdo do artesanato produzido no projeto “Caminhos de Barro”

Fazer artesanal do Projeto “Caminho de Barro”

Classificagao Artesanato

Tipologia Matéria-prima natural; ceramica (barro)

Caracterizagao do produto Artesanato de referéncia cultural

artesanal

Funcionalidade Decorativo, adorno/acessorios aderecos

Tipologia dos produtos Produtos de uso pessoal, acessorios, objetos decorativos;

objetos de uso doméstico

Técnicas para a producao de Técnica manual de cobrinhas; Técnica manual de placa;

pecas em cerdmica Técnica no torno; secagem, producdo e manipulagdo do
engobe.
Programas e Projetos para Programa do Artesanato Brasileiro (PAB)

desenvolvimento do artesanato

Parceiros UENF, SEBRAE, IED-RIO, Rede Astra

Fonte: Elaboragdo propria, baseado na Base Conceitual do Artesanato Brasileiro (2012) e no livro “Caminhos do

Barro: nossa historia (2020)”.

Conforme mencionado anteriormente, a PROEX-UENF apoia o projeto com o
fornecimento de bolsas de extensdo para as artesds e demais colaboradores. As bolsas de nivel

superior possibilitaram a contratacdo de profissionais da area de design e fotografia, que



59

atuaram junto ao projeto por cerca de 4 anos. Segundo a coordenadora, este periodo foi crucial
para o processo de producdo e venda de pecas, visto que a atuagdo dos designers "ampliou os
horizontes do grupo e se tornou essencial para a capacidade operacional do grupo". A atuagao
dos Designers também inseriu o grupo no "mundo virtual", produzindo um site para
compartilhar noticias, curiosidades, historias e exibicdo de pecas. As redes sociais funcionam
como um instrumento propulsor nas vendas e estimulam a articulagio com outros grupos
artesanais pelo pais.

Em 2006, o projeto passou a ser coordenado pelo professor Jonas Alexandre, lotado no
Centro de Ciéncias e Tecnologia — CCT/UENF. As bolsas de Poés-Graduagdo sdo
majoritariamente vindas do Programa de Pos-graduagao em Engenharia Civil - PPGEC/UENF.
Atualmente, o profissional designado as artes graficas ¢ um doutorando em Engenharia Civil,
entendido como fotodesigner, conforme destaca a coordenadora das atividades da oficina. Ele
¢ responsavel por administrar as redes sociais, o site do projeto e por produzir as fotografias
das pegas, além de criar cartazes e publica¢des para as midias sociais. O projeto também tem
como parceiro um designer, servidor da UENF, que presta servicos e auxilia na producao de
pecas de comunicagdo para a divulgagdo dos produtos.

Como supramencionado, o projeto traz em sua esséncia uma alternativa de alta
qualidade para a universidade, o municipio e toda a regido Norte Fluminense no que diz respeito

a inclusdo social, geracao de renda e incentivo a cidadania ativa.
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3. LEVANTAMENTO E ANALISE DE DADOS

Depois da aproximagdo ao grupo por meio de uma ex-bolsista, de um extenso
levantamento bibliografico e da estruturacdo do trabalho, foi preciso fazer um contato mais

préximo com o projeto. As etapas de campo foram descritas nos préximos topicos.

3.1 Primeiro contato com a oficina

O projeto "Caminhos de Barro" tem uma popularidade consideravel na cidade de
Campos dos Goytacazes, Sdo Jodo da Barra e Varre-Sai. Este fato se da pela forte presenca dos
artesdos em feiras e festivais nesses municipios e pela articulagdo da universidade com a
sociedade. O pesquisador em questdo ja conhecia o projeto e parte de sua historia, entretanto,

nunca houve uma ligacdo consistente junto ao grupo.

Figura 7: Acervo de pegas expostas na oficina do projeto "Caminhos de Barro".

Fonte: Acervo pessoal do pesquisador.

Com a flexibilizacao das medidas de seguranca contra Covid-19 e a volta gradual das

atividades na oficina, o pesquisador marcou um primeiro encontro presencial ocorrido em
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marco de 2022%* com a atual coordenadora de projetos da oficina para entender de perto como
estd funcionando a dindmica das atividades na sede.

Neste primeiro contato, o pesquisador conheceu, além da coordenadora, dois bolsistas,
um de extensdo universitaria e outro de doutorado, e uma artesa que estava produzindo uma
peca em ceramica. Ap6s uma longa conversa de apresentagdo, o pesquisador pode conhecer
melhor as instalagdes da oficina e produzir algumas fotografias para compor o seu acervo com
a finalidade de usa-las em sua dissertagao.

A receptividade foi positiva. Os dois bolsistas ¢ a artesa presentes estavam empenhados
em ajudar e responderam as duvidas do pesquisador. Amparado por um roteiro, foram feitas
algumas perguntas para a coordenadora de projetos, que tiveram como objetivo gerar reflexdo
e investigagdo proprias sobre as questdes ndo imediatamente percebidas pelas experiéncias dos
participantes do projeto.

A finalidade da visita a oficina foi muito além de uma ida despretensiosa. Na ocasido, o
pesquisador quis se aproximar mais do grupo, se apresentar enquanto pesquisador, expor suas
pretensoes, absorver informagdes que futuramente pudessem ser relevantes para a pesquisa,
fazer um breve levantamento de quantos colaboradores o projeto tem e comegar a planejar quais

seriam os atores que poderiam ser entrevistados.

3.2 Iniciando a conversa com as artesas e seus colaboradores

Nesta etapa foram descritos os didlogos realizados durante as visitas técnicas e as

entrevistas.

3.2.1 Inicio da profissdo e filiacdo ao projeto

O projeto “Caminhos de Barro” nasceu, como vimos, em um contexto universitario, em
que a formacdo artistica ¢ extremamente valorizada. As artesds fundadoras (multiplicadoras)
desenvolveram e aperfeigoaram técnicas de producdo que hoje sdo ensinadas no curso de Arte-
ceramica. Este curso diz respeito a uma qualificagdo oferecida pelo projeto a comunidade
académica e também a externa. E ofertado de forma gratuita e tem duragio de cerca de 3 meses.
Vale destacar que para se tornar um/a artesdo/a do projeto, € preciso passar por esse curso,

sobretudo se o interessado pretende pleitear bolsas de universidade aberta.

24 Antes disso houve outros tipos de comunicagdes preliminares e exploratorios com o coordenador geral do
projeto e com a coordenadora de projetos da oficina por e-mail € WhatsApp.
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Ao serem questionadas sobre sua inser¢do no projeto, de forma unanime, todas
responderam que o curso de capacitagdo em Arte-ceramica foi o ponto de partida para suas

producdes artesanais:

Eu estava em casa, eu era dona de casa. Na verdade, sou e continuo sendo dona de
casa. E numa reportagem na televisdo eu vi que estava tendo inscrigdo para o curso
de cerdmica e ai eu me interessei € me inscrevi € vim aqui. (Entrevistada Artesd B)*

Em outro relato:

Eu fui a casa de uma amiga. Ela estava produzindo. Eu gostei do trabalho dela ¢ ela
me trouxe para ca. Agora estou fazendo o curso de capacitagdo de artesanato que as
artesds oferecem aqui. (Entrevistada Artesa C)

Outro ponto a ser destacado ¢ o carater familiar do projeto. A maioria das artesas se
vincularam ao “Caminhos de Barro” a partir de convites de familiares ou pessoas proximas, ou
at¢ mesmo de forma organica, ja4 que a mae, a tia ou outro familiar fazia parte do projeto e
incentivava as artesas a criarem, em uma espécie de mobilizagdo familiar, que segundo Ribeiro
e Cirilo (2022), pode ser entendida como atitudes e intervengdes praticas voltadas para o

rendimento educacional e profissional dos filhos e/ou pessoas proximas.

O projeto tem uma longa histéria na minha familia, porque a minha mae foi uma das
primeiras artesds aqui. E assim, desde crianga, sempre aprendi com ela. Esse foi o
contato com a ceramica que tive desde nova. E agora, na minha vida adulta, tive a
oportunidade de estar aqui participando do projeto. Minha mae fez parte do projeto
como instrutora. Entdo eu aprendi como ela. Por exemplo, ela fazia oficinas em casa,
¢ 14 que eu tive esse contato com a cerdmica. (Entrevistada Artesa D)

Meu primeiro contato, na verdade, foi ainda crianga, no inicio do projeto, porque
minha mée e minha tia sdo uma das pioneiras. Minha mée saiu ha dez anos, mas minha
tia permanece, entendeu?! Permaneceu até 20 anos de projeto e assim, tudo o que eu
precisar de ajuda, elas me atendem. A gente teve aula com ela, inclusive. Sao as
pioneiras. Entdo a gente tem bastante nog¢do, uma nocdo absurda. Até eu fiquei
surpreendida agora profissionalmente. (Entrevistada Artesa F)

A minha irma ¢ diretora do projeto, mas eu nunca tive interesse. Ha cinco anos vim
visitar, me encantei e estou até hoje fazendo coisas lindas, maravilhosas e ndo tdo
perfeitas que todos n6s somos aprendizes, mas trabalhamos na meta. Fiz o curso, em
primeiro lugar, de capacitagdo com as artesds daqui que sdo maravilhosas que
ensinaram muito bem. E até hoje continua aprendendo. Tem muito a receber, tem a
dar e muito mais a receber que todo dia ¢ um aprendizado. (Entrevistada Artesa A)

25 Todos os relatos foram transcritos de forma literal, seguindo a oralidade das falas.
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A sociologia da educagdo (LAACHER, 1990; LAHIRE, 1995; VIANA, 1998)
compreende esse processo mobilizador como caracteristicas das camadas médias
intelectualizadas. Entretanto, Ribeiro e Cirilo (2022) afirmam, em suas pesquisas, que esse
processo tem se difundido cada vez mais em outras classes, principalmente no contexto
profissional. O projeto “Caminhos de Barro” aperfeicoa o panorama da mobilizagdo familiar
(tradicionalmente discutida no contexto escolar), com a relagdo profissional, visto que possui o
carater educativo (por estar dentro da universidade), oferece cursos de capacitagao e gera renda
(fruto das vendas).

No periodo de coleta de dados, foi possivel perceber, sobretudo nos momentos de
descontragdo, como pausas para cafés, que algumas artesas viram no projeto uma oportunidade
ndo s6 de aprendizado e geracdo de renda, mas também de descanso, j& que sinalizavam que,

por vezes, se sentiam depressivas. O projeto as ajudou a sair dessa zona obscura.

A minha aproximagao ao “Caminhos de Barro” foi a convite de uma prima minha,
que ¢ artesa, fundadora do Projeto, numa época em que eu estava muito depressiva. E
isso ha uns dez anos atras e ela me convidou para vir para ca. Que talvez aqui eu fosse
me encontrar melhor a fazer novas amizades e aprender a fazer o artesanato, mesmo
na qual eu ndo acreditava que eu seria capaz e achava pega muito bonita, mas aprendi.
Tenho muito o que aprender ainda e onde estou aqui até hoje. (Entrevistada Artesd E)

Ao analisarmos a experiéncia do grupo, pdde-se perceber também uma memoria afetiva
com o artesanato, atribuindo aspectos emocionais e simbdlicos ao fazer artesanal junto a familia
e/ou contexto social.

Os cursos de capacitagdo, o convite de um familiar, a acolhida do grupo e as bolsas de
universidade aberta proporcionam as artesas espacos de confianga, troca € maior aproximagao
do grupo. Identificamos que esses fatores sdo fundamentais para a filiagdo das artesds ao
projeto. Sobre o conceito de filiagdo, Alain Coulon (1995b) destaca na obra Etnometodologia
e educagdo uma clara relagdo entre o termo filiacdo com a no¢do de membro, expressao
rotineiramente utilizada na oficina para se referir as artesas. O autor compreende a filiagao
como um processo cuja competéncia dos individuos torna-se uma rotina, ou seja, eles possuem
todas as caracteristicas de um membro e desenvolvem suas tarefas sem estranhamento
(COULON, 1995b). Nessa perspectiva, a filiacao das artesds no grupo implica no fato de elas
conseguirem desenvolver suas agdes cotidianas de uma forma mais “automatica”, além, claro,
de participarem de toda rotina da oficina.

A passagem pelo curso de capacitagdo e a formagado da artesa fortalecem a condigao de

filiagdo e faz com que as profissionais adquiram um certo status social. Nesse sentido, podemos



64

pensar na filiagdo ao grupo como um processo continuo, na medida em que assimilam novas
funcdes e desenvolvem novas tarefas. A filiacao das artesds ndo ¢ um processo linear, ou seja,
da mesma forma que elas se mobilizam para novas aprendizagens, também carregam, em parte,
um habitus, reproduzindo o sistema de condi¢des objetivas das quais se faz produto.

O dia a dia na oficina concede as artesas um processo de consolidacao de sua filiagao,
pois permite aos profissionais aprimorar diferentes e novas a¢des na oficina que resultam, por
sua vez, em outras diferentes acoes relativas a sua permanéncia. Com a aproximacao do grupo,
foi possivel perceber que € necessario, por parte das artesas, situar-se temporalmente e
espacialmente para entender a dindmica da oficina. Aprimorando-se, as artesds desenvolvem
novas formas de fruigdo, otimizando o cotidiano e adquirindo uma vivéncia artesanal mais

consistente.

3.2.2 Insercdo de agentes externos ao projeto e algumas mudangas provocadas

Conforme apontado anteriormente, algumas parcerias externas influenciaram na
construcdo do grupo e nas alteragdes provocadas ndo somente no produto, mas no processo de
producao, na gestao e na vida das pessoas que participam do projeto.

Durante a coleta e analise dos dados, foi possivel perceber que tanto as artesas, quanto
a coordenacdo e demais colaboradores, entendem que a participa¢do de agentes e parcerias
externas foram fundamentais para o crescimento do grupo, sobretudo no que diz respeito a
insercao do projeto nas midias digitais.

Com o passar dos anos, os participantes do projeto se viram diante de novos paradigmas
com as mudancas provocadas pela globalizag¢ao. Os processos de venda, troca e articulagdo com
os compradores das pecas mudaram e, com isso, foi preciso acompanhar novos mercados para
que o grupo pudesse vender, e, sobretudo, complementar a renda. Sobre o complemento de
renda, uma artesa destaca que a consultoria de uma pessoa do marketing impulsionou as vendas

e contribuiu positivamente na renda.

[...] as pessoas que contribuem com o projeto representam muito, porque me ajuda
bastante, isso aqui ¢ uma geragao de renda e a minha principal renda. Teve gente do
marketing que ajudou a gente. Entdo, isso € por um lado que ajuda na venda das pegas,
e por sermos bolsistas, porque temos o nosso pagamento mensalmente. Isso até me
ajuda bastante, mas muito. (Entrevistada Artesa E)
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Designers (bolsistas e nao bolsistas), arquitetos, artistas visuais, profissionais do
marketing, pedagogos e engenheiros sdo os principais colaboradores do projeto. Mas algumas
organizagdes também contribuem na formagdao do grupo, como ja vimos anteriormente: a
UENF, o SEBRAE, a Prefeitura Municipal de Campos dos Goytacazes, o IED-RIO, a Rede
ASTRA, a Prefeitura Municipal de Varre-Sai e a Prefeitura Municipal de Sdo Jodo da Barra,

conforme destaca a “Entrevistada Coordenadora K”.

Hoje nos temos muitos incentivadores. A maioria das entidades publicas sdo bem
simpatizantes com o projeto. O projeto ¢ muito bem recebido ¢ muito bem-visto, todos
o convidam. Todos desejam a participag@o do projeto nos eventos. Nos somos sempre
convidados pelas prefeituras, pelo SEBRAE, agora pela CDL que ¢ a Camara de
Dirigentes Lojistas, que vai ter a Feira de Precos Especiais (FEPE) e nos
convidou. Todas essas instituicdes sdo preciosas para o crescimento do projeto.
(Entrevistada Coordenadora K)

Ao questionar a coordenacdo do projeto sobre a colaboracdo desses agentes externos
junto ao grupo, a “Entrevistada coordenadora K” avalia como positiva e agregadora. Entretanto,
destaca o “Entrevistado Externo J” uma certa cautela sobre a forma que deve ser aproximagao

dos colaboradores externos junto ao grupo.

Entdo, é essa questdo que eu tinha até comentado antes, que era como se vai fazer a
aproximagdo. Vocé tem que ficar se preocupando se a atividade artesanal ¢
tradicional, se ela representa uma coisa, um patrimonio imaterial daquela
comunidade. Entdo a intervencdo externa, se ela ¢é feita tendo esse cuidado, se vocé
chega numa comunidade que trabalha um produto artesanal, voc€ encontra essa agdo,
e esse patrimoénio, ja construido por geragdes, ¢ uma ferramenta, um saber, um fazer
ja instituido nessa comunidade uma coisa que realmente reflete aquela cultura, aquele
viver, daquela comunidade. Entdo, o seu grau de intervenc¢do tem que ser o mais
cuidadoso possivel, porque vocé ndo pode distorcer esse patrimonio, esse patrimonio
cultural. Vocé tem que estar 14 no intuito de facilitar a ver que esse patrimonio se
dissemine para outros lugares. Que isso crie um jeito de ser autossustentavel para a
comunidade, que permita ela ter recursos desse patrimonio e, a0 mesmo tempo,
manter essa linha tradicional de manter essa cultura, sendo viva e transmitida. Se vocé
tem um ponto, se vocé faz esse respeito, vocé tem essa otica que esta entrando com
esse respeito a quem esta fazendo esse artesanato, esse artesanato e esse fazer devem
ser respaldados. E se os agentes externos tém essa nogao, tém essa contextualizagio
bem clara e bem desenhada ndo s6 para eles, mas desenhado para quem vai receber
essa atividade. Ou seja, "nds vamos estar aqui com vocés num processo de didlogo
com essa atividade que vocé ja exerce, ai tudo bem”. Eu acho que se ¢ pensado bem,
se ¢ bem explicado e bem construido com eles, ndo vejo problema. (Entrevistado
Externo J)

As manifestagdes sobre a preocupagao de uma possivel descaracterizacao da identidade
artesanal s3o mencionadas em algumas narrativas. Ao questionar os bolsistas de graduacao e

universidade aberta sobre como eles enxergam a contribuicdo dos agentes externos ao grupo,
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os apontamentos foram diversos, mas todos avaliam de forma positiva. A “Entrevistada Bolsista
G” destaca que o projeto carece de visibilidade, sobretudo no que diz respeito a divulgacao das
pecas nas redes sociais, € associa a chegada desses agentes externos a garantia por mais auxilio

na divulgacao das pecas.

Eu acho muito importante porque para mim, o que falta no “Caminhos de Barro” ¢
visibilidade, porque ¢ um projeto incrivel, mas que algumas pessoas passam,
conhecem e vao embora. Eu acho que falta um pouco de visibilidade para o projeto,
porque tem um grande potencial para ser conhecido no Brasil inteiro e néo ficar aqui
s6 no Rio de Janeiro, em Campos... Por isso a chegada de novas pessoas ¢ fundamental
para o crescimento da divulgagdo do projeto. Entdo, acho que ¢ de extrema
importancia saber ser mais conhecido, ser mais divulgado. Por isso que a gente foca
tanto em divulgar o projeto para que ele cresga e que a gente, todo mundo que esta
aqui, quer que ele cresga, que ele aumente cada vez mais forte, que ¢ muito importante.
(Entrevistada Bolsista G)

Uma artesa também enfatiza a importancia desses colaboradores externos no processo
de divulgagdo das pegas artesanais. Vale destacar aqui, que, quando falamos em divulgacao,
nos referimos tanto a propaganda externa (online e offline) nas redes sociais, no site e nas pegas
de comunicagdo, quanto a propagacdo do trabalho das artesds dentro das institui¢des, que se
caracteriza pela ampla articulagdo desses agentes. Sobre esse ponto, destacamos o capital social
como fonte dessas articulagdes, podendo ser identificado pelos contatos sociais que esses
agentes possuem, que, na maioria das vezes, sdo conversiveis a um capital econdomico. A
propria institucionaliza¢do do projeto na universidade reproduz esse tipo de relacionamento que
¢ duradouro e 1til, e que garante ganhos materiais e simbdlicos. A “Entrevistada Artesa A”

enfatiza na passagem abaixo:

Agregou pra nds conhecimentos maiores, facilidades maiores dentro na UENF e nos
abre portas para nos aprimorar com cursos de formagdo fora daqui. Nos da a
oportunidade de levar nosso trabalho mais adiante para o conhecimento maior e de
um publico maior, que € isso que de repente acontece aqui. (Entrevistada Artesd A)

Outro ponto destacado positivamente pelo “Entrevistado Bolsista I’ ¢ a contribui¢ao
interdisciplinar promovida por esses agentes, que pode ser traduzida pela busca de um
conhecimento coletivo que supere a fragmentagao. Identificamos que a relagdo dessas pessoas
externas na oficina real¢a o sentimento de gratidao pelo intercAmbio de ideias promovido entre
os artesdos e demais colaboradores. O supracitado entrevistado evidencia o carater familiar
dessas relagdes, como uma proposta de engajamento de todos os agentes externos. Ou seja, por
todos se sentirem parte da “familia”, o comprometimento e a sensacgao de pertencimento ¢ ainda

maior.
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E um projeto artistico que mostra, além de bens culturais, também bens familiares. As
vezes o Pai passou pra mae, que passou para o filho... Entdo as pessoas acabam se
engajando nisso e pegando isso pra elas. Entdo, acho muito interessante, mesmo que
seja uma pessoa de areas totalmente diferentes, como design, engenharia... elas
acabam pegando isso pra elas. Entdo vocé acaba tendo novas experiéncias. Sempre os
nossos coordenadores falam que é um projeto interdisciplinar. Entdo ha pessoas
interessadas, designers, engenheiros, arquitetos... Vem para ca, ¢ vé€ de uma forma
totalmente diferente, estando bem interessados e se sentindo parte do grupo.
(Entrevistado Bolsista I)

No geral, todas as artesas avaliam o trabalho dos colaboradores externos como positiva
e agregadora. Em nenhum momento percebeu-se uma preocupagdo com alguma interferéncia
negativa, principalmente no que diz respeito a contribui¢do nas vendas. Ha uma preocupagio
(legitima) com as vendas das pecas produzidas por elas, que se traduz em uma enorme gratidao

a esses colaboradores, € ha também, uma tendéncia em aceitar automaticamente o que ¢ dito.

Toda soma ¢ bem-vinda. Entdo, se realmente vierem pra somar, para ajudar, com
certeza sdo bem-vindos. Sempre seguimos os passos dessas pessoas que nos ajudam.
(Entrevistada Artesa D)

Outro relato associa a soma desses agentes a uma engrenagem:

E uma super engrenagem, um projeto. Se a gente... é... nés produzimos e eles
organizam, eles postam. Eles fazem uma parte da engrenagem fluir, entendeu? E uma
parte importante dessa engrenagem. Eles estdo sempre apoiando a gente, tdo sempre
dando ideias. Tudo que a gente vai falar, eles estdo apoiando a gente. Entdo, se ndo
tivesse esse apoio, a gente teria que parar o nosso servigo para fazer, entendeu? Entdo,
¢ um apoiando o outro. (Entrevistada Artesa F)

Em entrevista com as artesds, ao serem questionadas sobre quem sdo os principais
colaboradores do projeto (levando em consideracao pessoas e entidades), 50% das entrevistadas
ndo sabiam responder. As outras artesds consideram os coordenadores do projeto como
principais colaboradores, seguido dos bolsistas e do proprio Sebrae, que ha mais de 10 anos

presta consultoria para o “Caminhos de Barro”.

Considero o Sebrae e o proprio coordenador do projeto. A direg¢do do projeto também
e os meninos das bolsas que colaboram com a gente para a gente poder ampliarmos o
nosso trabalho. (Entrevistada Artesa B)

Foi percebido, portanto, que ndo h4a uma clara visdo de quais sdo os principais
colaboradores do projeto por parte das artesas. Essa ideia ¢ afirmada no trecho abaixo, em que
uma artesd comenta quais sdo esses colaboradores na opinido dela, mas afirma que ndo se

envolve muito nessas decisoes.
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Nos temos aqui pessoas que nos ajudam né, temos polos em escolas, institui¢des,
temos a nossa coordenadora que ¢ uma pessoa maravilhosa, temos 0 no0sso
coordenador, que a base desse projeto ¢ ele. Parece que temos parceria com as
prefeituras ¢ o Sebrae, mas isso ai ndo é da minha algada, ndo me envolvo e nem
quero, 0 meu ¢ mais mesmo a mao na massa. (Entrevistada Artesa A)

Ja a coordenagdo do projeto destaca como colaboradores as prefeituras, o Sebrae e

demais incentivadores. O entrevistado Externo J, por sua vez, resgata a histéria do projeto e

considera a universidade, seus laboratorios e uma incubadora universitaria como contribuintes

até hoje.

A UENF, que ¢ de onde o projeto nasceu, fica no Centro de Ciéncia do Homem. Eu
ndo me lembro qual era o laboratorio especifico do CCH. Acho que o Laboratorio de
Estudos do Espaco Antropico, o LEEA. O Laboratorio de Engenharia de Materiais
teve um apoio muito grande. O Sebrae também contribui, ja tivemos apoios
institucionalizados das prefeituras. Grosso modo, eu acho que os principais
influenciadores, se vocé for botar assim a peca-chave que deu essa sustentabilidade
ao projeto, deu esse apoio de forma mais permanente, foi a universidade e os seus
laboratorios. E se ndo me engano, teve uma presenga muito forte ¢ da incubadora
ITEP - Incubadora Tecnoldgica de Empreendimentos Populares, que ¢ uma
incubadora de tecnologia de empreendimentos populares aqui da universidade.
Basicamente ¢ essa triade mesmo. Eu acho que é o suporte principal do
projeto. (Entrevistado Externo J)

Sobre as principais mudangas provocadas por esses agentes externos, a coordenadora

destaca os impulsionamentos nos processos de venda que o Sebrae deu como “saldo positivo™.

Destaco o Sebrae, principalmente, foi uma figura muito importante, que la no
principio, ofereceu varios cursos de qualificacdo e de precificagdo, comércio e venda,
marketing, design e esse tipo de coisa. Isso tudo o Sebrae ofereceu e tempos em
tempos que a gente procura, eles tém algo novo para oferecer. Isso impulsionou muito
as vendas, que ¢ um dos nossos principais objetivos. O Sebrae ajudou mesmo de forma
bem significativa em todo esse processo. (Entrevistada Coordenadora K)

A fala da coordenadora ndo demonstra preocupacao e/ou cautela sobre a forma que essas

instituigdes impactam na produgdo do projeto, sobretudo na identidade artesanal do grupo. E

entendido que a identidade do grupo foi construida junto com as interferéncias externas, como

por exemplo, a unido do croché ao barro, técnica aprendida no curso de capacitagdo oferecido

pelo IED-Rio.

A identidade do projeto vem, conforme eu falei, através da aplica¢do do croché da
marca patenteada no barro. Ele tem com certeza uma identidade propria. (Entrevistada
Coordenadora K)

O “Entrevistado Externo J”, designer e um dos fundadores do projeto, entende que os

agentes externos contribuiram no processo de modificagao do produto, na metodologia aplicada

a producdo e em uma possivel padronizacdo das pecas, como ¢ identificado na passagem

abaixo:
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[...] os agentes externos comegaram, num primeiro momento, a estimular essa criacdo
livre com o material. Ou seja, foi um processo dialdgico. Eu me lembro de que eu
acompanhei isso nos relatorios deles ¢ foi uma construgdo. Vamos fazer e logo
seguindo. Foi vendo a necessidade de vocé ter pegas que refletissem essa linguagem,
que refletisse esse trabalho artistico desenvolvido internamente, com a comunidade
ao mesmo tempo, se fosse assimildvel, fosse criada uma linha de produtos que pudesse
ser comercializado. Entdo comegou a se ter uma ideia de padronizag@o de linhas de
produtos, de como ¢ que vocé faz a comercializacdo. Comega a se ter uma ideia de
estruturar técnicas de comercializagdo e estruturar espagos, conquistas e espagos que
eles nao tinham. (Entrevistado Externo J)

A estrutura fisica do projeto na instituicao também ¢ entendida pelo designer como uma
arena de disputa e de ganho trazida por esses agentes. Neste caso, ele se refere a oficina em que
as artesas desenvolvem suas atividades dentro da universidade. Ele traz também a insercao da
divulgacdo nas redes sociais como uma proposta de inovacao, mas enfatiza que as principais
mudangas estdo na modelagem das pegas, na estruturacdo das linhas produzidas e nas

estratégias de comercializagao.

Esse espago tanto fisico em locais conveniados com as instituigdes, com a
universidade, com pontos comerciais € com a propria estrutura comercial da cidade
foi e € um ganho para o projeto, também foi espago de disputa. E também espacgos
online de construg@o de redes de internet. Se for com inovagdo, eu vejo que eles
também tiveram um papel muito grande nessa mudanca, que foi de estruturar o que é
produzido, que seria produzido a partir dessa primeira, de desenvolvimento de
linguagem, desse primeiro desenvolvimento artistico deles, que seriam vidveis como
pecas. Entdo teve uma estruturacao, vamos dizer assim, de modelagem das pegas, de
estruturagdo de linhas, de produtos e de estratégias de comercializagdo. Essas sdo as
principais mudancas que eu vejo pra eles como comunidade artesanal. (Entrevistado
Externo J)

O capital social retorna ao discurso das artesas como uma facilidade na articulagdo entre
o grupo ¢ a sociedade e a possibilidade de acesso a cursos complementares. Para algumas

entrevistadas, essas sdo as principais mudangas provocadas por esses agentes.

Agregou pra nos conhecimentos maiores, facilidades maiores dentro na UENF e nos
abre portas para nos aprimorar com cursos de formacdo fora daqui. Nos da a
oportunidade de levar nosso trabalho mais adiante para o conhecimento maior e de
um publico maior, que € isso que de repente acontece aqui. Pessoas em ajudar, pede
para expor, faz a exposicao e isso tudo ajuda a gente a divulgar o nosso trabalho. No6s
como artesas e do projeto Caminho de Barro. (Entrevistada Artesa A)

Outra entrevistada também segue nessa linha de raciocinio.

A principal mudanca foi a evolugdo do projeto. A gente vé€ isso no conhecimento 14
fora. Muitas pessoas ja conhecem o projeto. Entdo, a soma desse pessoal aqui vem sé
engrandecer o projeto. (Entrevistada Artesa B)
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A “Entrevistada Artesa D” declara que no periodo em que a mae dela esteve no projeto,
nao havia tantas contribui¢des externas. Mas, ela destaca que o espago nas midias sociais foi

um ganho proporcionado por esses agentes.

Entdo, como falei, eu acompanhei um pouco com a minha mae, assim de longe. Mas
acompanhei a época dela, que nao tinha tantos como a de hoje. Entdo essa questdo da
midia social, isso mudou muito. Antigamente, elas faziam do jeitinho delas. Hoje tem
uma equipe que ajuda a fazer isso e eles sabem essas vendas online. Entdo isso com
certeza ajuda muito na divulgacdo do projeto. Quanto também para vender as pecas,
né? Entdo, esse aspecto eu acho que ¢ algo muito bom e um ganho. (Entrevistada
Artesa D)

Outra artesa ressalta a autonomia que elas tém em criar. Refere-se a contribui¢ao externa
como “equipe técnica”, termo escutado pela primeira vez pelo pesquisador no ambito da

oficina.

Eu ndo cheguei a acompanhar antes da equipe, s6 acompanhei ela ja formada. Mas,
como eu disse, ¢ uma engrenagem. E eu acho que agora, nesse momento, se ndo
tivesse essa equipe, seria muito mais trabalhoso a nossa estadia aqui, seria mais
desorganizada de entender. A gente teria que trabalhar e trabalhar dobrado. E o
projeto acho que daria uma murchada. Sdo bastante importantes os artesdos ¢ a
equipe técnica. E bastante importante porque eles se unem. (Entrevistada Artesi F)

As artesas e os bolsistas de extensdo e universidade aberta possuem algumas percepgdes
diferentes da coordenagdo, como por exemplo, sobre quem sdao os principais colaboradores
externos e as mudangas provocadas. Essa setoriza¢do das funcdes pode estar relacionada a uma
falta de articulagdo ou participacdo do grupo nos processos decisorios mais complexos.
Algumas falas dos bolsistas e da propria coordenadora da oficina trazem a interdisciplinaridade
como foco da producdo “[...] é um grupo interdisciplinar e participativo. Entrevistada
coordenadora k. Em outro trecho, “/...] entdo vocé acaba tendo experiéncias e sempre os
nossos coordenadores que falam que é um projeto interdisciplinar. Entrevistado bolsista I”.

A partir da década de 1990, projetos pautados em conceitos da interdisciplinaridade vém
sendo discutidos por professores e pesquisadores em diferentes instituicdes de ensino
(FERNANDES FILHO, 2004). No entanto, foi possivel perceber que a capacidade de uma
comunica¢do mais linear entre coordenador, artesds e bolsistas, caracteristica de uma pratica
essencialmente interdisciplinar, ndo ocorre de maneira adequada.

Percebe-se que, por ser um assunto de suma importancia € em constante discussao no
meio empresarial e académico, as atividades no ambito da oficina foram pensadas de forma

interdisciplinar e propostos de forma teorica, porém sem considerar toda a complexidade dessa
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discussdo e sem levar em consideragcdo a necessidade de comprometimento ao executa-las.
Dialogar, discutir e trocar informac¢des com todos os participantes do projeto sdao valores
imprescindiveis para o inicio de um pensar interdisciplinar.

Envolver todos os participantes do projeto nas tomadas de decisdes, além de garantir
uma participagdo ativa, promove a autonomia das artesds para que possam criar € gerir suas
produgdes sem necessariamente depender da contribui¢do de terceiros. Vale destacar que, para
algumas pessoas, essa contribui¢do ¢ fundamental, mas € preciso ter cautela ao propor esse tipo
de “ajuda”.

E necessario ter a ideia clara que o pensar interdisciplinar, fala tio corriqueira na oficina,
exerce uma influéncia essencial para que o trabalho de interacdo entre os participantes do
projeto, coordenacdo e demais colaboradores possa contribuir na formacdo de um
conhecimento baseado na coletividade, o que acreditamos ser um ponto de atencao, por parte

da coordenacdo, mas que ainda ndo ¢ executado plenamente.

3.2.3 A contribui¢do do Design no projeto “Caminhos de Barro”

Para analisarmos a relacao entre design e a produgdo artesanal no projeto “Caminhos de
Barro”, primeiramente vamos entender o que o grupo compreende por design. Existe uma série
de defini¢cdes sobre o termo. Obviamente, tal sentido depende do repertério de quem estd o
definindo, ou como comentamos no topico 2.5, das condi¢cdes de producdo do contexto
interlocutivo. Para este trabalho, assumimos que o sentido de design esta relacionado a algumas
palavras como: projeto, utilidade, problemas e solugdes.

O conceito de design pode ser entendido por meio da compreensdo do verbo da lingua
inglesa fo design, que, significa projetar algo. Para o antigo Conselho Internacional das

Sociedades de Design Industrial — ICSID, considera-se que:

[...] Design ¢ uma atividade criativa cujo propoésito € estabelecer as qualidades
multifacetadas de objetos, processos, servicos e seus sistemas de ciclos de vida.
Assim, o design € o fator central da humanizagao inovadora das tecnologias e o fator
crucial das trocas econdmicas ¢ culturais. [...] Design trata de produtos, servigos e
sistemas concebidos através de ferramentas, organizagdes e da logica introduzidas
pela industrializagdo — ndo somente quando sdo produzidos em série. (ICSID, 2000).

A Associacao dos Designers Graficos do Brasil (ADG Brasil) considera o design como
um “processo técnico e criativo que utiliza imagens e textos para comunicar mensagens, ideias

e conceitos, com objetivos comerciais ou de fundo social” (ADG BRASIL, 2014). No campo
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da teoria, observamos que ha certa conformidade em relacdo a fun¢do comunicativa do design.
Frascara (2000, p. 22) contribui com esse pensamento ao relatar que a comunicagdo ¢ a area
que fornece a razao de ser do design e representa a origem e objetivo de todo o trabalho.

O autor ainda complementa sinalizando que, de forma mais tradicional, o designer atua
como projetista e supervisor ou como uma espécie de gerenciador do projeto. Dessa forma, o
profissional responsabiliza-se por controlar o método expressivo e informativo do projeto,
definindo de certa forma a mensagem que sera passada, ¢ por supervisionar a producgao
(FRASCARA apud ALMEIDA; SOUSA, 2013). No entanto, essa forma de trabalho nao
certifica que o produto sera divulgado ou distribuido e/ou comunicado eficientemente. Nas falas
acima ja percebemos uma diferenciagdo entre saberes técnicos, desenvolvidos por designers, e
saberes tacitos, desenvolvidos pelos demais encarregados da producao.

Em se tratando de informagdo e expressdao, Fuentes (2006) vincula esses conceitos

intencionalmente & comunicagao, ao tratar que:

A relacdo entre expressdo e comunicagao, assim como a nossa tendéncia em enfatizar
sua vinculagdo inseparavel, certamente surgira em varias ocasides nessa proposi¢ao
metodologica. A razdo é muito simples: este € o conceito medular, a razdo de ser do
design. (FUENTES 2006, p.31).

Em sintese, Escorel (2000, p. 54) afirma que o design ¢ a linguagem que viabiliza o
projeto de produtos industriais na area grafica possuindo flexibilidade e recursos inumeraveis
para transmitir com eficiéncia as informacdes que lhe sdo confiadas”. O International Council
of Design compreende o design como um produto de comunicacdo ao expressar que: “Design
¢ uma atividade intelectual, técnica e criativa relativa ndo apenas com a producao de imagens,
mas com a analise, organizacdo e métodos de apresentacdo de solucdes visuais para problemas
de comunicagdo” (ICOGRADA, 2022). O conselho internacional de design identifica o design

como:

Uma disciplina dindmica e em constante evolugdo. O designer profissionalmente
treinado aplica intento para criar ambiente visual, material, espacial e digital,
empregando abordagens interdisciplinares e hibridas para a teoria e pratica do design.
Eles entendem o impacto cultural, ético, social, economico e ecoldgico de seus
esforgos e da sua responsabilidade final para as pessoas e o planeta em ambas esferas
comerciais e ndo comerciais. O designer respeita a ética da profissdo em Design
(ICOGRADA, 2022)

O design entendido como campo de vocagdo interdisciplinar (COUTO, 1997) se

beneficia de estudos de outros campos do conhecimento para compor seu corpus teorico
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(VILAS-BOAS, 1998). Essa confluéncia de diversas disciplinas traz para a area ganhos
valiosos, principalmente quando aproximamos o design as questdes sociais.

Assumimos que pensar design ¢ refletir solugdes para questdes que por vezes se
apresentam de forma complexa, sendo util, agraddvel e coerente com o que ¢
produzido/utilizado/aplicado. Além disso, consideramos que, para que um projeto obtenha
éxito, € preciso levar em consideracdo varios aspectos que se desdobram desde o publico-alvo
até o contexto socio-historico. O "Entrevistado externo J" destaca que design ¢ uma linguagem

em seu sentido estrito. Sobre esse entendimento, ele relata que:

Acho que design, se voc€ pegar uma coisa que as vezes € abstrata, que tem todo um
tempo, uma bagagem de toda uma construgao cultural, uma construgdo de linguagem,
de design, para mim design ¢ linguagem. Vocé trabalha como se fosse um discurso,
vocé constroi um discurso, um design. Ele (o design) tem essa questdo de se vocé
pegar uma coisa abstrata, de pegar uma ideia, um conceito e dar uma materialidade
nele, vocé falar vocé vai ter uma fungo, vocé tem um objetivo, vocé tem um alcance.
(Entrevistado Externo J)
Ainda na conceituagao do termo, o "Entrevistado Externo J" declara que para ele, design
¢ a designagdo de algo, uma inten¢ao, ou uma criagdo. Como € possivel observar na passagem

abaixo:

Acho que design para mim, eu acho que é uma palavra que eu ndo sei nem se tem a
origem etimoldgica correta que é, designar. Vocé designa alguma coisa, designa uma
inten¢do. Uma intencdo de um fazer, dando um objetivo de dar um propésito. [...] Eu
acho que o design ¢é para mim isso, se designar algo que as vezes ¢ subjetivo para a
realidade, para mudar o entorno. Como eu ja tinha comentado, uma pergunta sobre
aquelas correntes de linguagens de comunicagdo, de criar simbolos para transmitir
cultura na possibilidade de vocé materializar produtos que facilitem o nosso trabalho.
(Entrevistado Externo J)

Para a coordenagdo do projeto, design é inovacdo, como destaca a "Entrevistada
Coordenadora K": “4 imagem do que é produzido, o design do meu ponto de vista, é isso, é
algo inovador sempre. E inovar sempre”. No geral, os bolsistas do projeto compartilham a
opinido que design pode ser entendido como processo, ou como destaca o "Entrevistado
Bolsista G", “Processos de criacdo e desenvolvimento de novas ideias”. Outra bolsista
acrescenta que design ¢ forma. Mas, para além da forma, ela localiza o design como estratégias
de branding, divulgacdo e marketing, conforme “ensinado pela equipe do SEBRAE
(Entrevistada Bolsista H)”.

Quando estendido o questionamento para as artesas, a grande maioria identifica o design
como forma. A repeticdo dessa ideia pode ser identificada nas falas das artesas a partir da tabela

abaixo, sobretudo no que diz respeito a materialidade do que ¢ produzido pelas artesas:
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Tabela 4: Consideracdes sobre o conceito de design

Entrevistada Artesa A

Design para mim, que sou leiga totalmente, seria a formagao de uma pega...
de como ela ¢ feita... dependendo, se quer um design quadrado, se quer um
design redondo... na minha pouca percepg¢ao acho que ¢ por esse caminho.

Entrevistada Artesd B

O design ¢, para mim, vocé elaborar uma pega que possa ser uma pega
Unica, ter um formato unico, desenhar uma peca tnica e ali vocé colocar
toda aquela arte que vocé tem a partir daquele trabalho que o designer
projetou para a gente, que ¢ uma pega unica. Entdo, ali a gente viaja esse
desenho.

Entrevistada Artesa D

Eu acho que design na minha... na minha mente, esta relacionado com a
forma de entender. Vocé vé algo assim? O design ¢ uma coisa que vejo em
uma mesa, uma forma diferente, algo criativo. Assim eu vejo como uma
peca, um design, uma peca, uma pega diferente [...]

Entrevistada Artesa F

Acho que assim... eu vou falar na forma. O designer para o meu trabalho,
ser um designer, para o que eu entendo, para a cerdmica, toda a sua forma,
a sua forma, sua estrutura, o seu acabamento. Acho que tem a ver com o
designer. O estilo, ndo s6 a forma e o estilo também. Tudo tem a ver com
o design, o estilo da peca, como ela ¢ formada, como ela ¢ projetada [...]
qual é o acabamento dele? Todo esse design. Se eu ndo estou errada.

Fonte: Elaboragdo propria

A "Entrevistada Artesa B" identifica a divulgacdo das pecas nas redes sociais como uma

das principais ferramentas de design:

A gente vé que isso ai ¢ uma corrente, porque um vé o trabalho do outro ¢ ja indica
para o outro e ai vai. Isso acaba influenciando muito na nossa venda, porque chega
para a gente um publico novo, que ndo conhece o trabalho, que passa a conhecer o
trabalho. Pra mim design ¢ isso, facilita a nossa vida. (Entrevistada Artesa B)

Outros relatos chamaram nossa atencao pelo grau de pessoalidade quando questionamos

o significado do design. Duas artesas atrelam o conceito de design aos bolsistas e colaboradores

externos ao projeto. “Design sdo os meninos que trabalham ali na frente, que sempre estao junto
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com a gente, fazendo a parte externa do projeto (Entrevistada Artesd C)”. Em outro relato:
“Design e designers € a pessoa que fica dentro do projeto na qual ele nos ajuda (Entrevistada
Artesa E)”.

Do ponto de vista pratico, quando perguntamos qual foi a contribuicdo do design para
o projeto, no geral, todos os entrevistados relacionam essa aproximagdo como um ganho. A
maioria, inclusive, associa os impulsionamentos nas redes sociais como o principal resultado
do trabalho do designer. Vale destacar aqui que quando nos referimos a contribui¢ao do design,
estamos falando tanto das capacita¢des oferecidas por instituigdes externas, como o SEBRAE,
Rede Astra e IED-RIO, quanto da presenca de bolsistas designers oriundos das bolsas de
universidade aberta.

Foi possivel perceber a partir da observagdo participante que as capacitacdes ofertadas
pelas instituicdes normalmente abordam experiéncias laborais, ensinam técnicas e estimulam a
seguir tendéncias opostas a tradi¢do do artesanato. Ja bolsistas designers atuam diretamente na
oficina, contribuindo na producao de fotografias, criando pecas de comunicacao para as redes
sociais, assessorando o grupo nas feiras externas e em demais necessidades que as artesas

tiveram ao longo do dia.

Figura 8: Bolsista do projeto Caminhos de Barro fotografando uma pega de cerdmica usando a propria méo
como comparativo proporcional.

Fonte: Autoria propria
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Esse “ganho” presente no discurso da maioria dos entrevistados esta relacionado a
quanto o projeto passou a vender mais pegas depois das consultorias externas. A propria
coordenagdo explicita essa ideia na fala a seguir: “Antes do SEBRAE, a nossa venda era bem
baixa, depois das capacita¢oes isso mudou significativamente (Entrevistada Coordenadora K)”.
No projeto, o SEBRAE se destaca por ser uma das principais instituigdes que estimula e
fomenta a valorizacao do artesanato no estado, através do Programa SEBRAE Artesanato.

A forma com que a institui¢ao se aproxima dos grupos artesanais aposta em capacitagdes
e consultorias dirigidas pelo design para o desenvolvimento das potencialidades econdmicas e
comerciais de acordo com o contexto de cada unidade federativa. O Termo de Referéncia?® do
artesanato descrito pelo SEBRAE aposta em propostas colaborativas, entretanto, nas agdes da
institui¢do, observa-se uma atuacdo mais verticalizada no que diz respeito as pautas das
capacitagdes, abordagens e precificagdo. Neste sentido, o designer assume a postura do mestre
mentor, detentor do conhecimento, e as artesas, a figura do aprendiz.

Sennett (2009) chama atengdo para os processos de capacitacdo, no qual desconfia do
talento inato e da espontaneidade de grupos artesanais sem fundamento. Para o autor, repetir
processos produtivos possibilita a autocritica, permite modular a pratica de dentro pra fora. Ele
ainda acrescenta que os momentos de criacdo estdo, na verdade, ancorados na rotina dos

artesaos.

A medida que uma pessoa desenvolve sua capacitagio, muda o contetido daquilo que
ela repete. O que parece 6bvio: nos esportes, repetindo infindavelmente um saque de
ténis, o jogador aprende a jogar a bola de maneiras diferentes; na muisica, 0 menino
Mozart, aos 6 € 7 anos de idade, ficou fascinado com a sucessao de acordes da sexta
napolitana, na posi¢do fundamental [...]. Depois de trabalhar alguns anos nela, tornou-
se perito em inverter a mudanga para outras posi¢des. (SENNETT, 2009, p. 49).

Nas consideracdes de Sennett (2009), o processo de capacitagdo do artifice demanda de
um processo extenso e carregado de significados nos seus percalgos. O autor acrescenta que a
dificuldade e a incompletude sdo aspectos que aparecem no trabalho dos artesdos e sao
estimulantes, impulsionando a novos rumos e objetivos. Isso esta ausente, por exemplo, nas
consultorias externas quando abordadas de forma impositiva, pois ndo "proporciona bases
sociais de autonomia" (SENNETT, 2009, P.49).

Quando questionado a coordenagao qual foi o primeiro contato do grupo com o design,
a "Entrevistada Coordenadora K" relata que: “O primeiro contato foi através do SEBRAE,
depois que comegamos a ter mais recursos para abrir processo seletivo para bolsas de

universidade aberta”. No decorrer das entrevistas, observamos alguns aspectos semelhantes

26 O termo de Referéncia: Atuacdo do sistema SEBRAE no Artesanato apresenta objetivos e diretrizes para a
atuacdo do 6rgdo junto ao setor do artesanato nacionalmente (SEBRAE, 2010).
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entre as experiéncias vivenciadas pelo grupo com o design, que podem ser observados em duas
partes: a relagdo do fazer design com os processos de criagdo e inovagdo “ensinados” pelas
institui¢des de fomento e a estreita construcao do relacionamento entre designer e artesas.

A relacao entre design e artesanato ¢ compreendida na fala das artesas como percepgoes
criativas. E frequente a visio do design como um valor agregado a produgéo artesanal gerada
pelo projeto, principalmente quando relacionada a criagao de novas pecas, conforme ¢ possivel

perceber nas falas das entrevistadas:

E algo inovador ¢ agregador, o design ¢ uma coisa que vejo em uma mesa, uma forma
diferente, algo criativo. Assim eu vejo como uma pega, um design, uma pega, uma
peca diferente e, a0 mesmo tempo, algo que combina com a gente que ela estd a pensar
nisso. Sinto que o design agrega valor a minha peca. (Entrevistada Artesd D)

Em outro relato, uma artesa destaca a importancia da figura do designer no dia a dia da
oficina e na participagdo das feiras de exposicdo: “eles colaboraram em tudo, na arrumagado
das pecas, dentro da oficina, na arrumacgdo dos eventos. Nos ajudaram a dar uma ideia de
como a gente pode fazer uma pega diferente. E assim deixa muito importante a presenga de um
design (Entrevistada Artesd E)”. Para as artesds, o design, inserido em suas producdes,
relaciona-se com o fazer do que se gosta, neste caso o artesanato, com o que se necessita, o
design (levando em consideragdo os ensinamentos obtidos pelas capacitacdes).

Tendo em conta a relacdo do design com a valorizagdo do produto artesanal, ¢
importante observar que, apesar das consultorias e contribui¢des de designers na oficina, as
artesds ndo se relacionam com as atividades de gestdo de projetos, criagdo e producao do fazer
design, mas sim ao saber fazer empirico. “Eles (designers e bolsistas) nos dizem o que esta
mais em alta e a gente adapta pra nossa realidade e produz (Entrevistada Artesa C)”. Este fato
pode estar atrelado ao tipo de relacionamento estabelecido entre designer e os artesdos nos
modelos propostos entre as institui¢des formativas/consultoras e aos bolsistas de universidade
aberta.

Entendendo um pouco mais a relacdo entre designer e artesas, quando as questionamos
sobre suas percepgoes e experiéncias com consultorias e designers colaboradores do projeto,
percebemos pontos fortes nos discursos concedidos. O primeiro destaca a importancia do
processo de empatia e respeito com o que ¢ produzido, como ¢ possivel observar nos relatos

abaixo:

Essas pessoas sdo muito atenciosas, melhorou pra melhor. Porque ¢ que a gente tenta
evoluir, né? Entdo, como vem o trabalho do designer, das redes sociais. A gente
procura sempre aprimorar aquilo que o publico estd querendo pra gente poder atingir
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a eles, dependemos deles pra vender. Considero que essa presenca dessas pessoas que
colaboram s6 enaltece o projeto e facilita nossa vida. (Entrevistada Artesd A)

Em outro destaque:

Antes, parece que as proprias artesds divulgavam, ai tomam um pouco do tempo,
entendeu? As proprias artesas divulgavam e vendiam. Entdo, eu acho que é um pouco
mais cansativo. Agora distribuiu. Cada um tem seu peso para equilibrar, a gente até
acha que sabe fazer, mas vez o profissional e nos ensinam. (Entrevistada Artesa F)

Um relato recorrente nas falas das artesas relaciona o saber do designer como superior
ou tido com maior valor, um tipo de saber que se apresenta como diferente e faz diferenga na
rotina delas. Uma artesa destaca a capacidade técnica dos designers na contribuicao das vendas
e no repertorio de referéncias para as produgdes. “Aqui por terem mais contatos e estudo eles
nos ajudam a vender, precificar e apresentam pra gente o que mais estd saindo no mercado, ai
a gente vai e faz, mas do nosso jeitinho (Entrevistada Artesad E)”.

De forma mais evidente, uma artesd se coloca em uma posicao inferior a figura do
designer ao destacar que, por mais que ela perceba que o que foi “ensinado” nao pode ser
aplicado na pratica, ela tenta mesmo assim executar a tarefa. “Uma vez eles vieram e ensinaram
a mudar a matéria-prima, colocando papel na massa. Isso até deixa a massa mais leve, mas é
muito dificil de trabalhar. Tentei por duas vezes e desisti (Entrevistada Artesa A).

Ao longo das entrevistas e do periodo extra em que o pesquisador fez a observacao
participante, foi possivel perceber que ha uma enorme gratidao pelos profissionais designers
que contribuem para o projeto. Esse texto ¢ quase que automatico na fala delas. Entretanto,
percebe-se que, inconscientemente, nos momentos em que ndo foi respeitada a relagdo
horizontal entre designer e artesas, os resultados foram negativos. Assim como declara a

"Entrevistada Artesa B".

Nosso processo de coloragao das pecas € feito de forma natural com o engobe que a
gente pega 1a na baixada. Uma vez um deles disse que a gente tinha que inovar e tentar
colorir de outras formas pra ficar mais forte a cor, vé se pode?! [...] Isso iria tirar um
pouco a nossa identidade, a gente faz isso hd anos e ndo daria muito certo.
(Entrevistada Artesa B)

Essa declaragdo demonstra a necessidade de uma relacdo compreensivel e empatica
entre artesas e designers. Salientamos que, para que essa relacao seja minimamente saudavel, é

necessario tempo, dedicacao e entrega das duas partes, sobretudo dos designers.
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O segundo ponto forte percebido nos discursos diz respeito a relagdo positiva de uma
experiéncia baseada na diferenciag¢@o entre conhecimentos estabelecidos presentes na oficina e
refor¢ado na metodologia aplicada no SEBRAE. O designer apresenta-se como um protagonista
da acdo, fazendo referéncia a um show: o designer € a atragdo principal do dia. Esse ambiente
pré-consultoria ja provoca uma expectativa imensa em quem vai receber o aprendizado. Um
relato interessante de uma artesd diz respeito a publicidade que ¢ feita quando o grupo vai
receber algum tipo de consultoria. “4 gente logo fica animadas quando o povo do SEBRAE
vem. E bem divulgado e refor¢ado o convite pra gente ir (sic) (Entrevistada Artesi D).

Em situagdo semelhante, uma artesa relembra como foi uma consultoria de precificagao
junto ao grupo. Entretanto, ela avalia que os resultados ndo foram t3o benéficos para o grupo,

j& que a abordagem da consultoria fugia da realidade do projeto.

Teve uma vez que eles vieram aqui falar sobre pre¢o das pegas, de como que a gente
conseguia colocar preco nos nossos produtos. A atividade foi 6tima, mas ndo da pra
gente fazer isso, colocar o valor que eles sugeriram porque sendo ninguém compra,
era muito caro para o que a gente vende. (Entrevistada Artesa B)

Da mesma forma, uma artesa resgata a referida consultoria e declara que a propria
coordenagdo do projeto estimula a participagdo delas nessas consultorias. “A coordenagdo
marca, eles véem e a gente participa (Entrevistada Artesd C)”. Outro ponto destacado foi o
tempo das consultorias. Normalmente elas duram em torno de 3 horas, o que para a entrevistada
A ¢ tempo insuficiente, ja que elas ndo conseguem sanar todas as duvidas necessarias. Essa
falta de espaco para tirar duvidas e a rapida abordagem dos designers evidenciam ainda mais
essa relacdo unilateral presente nesse tipo de atividade.

Para além das questdes referentes a empatia e ao respeito por parte dos designers,
algumas artesas trazem os processos metodologicos dessas consultorias, a linguagem utilizada,
a aplicacdo de novas técnicas de trabalho e o aperfeicoamento de técnicas ja conhecidas por
elas como resultados dessas consultorias presididas pelos designers. “Tem alguns termos que
sdo dificeis, mas com o tempo a gente se acostuma e ja comega a falar (Entrevistada Artesa
D).”

Quanto ao reconhecimento das novas técnicas aprendidas pelas artesas, um dos relatos
mais interessantes apresenta de forma clara a importadncia das consultorias pautadas no
desenvolvimento econdmico e no desenvolvimento do artesanato, como € possivel observar na

passagem abaixo:
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A gente ndo tinha preocupagdo, por exemplo, no peso que a pega poderia ter. Isso
dificulta até pra enviar por correio, né. Mas uma vez, ele (designer) comentou isso
com a gente e acendeu uma luz na minha cabeca. A gente sempre se preocupa com o
acabamento e tal, mas essa questdo ndo tinha me atentado. Outra coisa também ¢ a
embalagem, muita gente quer as pecas pra presente e a gente teve que pensar nisso
pra tornar nossas pegas mais exclusivas. (Entrevistada Artesa A)

No discurso acima, observa-se uma preocupacao com o processo de venda. A visao do
artesanato esta sempre voltada ao aperfeicoamento de técnicas que possam estimular e trazer
mais vendas para as artesas, ou seja, uma preocupagdo com o valor econdmico e com a forma
que o produto vai chegar no comprador final.

Todo esse discurso, transpassado pelas consultorias, acaba impactando o processo de
produgdo, a forma do produto e a relagdo do grupo no ambito da oficina. Entretanto, ndo foi
possivel observar se esse modelo educacional aprendido nas consultorias ¢ de certa forma
inserido nos cursos de Arte-cerdmica presidido pelas artesas.

De forma secundéria e pouco abordada, os valores de identidade e exclusividade sao
destacados na fala. Essa valorizagdo economica pode ser justificada pela forma com que a
relacdo entre designer e artesdo ¢ estabelecida durante as consultorias e demais contribuigdes.
Neste sentido, o capital econdmico, definido por Bourdieu (1994), se apresenta como um capital
dominante. Por estar inserido na raiz das outras formas de capital, ¢ transformado e ressaltado
a partir de procedimentos adotados por esses agentes externos ao grupo. Sobre a relacdo
designer e artesds, estabelece-se um relacionamento vertical de aprendizagem e ensino
unilateral, em que o designer se torna responsavel pela criacdo e as artesas, por sua vez, pela

execugdo das pegas.

3.2.4 Identidade e representagao da atividade artesanal

Ao abordarmos temas como identidade e representacdo artesanal, tratamos de conceitos
complexos e de dificil definicdo por conta da multiplicidade de manifestacdes identitarias
artesanais presentes em todo territorio nacional. Essa dificuldade ¢ exemplificada nas préprias
producdes bibliograficas que tratam do tema, em assumir uma defini¢ao unica desses conceitos.
Neste sentido, ja era esperado que as percepcdes dos entrevistados sobre o referido tema fossem
variadas, fazendo, assim, surgir uma variedade de categorias sobre a tematica.

Quando analisamos os dados, percebemos que as artesds possuem uma percepcao
diferente, em relagdo a coordenacdo, aos designers e aos bolsistas, sobre o conceito de

representacdo da atividade artesanal e de identidade artesanal.
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Quando questionada sobre o que representa a atividade artesanal, a "Entrevistada
Coordenadora K" rememora o histérico do projeto e comenta que representacao artesanal ¢ uma
tradicao vinda desde o inicio do projeto, “ld na baixada campista de onde saiu a nossa primeira
turma de ceramistas que foram orientadas pelo projeto. E um talento nato”. Ela ainda
complementa citando a matéria-prima aprimorada ao longo do tempo, “quando eu penso em
representagdo artesanal, eu naturalmente eu vou pensar em cerdmica e croché”. Entretanto,
ela destaca que ainda ha falta de reconhecimento e adesdao por parte da sociedade local, e
observa, também, que, de certa forma, ha uma desvalorizacao do mercado local quanto a propria
cultura e ao consumo de bens artesanais.

Em outro ponto de vista, o "Entrevistado Externo J" destaca que a representagdo da
atividade artesanal estd associada a técnica e a capacidade do artesanato de moldar, de certa
forma, o entorno da comunidade. Neste ponto, ele destaca o design como parte desse processo
de mudanga, mas n3o como um campo separado. Ele tem uma leitura do design e artesanato

como representacao conjunta, como ¢ possivel observar na presente passagem:

A gente faz isso fazendo design de forma intuitiva desde o inicio da humanidade. Ou
seja, a gente trabalha com o espaco antropico, a gente muda 0 nosso entorno, as casas,
alocalidade em que usa a construgdo de ferramentas, de cores e formas para transmitir
cultura de uma gerag@o pra outra. Enxergo o design e artesanato juntos. (Entrevistado
Externo J)

Neste mesmo sentido, o "Entrevistado Externo J" continua seu raciocinio ao atrelar o

artesanato como design em esséncia:

A gente molda objetos, molda ferramentas para mudar e aperfeicoar e facilitar o
trabalho. Entdo, o design, para mim, ¢ quase todo o cerne da atividade humana, entao
tudo estd envolvido no design. Entdo o artesanato € uma forma de design empirica,
uma forma de transmissao de cultura que se perpetua entre as geragdes. E, para mim,
¢ uma representagdo legitima e original do que seria o design, ou seja, ¢ design em
esséncia, talvez ndo sistematizado, ndo metodologico, mas ¢ design de forma organica
e empirica. (Entrevistado Externo J)

O "Entrevistado Bolsista [" associa a representacdo da atividade artesanal como um
processo identitario, que foi construido e reafirmado com o tempo. Ele apresenta a identidade

regional como parte da sua associacdo,

[...] Acredito que seja uma identidade, identidade regional, de varios lugares. Tipo o
Vale do Jequitinhonha, as regides Bahia, por exemplo, tém muita coisa de palha que
pode resultar em luminaria [...], mas, por exemplo, se tratando do “Caminho de
Barro”, aqui ha uma identidade de Campos por conta de ter muitas ceramicas, muitos
pblos ceramicos, muitas artesas, gente que faz esse tipo de coisa. (Entrevistado
Bolsista I)
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Esse tipo de associagdo esta inteiramente ligado ao habitus gerado ao longo da historia
da regido, em que se estabelecem, inconscientemente ou ndo, os caminhos que a comunidade
ira trilhar, gerando assim, uma identidade regional. J4 o "Entrevistado Bolsista G" inaugura
uma série de depoimentos que relacionam a representacdo da identidade artesanal como um
processo assistencialista. Ou seja, ¢ identificado na fala do entrevistado e das artesds que essa
representacdo diz respeito principalmente a garantia por recursos financeiros, que se convertem

em pontos positivos para 0 processo.

[...] Hoje eu vi que essa representacdo identitaria foi para um outro patamar, um
patamar sentimental e de assisténcia mesmo. Isso ajuda muito o viver delas, sabe?!
Muitas aqui estudaram algum tempo. Por exemplo, entraram as maes ¢ as filhas sdo
artesds. Entdo, ¢ muito significante, ¢ muito importante. Eu acho que a arte precisa ser
muito valorizada, sabe?! Porque ¢ a sobrevivéncia delas. (Entrevistado Bolsista G)

Os depoimentos das artesas se relacionam ao do supracitado entrevistado. Iniciando
pela "Entrevistada Artesa A", ela destaca um fator importante e de certa forma preocupante: o

ingresso no mercado de trabalho para uma pessoa idosa. Para ela, a atividade artesanal:

No momento, ¢ uma fonte de renda muito boa. Tem me ajudado muito, muito mesmo
no custo de casa, porque eu ja ndo sou mulher nova, tenho 63 anos, entdo o mercado
de trabalho para mim ja é um pouco mais restrito, entendeu?! E com meu artesanato
me gera uma renda que complementa a vida da gente em casa. (Entrevistada Artesa
A)

Neste mesmo sentido, a "Entrevistada Artesa E" declara que:

Hoje representa muito, porque me ajuda bastante, porque isso aqui ¢ uma geracgao de
renda. Entdo é o que nds temos e por um lado que ajuda na venda das pecas, e também
por sermos bolsistas, porque temos o nosso pagamento. Isso até me ajuda bastante,
mas muito. (Entrevistada Artesa E)

Ainda na representagdo da atividade artesanal, a "Entrevistada Artesa F", assim como
o "Entrevistado Bolsista I", associa essa representacdo a identidade do grupo. Entretanto, a
"Entrevistada Artesa F" entende esse conceito como uma identidade mutavel. Ou seja, para ela,

a representacdo da atividade artesanal ¢ uma identidade, mas esse sentido identitario pode ser

realocado com o tempo, como ¢ possivel observar na seguinte fala:

De uma forma geral, a atividade artesanal acho que ¢ principalmente agora, em época
de pandemia, uma porta muito que se abriu, muito grandiosa na vida de muita gente
aqui. O artesanato permitiu com que a gente ndo esmorecer diante a essa pandemia,
de uma esperanca, de um trabalho digno, ter um emprego que deu mais condi¢des
emocionais para quem nao estd atuando no mercado formal, né?! (Entrevistada Artesa
F)
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Com a alta velocidade que o mundo se transforma e as constantes mudangas sociais que
vivemos, Bauman (2005) salienta que ndo ¢ mais frutifero confiar na utilidade das estruturas
sociais, que até entdo se caracterizaram por serem durdveis e resistentes. Para o autor, isso
influencia diretamente nos processos identitarios, principalmente por sermos sujeitos inseridos
em um mundo pds-moderno.

Para além das questdes econdmicas, outro ponto que vale destaque ¢ a associacdo da
representacdo da atividade artesanal como fim terapéutico. A repeti¢ao dessa ideia pode ser

identificada nas manifestagdes abaixo:

A atividade artesanal para mim, eu acho que ¢ uma forma também de a gente melhorar
o emocional. As vezes, muitas das vezes, principalmente, a gente tem muitos alunos
que chegam aqui com depressdo, com pouca perspectiva de autoestima, e isso ajuda
muito. A ceramica ajuda muito nisso. O artesanato em si, seja ceramica ou outro tipo
de artesanato, melhora muito a autoestima da pessoa. (Entrevistada Artesa B)

Que eu estou gostando muito porque me tirou da depressao, me tirou de dentro de casa
e eu estou muito feliz porque eu me sinto como se eu fosse crianga de novo, botar a
mao no barro. E muito gostoso. (Entrevistada Artesa C)

Neste sentido, percebemos que a memoria envolve um movimento de identificagdo e
pertencimento com aqueles que compartilham interesses e experiéncias complementares, uma
espécie de filiagdo em que as memorias e identidades sdo postas lado a lado.

Todos esses relatos foram coletados individualmente em local seguro e distante da
oficina. Entretanto, por varias vezes essas memorias vieram a tona no ambiente de trabalho
enquanto produziam as pegas em ceramica, o que refor¢a o pensamento de Damasio (2013) ao
destacar que a memoria e a identidade de um grupo ndo se caracterizam somente de forma
individual, mas precisa do auxilio coletivo para se reafirmar, ja que essas vivéncias foram
criadas com a ajuda de outras pessoas, lugares e meios sociais. Por mais que nem todas as
artesds partam do mesmo ponto em suas vivéncias profissionais, muitas compartilham
experiéncias vivenciadas por tabela, que, para Pollak, “sdo acontecimentos dos quais a pessoa
nem sempre participou, mas que, no imaginario, tomaram tamanho relevo que, no fim das
contas, ¢ quase impossivel que ela consiga saber se participou ou nao.” (POLLAK, 1992, p.2).

Em se tratando de identidade, Hall (2008) entende que o processo identitario passou por
algumas variacdes ao longo da histéria, o qual o autor divide em trés categorias, como ja
mencionamos anteriormente. A partir dos relatos coletados nas entrevistas e nas conversas

dentro da oficina, destacamos aqui a constru¢ao pos-moderna do sujeito, cuja identidade ¢
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composta por varias identidades. Esse processo de fragmentacido desperta um sujeito que ndo
possui identidade estatica, como € possivel observar nas entrevistas.

Ao questionarmos sobre a identidade do grupo, a "Entrevistada Coordenadora K"
compreende que a identidade do projeto estd atrelada a jun¢do do croché com a ceramica,
técnica ja comentada anteriormente. Por sua vez, o "Entrevistado Externo J" entende que a
identidade do grupo esta atrelada a forma de producdo, manuseio e acabamento das pecas, que
em contrapartida, resulta em um produto final nico, “/...] vocé entende que é feito por varias
pessoas, mas a estética é a mesma [...] o modo de produzir as pegas se constroi mesmo com as
particularidades de cada artesdo. Vocé percebe que ha uma identidade como um todo do
projeto. (Entrevistado Bolsista J)”. A reflexdo do referido entrevistado pode ser percebida na

imagem abaixo, que apresenta multiplas pegas com a mesma linguagem.

Figura 9: Exposicdo de pecas artesanais na oficina

Fonte: Acervo do autor

O "Entrevistado Bolsista J" destaca que a identidade do projeto também ¢ construida a
partir das cores, das formas organicas e das demandas de comunicagao que foram e sdo exigidas

ao longo da histdria do projeto.

Vocé percebe que ha uma identidade inica. Ou seja, mesmo que cla possa e deva ser
atualizada, porque a dindmica da comunicacao exige isso. Ela mantém uma identidade

que foi construida ao longo do tempo. Ela se mantém como uma identidade visual,
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como uma forma organica, com cores... Essa identidade se mantém como uma

linguagem tanto visual quanto das proprias pegas. Entrevistado Bolsista J

O "Entrevistado Bolsista I" acredita que o projeto € constituido por varias identidades.
Vale fazer um adendo que, por mais que o projeto seja constituido por varias identidades, nao
significa que nao tenha uma identidade. O pensamento do "Entrevistado Bolsista I" enfatiza a

ideia do sujeito pés-moderno defendido por Hall (2008), como ¢ possivel observar abaixo:

Quando eu entrei aqui, eu achei que ndo tinha uma identidade. Mas hoje em dia olho
para cada peca, sei quem fez a pega, como foi o processo de producdo... entdo a
identidade do projeto € isso tudo, eu acho que tem vérias identidades. Tem identidade,
do barro, das cores naturais e das contribui¢des que as pessoas e consultores dao.

Entrevistado Bolsista I

Aqui podemos perceber a influéncia das consultorias externas na constru¢ao identitaria
do grupo. Esse pensamento também ¢ reafirmado pela "Entrevistada bolsista H", a qual destaca
que o aprendido nas consultorias influencia na producao das artesas, que, consequentemente,
gera novos processos identitarios. Ela também destaca a formagdo de varias identidades ao

longo dos anos:

Cada dia eu aprendo um pouquinho mais com elas. E ai eu vou colocando um
pouquinho da minha identidade também. Daqui hd dez anos, todo mundo vai
colocando uma identidade. Talvez daqui a dez anos seja um pouco diferente. Mas eu
acho que a esséncia vai ser a mesma, porque, pelo que eu escuto aqui, a esséncia ¢é
muito parecida nessa questdo de fazer, de colocar a mao na massa, queimar etc. O que
mudou mesmo foi por causa das atualizagdes do mundo e globalizago. (Entrevistada

Bolsista H)

Ao direcionar a pergunta para as artesds, as respostas apresentam uma visdo
assistencialista. Todos acreditam que a identidade do projeto estd associada a ajuda que o
projeto d4, que se manifesta de varias formas: na autoestima, financeiramente e

terapeuticamente. Os relatos a seguir demonstram essas manifestacdes:

“Acho que sim uma identidade. Porque sdo 20 anos no mercado. Eu acho que é a nossa
caracteristica, o “Caminhos de Barro” a caracteristica de proporcionar esse lado filantropico
que basicamente somos educadores sociais (sic). (Entrevistada Artesa F)”. Ainda nessa
perspectiva, a "Entrevistada Artesd B" declara a respeito do projeto: "Ele tem a identidade
propria dele e ¢ dele. Ajudar muita gente la fora. A gente acaba recebendo muitos alunos e
esses alunos acabam ficando porque faz bem a eles. Eu estou no projeto “Caminhos de Barro”

porque é um projeto que me da uma autoestima.”.
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Um que vale a pena ser destacado foi o relato da "Entrevistada Artesa C", ao declarar
que “A identidade do “Caminhos de Barro” é o barro, o pessoal la da frente, a ajuda dos
designers que vem aqui, traz um colaborador, traz alunos, traz as pessoas. Acho isso muito
importante” (Entrevistada Artesa C). Ao falar da “ajuda dos designers”, logo identificamos que
a artesd percebe que esse profissional trazido pelas consultorias faz parte da identidade do
grupo. Infelizmente a referida entrevistada nao prolonga sua fala quando aborda esse tdpico, o
que nos impossibilita perceber se essa questdo identitaria ¢ benéfica ou nao ao grupo na
percepgao dela.

As presentes exposi¢des evidenciam que a percep¢ao que o grupo tem por identidade
estd atrelada a uma identidade integrada, compartilhada e construida por narrativas diversas.
Cardoso (2012) expde que a constante mudanga identitaria que experienciamos ao longo da
vida nos permitiu vivenciar situacdes, ter acesso a meios ¢ formas de producao capazes de nos
fazer repensar nossos habitos, gostos e processos. Neste caso, ¢ de se esperar que existam
multiplas defini¢gdes para o tema, ja que por mais que o grupo vivencie muitas agcdes conjuntas,
as experiéncias individuais contribuem para a formagao identitaria do sujeito. O design neste
caso age como um contribuinte desse processo identitario do grupo, seja nas consultorias e/ou

no processo produtivo.

3.2.5 Resultados e discussoes

Ao final desta pesquisa, podemos observar a ideia de que nenhuma atividade produtiva
esta imune as agdes do tempo e as mudancgas provocadas por pessoas e/ou entidades, conforme
Bardi (1994) afirma em sua obra. Em se tratando da producdo artesanal do “Caminhos de
Barro”, por mais que o projeto ndo seja tradicional, ele possui uma tradicdo desenvolvida a
partir de uma identidade. E essa tradigdo passou por algumas modificagdes ao longo dos 22
anos de existéncia do projeto. Para se sobressair e continuar em um mercado cada vez mais
competitivo, o artesanato vem mostrando a necessidade de se reinventar em suas formas,
modelos de producdo, vendas, ideias, distribui¢do e preco para que seu ciclo ndo se acabe.

E ¢ exatamente nesse ponto que o design entra em agdo no “Caminhos de Barro”. A
necessidade de se estabelecer no mercado e proporcionar mais vendas faz com que a
coordenacgdo, os bolsistas e demais agentes externos entendam a vital contribuicdo do design
para o desenvolvimento do projeto. Entretanto, tal entendimento ndo leva em consideragao

aspectos que podem descaracterizar a identidade da produgao.
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Para o grupo, o design € visto como um recurso que proporciona solugdes praticas e
mudancas nos projetos, servindo como instrumento competitivo (KRUCKEN,2009). Dessa
forma, o grupo, que sempre estd em processo de renovagdo, agrega trabalho de designers,
bolsistas e consultores com o objetivo de incrementar melhorias para a produgao artesanal.

Entretanto, percebemos, pelas entrevistas, que as sugestdes de mudanca podem ser
rejeitadas, esquecidas ou abandonadas em pouco tempo. Dessa forma, a vida util dessas
propostas depende nao apenas de quem as propde — neste caso os designers, coordenadores e
bolsistas —, mas principalmente dos que sofrem a mudanca e se colocam a disposi¢do para
mudar, caso das artesas.

O fato de o projeto ter sido concebido na universidade e idealizado para ser uma agao
de geracdo de renda fez com que o grupo buscasse parcerias e contribuicdes externas. Isso
demonstra a necessidade de uma visdo e validagao “de fora” para a implementagdo das
mudangas. A gratiddo aos agentes externos ¢ constantemente aferida na fala do grupo que os
identificam como um saldo positivo.

Em se tratando da gratiddo do grupo pela contribuigdo de agentes externos, Sennet
(2009) afirma que os artesdos constantemente se orgulham da evolu¢do da sua producao e da
possibilidade de se consolidar uma pratica na temporalidade do artesanato, em uma lentidao
que proporciona o aperfeigoamento da sua atividade. Dessa forma, por mais que o grupo tenha
passado por diversas transformagdes e interferéncias externas, as artesds mantiveram as
mudangas e se apropriaram delas, fazendo, assim, uma nova forma de pensar suas produgdes.

Entretanto, podemos identificar na fala dos entrevistados que ndao ha uma real
preocupacao com a descaracterizagdo da identidade artesanal produzida pelo grupo, o que
demonstra que existem outros interesses prioritarios, como por exemplo, a rapida venda das
pecas.

A partir da analise dos dados, alguns pontos vieram a tona para reflexdo. Em se tratando
dos colaboradores externos do projeto, a coordenagado, os designers e bolsistas tém total clareza
de quem sao esses agentes. Ja as artesas, por mais que se arrisquem em dizer quem sdo, nao se
sentem seguras ao fazerem tal afirmagdo. O mesmo se aplica quando questionadas sobre as
principais mudangas provocadas por esses agentes: além de as artesds ndo saberem ao certo
quais foram as mudangas, algumas afirmaram nao se envolver nessas tematicas, o que deixa
claro a falta de participagdo ativa nos processos decisorios.

Quando as mudangas e as interferéncias externas sao feitas de forma consciente, os

resultados sdo partilhados e identificados por todos os integrantes. Dessa forma, a mudanca
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produtiva ndo se torna tdo distante das artesas, mas as aproxima das principais discussdes e
proporciona a elas mais seguranca de entender o que ¢ melhor para se produzir.

Segundo Bonsiepe (2011), se o design e seu discurso estdo ligados aos interesses das
economias dominantes sob a bandeira da globalizacao, ¢ de se esperar que as artesas envolvidas
nesse processo resistam a essa tentativa de submissao e busquem se preparar para esse conflito.
Mas quando esse conflito ndo passa por uma discussdo critica, os modelos produtivos dao
continuidade e fortalecem as assimetrias.

Sobre as discrepancias geradas entre artesds e designers, enquanto a coordenagdo, o
designer e os bolsistas identificam a atuacdo do design no projeto, as artesds ndo se veem no
local de quem pode afirmar. Em complemento, as artesds argumentam sobre a capacidade
técnica dos designers que consideram ser superiores ao conhecimento delas em alguns aspectos.
Outro argumento recorrente nos discursos das artesds ¢ a linguagem verbal utilizada nas
consultorias, 0 tempo e 0 pouco espago para perguntas e sugestoes, o que reforca ainda mais a
relacdo de hierarquia entre os atores sociais em que ha uma explicita diferenciagao entre saberes
técnicos e saberes tacitos.

A atuacdo do design neste projeto apresenta uma pratica assistencialista, em que ha um
auxilio paliativo por parte dos agentes externos?’, paternalista, que estd ligada a ideia de
deteng¢do de poder por parte da coordenagdo e agentes externos, visando resguardar os interesses
do projeto, e fortemente produtivista, o que resulta em relagdes estabelecidas de forma
assimétricas entre designers e artesds. Identificamos que essas relagdes se manifestam a partir
de modelos hierdrquicos norteados no discurso de um artesanato empreendedor e com
valorizagao cultural restrita ao atendimento de um mercado consumidor.

Apesar de os resultados obtidos serem poucos favoraveis a relacdo saudavel entre
designers e artesds, consideramos que essas relagdes podem ser contornadas a partir de uma
pratica horizontal e colaborativa. Sendo assim, pode-se identificar como pontos de melhoria,
processos criativos entre as acoes de designers e artesas ao proporcionar aprendizado coletivo
e troca de conhecimentos entre todos os atores envolvidos de forma respeitosa e equilibrada.

Essas melhorias nos processos criativos podem, inclusive, serem espelhadas em outros
grupos artesanais que porventura sofram algum tipo de intervencdo de designers ou outros

profissionais da area criativa.

27 ou seja, o problema ¢€ resolvido temporariamente. Além de, esse tipo de ato colaborar na perpetuagdo da troca
de favores e de quem esta no poder.
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A representagdo da atividade artesanal tramita por incontaveis campos da vida de quem
vive a producdo artesanal. Os entrevistados relatam interpretagdes variadas sobre o tema e
apresentam questdoes que, por vezes, sao experienciadas de forma individual e, em outras,
refletidas enquanto grupo. Esse processo € descrito por Canclini (1989) como um reencontro
do artesanato com o que ¢ sentido. O autor aborda a organizagao dos grupos populares com os
meios de producdo e distribuigdo, trazendo sentidos simbdlicos como uma ferramenta de
reconstrugao critica da experiéncia vivida.

A identidade do oficio artesanal do projeto “Caminhos de Barro” ¢ associada a produgao
no que tange as etapas, aos métodos, ao convivio na oficina, as cores das pecas, a jungdo da
matéria-prima com a técnica de croché, a forma assistencialista e paternalista como o projeto
se coloca diante das artesas e a relagdo do grupo com os agentes externos. Tudo isso resulta em

uma identidade tnica construida por varias maos, que esta aberta ¢ em constante transformagao.
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4. A GUISA DE UMA METODOLOGIA PARTICIPATIVA

Alguns pensadores pos-modernos se ocupam em didlogos inter e transdisciplinares
sobre a demanda da sociedade por pesquisas mais propositivas. Estas reflexdes foram
construidas neste trabalho a fim de se tornar uma ferramenta possivel para aprimoramento de
uma tecnologia social ja existente, mas sem deixar de valorizar os processos € contextos
geohistoricos ja estabelecidos.

Desta forma, cada subtdpico deste capitulo serd descrito, respondendo a demandas
latentes e emergentes, levantadas apds todo o processo da pesquisa realizada por meio da
observagdo participante e sensibilidade do pesquisador. Propdem-se uma metodologia
participativa com atividades potencialmente correlatas ao que se vislumbra diante da magnitude
de um projeto de extensdo, que dura mais de 20 anos a servigo da (e com a) comunidade e que
influencia de forma direta na vida socioecondmica e sociocultural do municipio que envolve a
universidade.

Tal proposta de metodologia € uma acdo norteadora e ndo impositiva; ndo se trata de
uma consultoria para aplicagdo de metodologia fechada, e sim, uma possibilidade de
implementagdo que, entendemos, permitiria ao grupo a construgdo de processos participativos,

democraticos e abrangentes.

4.1.1 Proposta de agregacio dos artesiaos no capital social do projeto

A UENF, como apresentado neste estudo de caso, incorporou o projeto “Caminhos de
Barro” de forma paternalista desde a sua razdo de existir. Isto propde que, diante das
circunstancias e realidades expostas sobre os modos e tipos de producdo de uma industria
ceramista j4 posta no municipio de Campos dos Goytacazes, o projeto possui raiz
assistencialista, contudo almejou desde sempre a inovagao social e a promogao da cidadania.

Entretanto, ¢ importante ressaltar que, desde as primeiras discussdes mundiais sobre o
desenvolvimento sustentavel até o inicio do novo milénio, quando o “Caminhos de Barro” se
iniciou, a realidade local, assim como a brasileira, demandava por politicas publicas
assistenciais que fossem para além do assistencialismo classico. Também era ainda emergente

uma cultura da participagdo social em um pais cujas raizes estavam afixadas em “solo
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eurocéntrico”, sobre os resquicios da coloniza¢do e com um regime democratico ainda muito
recente.

Todo este contexto deve ser reconhecido, somado ao reconhecimento dos limites de
atuacao de projetos de extensdo universitaria, colocando os conhecimentos cientificos a servigo
do desenvolvimento da comunidade, neste caso, desde os trabalhos manuais mais simples, até
o universo referencial do pensamento cientifico eurocentrista aplicados em campo por
professores, alunos e bolsistas, ¢ que trazemos uma proposta de reflexao.

Para o socidlogo, pensador humanista e latino americano Anibal Quijano (2000) o

Eurocentrismo:

(...) refere-se a construgdo de conhecimento no mundo baseado na cultura, ideias
européias, gerador de construgdes de subjetividades e intersubjetividades entre
europeus e nao europeus, além de fortalecer os binarismos — civilizagdo e barbarie,
escravos ¢ senhores — a universalizacdo da epistemologia européia/ocidental
(QUIJANO, 2000 p.48).

Ou seja, segundo esta concep¢do, o pensamento académico se sobressai ao
conhecimento popular, tacito e em construgdo de uma tradi¢do, o que perdura até hoje.

No entanto, pela perspectiva do decolonialismo, para que a Universidade esteja atenta
ao capital social popular para uma educagdo emancipatoria (SANTOS, 2022; FREIRE, 1999),
0 projeto precisa caminhar para a promog¢ao do engajamento e de maior processo participativo
dos artesdos (e quigd da juventude familiar destes artesdos), incluindo-os nas tomadas de
decisdo, no ambito do empreendedorismo social e da autogestdo e do fortalecimento do design
de um negocio social e de uma rede comunitaria para que haja o fortalecimento identitario do
grupo que participa do “Caminhos de Barro”, assim como de toda a comunidade envolvente.

O design dessa rede comunitdria estaria em acordo com o conceito que Lustosa &

Almeida (2011) propdem sobre sua funcao objetiva:

(...) apoiar processos associativos os quais articulem eficazmente a oferta de servicos;
busquem uma insercdo competitiva nos mercados e exercitem o uso sustentavel do
patrimdnio comunitario ¢ a melhoria da capacidade de auto-gestdo no ambito
organizacional, qualificando os recursos humanos envolvidos e os lideres de uma
nova geragdo (LUSTOSA & ALMEIDA, 2011, p. 100).

Neste sentido, o objetivo em médio e longo prazo seria que o grupo de artesdaos e de
colaboradores passassem juntos por oficinas e dinamicas mediadas, com aplicacdo de

metodologias participativas, que despertassem o desejo de se emanciparem paulatinamente.
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4.1.2 Sugestao de roteiro semiestruturado para topicos tematicos e metodologias participativas

Diante do que foi elucidado no tdpico dos Resultados e Discussdes desta dissertacao,
propomos uma tabela de sugestdes, que pode e deve ser adaptada de forma também
participativa, incentivando a autogestao desde a primeira oficina, convidando os atores
envolvidos a alguns topicos de discussao e planejamento coletivo e com sugestdes de
metodologias participativas a serem utilizadas para atendimento dos objetivos de cada oficina.

Estamos chamando aqui de oficinas as intervengdes em grupo, mediadas por um agente
externo, de forma que haja a producdo de documentagdo e descricdo dos resultados das
discussdes e encaminhamentos propositivos consensuados pelo grupo de participantes. Este
agente externo pode ser um(a) consultor(a) convidado(a) e/ou contratado(a), membro de
alguma organizagdo ndo governamental parceira do SEBRAE, da Universidade e/ou da
comunidade, que tenha experiéncia na aplicacdo de metodologias participativas.

As metodologias aqui propostas foram organizadas em uma tabela e sugeridas por
atenderem aos objetivos propostos dessa pesquisa, mas podem ser ampliadas, alteradas,
adaptadas ou trocadas por outras metodologias que o grupo entenda como mais adequadas a
realidade local. A linguagem deve ser ajustada e sugerimos que se adotem procedimentos
metodoldgicos que exponham os resultados das oficinas de forma visual e em tempo real para
que todos os participantes tenham acesso ao processo de construcao do conhecimento coletivo.

Salientamos que, apds o quadro, cada metodologia participativa estd sendo apresentada
com mais detalhes. Ressaltamos também que o tempo de duracdo de cada oficina ficara a

critério da necessidade do grupo na medida em que a proposta seja colocada em pratica.

Tabela 5: Sugestdes de topicos teméticos e metodologias participativas para formagdo da rede

comunitaria de artesdos

Oficinas/ Tépicos Metodologia
Objetivos Participantes
Tematicos Participativa
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1 Roda de Conversa
Puxando o Fio da

Memoria

- Organizar informagdes
e contextualizagdo
historica sobre o “Projeto
Caminhos de Barro” em
uma perspectiva de
percepgao dos artesdos e
escuta ativa dos

colaboradores

- Roda de Conversa

- Linha do Tempo
(Contextualizagdo
geohistdrica)

- Cartografia Social ou
Socioparticipativa
(Mapeamento e
visualizac¢do do projeto

no territorio)

- Agente Externo Neutro
(mediador/facilitador)

- Artesdos e familiares

- Coordenadores do
“Caminhos de Barro”

- Colaboradores em geral

2 Eu e o Artesanato:
autoconhecimento e
autorreconhecimento do
oficio e profissao de

artesaos

- Levantar percepgoes
sobre as potencialidades
da vocagdo produtiva de
cada membro artesdo e
do grupo como um todo
- Identificar potenciais

multiplicadores

- Storytelling (Contagdo
de Historias)

- Aquario (Roda de
Conversa mediada)

- Dragon Dreaming

- Agente Externo Neutro
(mediador/facilitador)

- Artesdos e familiares

3 Oficina de Formacao

de Rede Participativa

- Reconhecer pontos
focais (nés da rede)
identificando a hierarquia
das relagdes.

- Mapear potenciais
colaboradores pela
perspectiva de artesdos e
colaboradores ¢ que
ainda ndo estdo no

processo

- Teia da Vida
(Conectando pessoas
fisicas e juridicas)

- Diagrama de Venn
(Visualizando as
parcerias do passado,

presente e futuro)

- Agente Externo Neutro
(mediador/facilitador)

- Artesdos e familiares

- Coordenadores do
“Caminhos de Barro”

- Colaboradores em geral

4 Oficina de
Planejamento Coletivo —

Parte I Diagnéstico

- Identificar
coletivamente pontos
fortes e fracos do
“Caminhos de Barro”
- Identificar demandas

dos artesdos

- Arvore dos Sonhos
(Levantamento de
demandas pela 6tica dos
artesaos)

- Matriz Swot
(Levantamento de
Fortalezas,
Oportunidades,

Fraquezas, Ameagas)

- Agente Externo Neutro
(mediador/facilitador)

- Artesaos e familiares
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5 Oficina de
Planejamento Coletivo —

Parte 11

- Identificar desafios dos
artesdos e colaboradores
- Hierarquizar demandas

e desafios por prioridade

- Arvore dos Problemas
(Levantamento de
desafios para se atender
as demandas pela otica

dos artesaos e

- Agente Externo Neutro
(mediador/facilitador)
- Artesdos e familiares

- Coordenadores do

Problematizacio ) “Caminhos de Barro”
e consenso coletivo colaboradores)
- Colaboradores em geral
- Dragon Dreaming
(Delimitando objetivos
de um projeto coletivo)
- Elaborar propostas de - Agente Externo Neutro
) - Word Café ] .
6 Oficina de solu¢do e inovagao (mediador/facilitador)

Planejamento Coletivo -

Consolidacao

- Estabelecer
encaminhamentos com

prazos € metas

(Divisao em Grupos de
Trabalho Tematicos)

- Plenéria
(Apresentacdo dos
Grupos de Trabalho

Tematicos)

- Artesdos e familiares
- Coordenadores

- Colaboradores em geral

7 Seminario de
Participac¢ido Social e

Cidadania em Rede

- Explorar a tematica
sobre lideranga,
governanga, autogestao e
autonomia em rede

- Explorar a tematica da
co-participagdo e parceria

pro-ativa

- Seminario

- Mesa redonda 1
(Analises do processo
feito pelos artesdos)

- Mesa redonda 2
(Analises do processo
feito pelos
colaboradores)

- Anélise do Agente

Externo Neutro

- Agente Externo Neutro
(mediador/facilitador)

- Artesdos e familiares

- Coordenadores do
“Caminhos de Barro”

- Colaboradores em geral
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- Aula expositiva
(explanagdo de um(a)

convidado(a) para contar
- Identificar novas
] a historia ancestral de
narrativas possiveis para
o Campo dos Goytacazes, a
a construcdo identitaria ]
toponimia do lugar, entre | - Agente Externo Neutro
do grupo de artesdos

outras referéncias (mediador/facilitador)
- Planejar um roteiro de o .
geohistdricas com o - Artesdos e familiares
visitagdo dos
intuito de gerar gatilhos | - Coordenadores do
8 Oficina de participantes do grupo de )
o de inspiracdo sobre “Caminhos de Barro”
Planejamento de uma artesdos pelo territorio do
referéncias culturais do - Colaboradores em geral
Caminhada Ecocultural | projeto “Caminhos de ) )
grupo. - Um ou mais Designers
pelos “Caminhos de Barro” com fins de )
A atividade seré de convidados
Barro” educagdo patrimonial ) ) o
planejamento para que - Um ou mais profissionais

- Identificar novos ) ] o ]
depois possa ser realizada | Historiador, Turismoélogo,
produtos para além da
a caminhada Gedgrafo ou outro
venda direta dos
posteriormente. profissional de areas afins.
artesanatos, como, por
- Roda de Conversa e
exemplo, roteiros
] desenvolvimento inicial
turisticos.
de uma proposta por

meio da metodologia de

Design Thinking

Fonte: Autoria propria

4.1.2 Descri¢ao das Metodologias Participativas propostas

E importante ressaltar que estas oficinas propdem utilizar metodologias participativas
e dindmicas de grupo como recursos de ludicidade, de forma a facilitar o engajamento dos
participantes na constru¢ao de propostas, conectar uma oficina a outra e propor solucdes que
tentem equalizar os diversos interesses envolvidos em torno dos objetivos principais, propdsito

e finalidades do projeto “Caminhos de Barro”.

4.1.2.1 OFICINA 1 — Roda de Conversa Puxando o Fio da Memoéria

Esta oficina inicial tem o intuito de aproximar os participantes, organizar informagdes
e uma contextualizacdo historica sobre o projeto “Caminhos de Barro” na perspectiva e

percepgao dos artesaos, além de provocar uma escuta ativa dos colaboradores. A ideia ¢ fazer
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uma roda de conversa de abertura composta por um momento interativo e de apresentagdo dos
participantes (podendo ser feita mais de uma roda com mais de um facilitador, caso o numero
de participantes ultrapasse vinte pessoas). Em seguida os participantes seriam convidados a
externar suas percepcoes em um Mapa Mental. Como resultado, uma cartografia social ou
socioparticipativa mapearia a visualizacdo do projeto “Caminhos de Barro” no territdrio
identificado pelos artesdos

As rodas de conversa se tornam instrumentos importantes € democraticos para o
nivelamento entre os participantes, onde todos se olham e se escutam. Seu uso pretende
incentivar e valorizar o conhecimento endégeno do grupo de artesdos, conhecer sua percepcao
e seu lugar de fala dentro da proposta. A adaptacio da linguagem e o papel do
facilitador/mediador deve considerar o nivel de escolaridade e engajamento dos participantes.

Vale ressaltar que um dos aspectos de maior relevancia para a manutencao cultural do
artesanato enquanto tradicdo emergente ha mais de vinte anos dessas comunidades envolvidas,
¢ o envolvimento dos familiares das artesds. Por isso, o convite para que eles participem da
oficina, podendo inclusive se estender para representantes da juventude local, consiste em uma
oportunidade de transmiss@o dos saberes, sendo a palavra, o elemento central de seu processo

educativo.

A palavra atua como criadora do universo, expressao da Forca Vital, organizadora da
esfera politica, tanto em relacdo a comunidade quanto em relago as familias. Ela gera
e movimenta a energia, o que demonstra seu poder de transformagio. E constituinte
de quaisquer atividades no tempo, seja ele sagrado ou profano. (OLIVEIRA, 2010, p.
9)

Nesse aspecto, torna-se necessario compreendermos dois elementos norteadores para a
preservacao cultural: a transmissao oral e a forma de educar diferenciada, visto que foi relatado
nas entrevistas que as oficinas realizadas até 0 momento ndo proporcionaram muito tempo para
o didlogo, tendo formato expositivo e a palavra sendo dos colaboradores externos, muitas vezes
universitarios ou profissionais de nivel superior de ensino.

Na continuidade da Oficina 1, a cartografia socioparticipativa utiliza de procedimentos
metodologicos constituidos geralmente por duas dimensdes: a) compilagao de um conjunto de
estudos relacionados a temdatica em questdo correspondendo ao referencial tedrico; b) atividades
formativas realizadas junto as comunidades culminando na elabora¢do de mapas mentais e
coletivos, geralmente desenhados, criando representacdes graficas ou utilizando objetos e
materiais diversos para colagem e elaboracao de uma legenda sobre os mapas que vao sendo

dialogados em grupo.
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Uma das grandes referéncias da geografia, por uma abordagem cultural e humanista, e
do campo das representagdoes do espaco por meio dos mapas mentais ¢ Kozel (2009), que

assinala que:

(...) Ao considerar as representagdes como uma forma de linguagem, nos embasamos
teoricamente em Mikhail Bakhtin (1986) que nos permite analisar os signos
decorrentes dos mapas mentais como Enunciados estabelecendo relages entre as
esferas sociais e as formas de comunicagdo. Ao analisar as representagdes como
Enunciados, pode-se redimensiona-las amplamente estabelecendo relagdes entre as
esferas sociais e as formas de comunicag@o, envolvendo grande numero de
interlocutores. Portanto, a codificagdo dos signos que formam a imagem como um
texto, ndo se constitui apenas uma representacdo individual, mas coletiva, na medida
em que compartilha valores e significados com comunidades e redes de relagdes.
(KOZEL, 2009, p. 1)

O ideal ¢ que todo o conteudo desta Oficina 1 seja gravado com livre consentimento
dos participantes e transcrito de forma que a analise do conteudo do sujeito coletivo possa ser
utilizado para apoio durante todo o processo de formagdo e preenchimento da Matriz Swot /
Analise FOFA a ser realizada durante a Oficina 4. Esta func¢do poderia ser da universidade

parceira.

4.1.2.2 OFICINA 2 - Eu e 0 Artesanato: autoconhecimento e autorreconhecimento do oficio e
profissdo de artesaos

No intuito de levantar percepcdes sobre as potencialidades da vocagao produtiva de cada
membro artesdo e do grupo como um todo, além de identificar potenciais multiplicadores, esta
oficina utilizaria de metodologias ludicas voltadas para técnicas de contagdao de historias e
causos, seguidas de perguntas geradoras que fagam os participantes refletirem sobre suas
multiplas identidades no cotidiano e na vida produtiva enquanto artesaos.

As perguntas geradoras podem partir:

a) do universo individual, como por exemplo: O que sei fazer? O que gosto de fazer? O
que me pagam para fazer? O que nao gosto de fazer? O que faco, mas ndo ¢ valorizado, por
que?

b) do universo coletivo: Eu me identifico com o que o grupo sabe fazer, por qué? O que
eu fago ¢ valorizado pelo grupo, como? O que fazemos juntos gera um resultado equilibrado

para todos, como?
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O autorreconhecimento seria analisado para identificar os niveis de pertencimento
dentro do grupo. Neste sentido, Franca®et al. (2014) pontuam sobre os autores Fentress e
Wickham (2003) e sua contribui¢do para a evolugdo do pensamento de Maurice Halbwachs

(1990) com a obra Memoria Social:

A memoria social ¢, entdo, formada por uma série de informagdes compartilhadas. Ao
mesmo tempo, € local de producdo de identidade e de sentimento de pertencimento:
0 mesmo grupo que atua na producdo de representagdes sociais que formam a
memoria também necessita desta mesma memoria para sua manutengdo enquanto
grupo comum. Assim a memoria ndo deve ser pensada como uma entidade isolada,
com existéncia propria, e sim como algo fruto de um constante embate entre diversos
tipos de fontes de informagao.

()

Lembrar ¢ trazer a tona o que esta submerso, vir de baixo, sous-venir, souvenir.
(FRANCA et al., 2014, p. 106-109).

Este autorreconhecimento enquanto um ser de oficio, sobre a importancia dada ao
artesdo por meio de politicas publicas emergentes, sobre a tradi¢do e da trajetéria do “Caminhos
de Barro”, pode ser enaltecido utilizando-se técnicas de Storytelling, termo utilizado para
denominar a contagdo de historias no mundo dos negbcios, incentivando que as artesas
“contem” uma historia, de preferéncia valorizando a historia dos artesdos, do projeto e da

localidade Campo dos Goytacazes.

4.1.2.3 OFICINA 3 - Formacao de Rede Participativa

Na contemporaneidade compreende-se que a intervencao em redes vem se despontando
como principio ordenador de politicas sociais e iniciativas de base comunitaria, além de ser
incorporada na gestdo de organizagdes, coletivos informais e movimentos sociais. Isso ocorre
partindo dos principios da coletividade e da economia circular e solidaria entre mais de uma
organizacao ou pessoa (fisica ou juridica), formalizada ou ndo, e que tenham interesses comuns
(CARMO et al., 2018).

Trazendo para a realidade do “Caminhos de Barro”, sabemos da preocupacdo recente

dos cortes em educagdo no Brasil no ano de 2022, principalmente no que se refere as bolsas de

28 Membro do Grupo de Pesquisa em Imagem e Sociabilidade — ‘GRIS’, vinculado a Fafich — Faculdade de
Filosofia e Ciéncias Humanas da Universidade Federal de Minas Gerais, fez uma analise do livro Memoria Social
(2003), do doutor em Antropologia pela Universidade de Oxford, James Fentress e o historiador Christopher
Wickham, académico britanico e professor da mesma universidade -. (N.A.)
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pesquisa e extensdo e que este fato seria um fator limitante da continuidade diante do quadro
de assistencialismo que existe na atualidade para manutengao dos artesaos bolsistas.

Portanto, a racionalidade econdmica ¢ um fator que influencia na necessidade da
formacao de redes coparticipativas e colaborativas, pela necessidade de otimizagdo de recursos
humanos e redugdo de custos, e até de evitar retrabalho, “j4 que os membros de uma rede
passam a contar com os recursos dos parceiros, tais como o conhecimento técnico, a
infraestrutura que oferecem as relagdes politicas, ao trabalho voluntario, entre outras formas de
autoajuda” (CARMO et al., 2018, p. 1).

Desta forma a metodologia participativa conhecida como Teia da Vida é muito utilizada
para este tipo de dinamica em que as pessoas (fisicas e juridicas) sao pensadas enquanto pontos
focais (no6s da rede) e por meio de uma estrutura de amarragao de barbantes entre pontos que se
convergem. Nela identifica-se a for¢a destes pontos focais e quais outras estruturas estdo
dependentes ou ndo deles. Para tanto, deve-se levantar informagdes sobre como tem sido a
dindmica de relacionamento entre seus ‘nés’ e, por ultimo, realizar consideragdes de potenciais
estratégias identificadas para o fortalecimento destes ‘nds’ e a formacdo de novos, se
necessario.

A proposta de se formar uma rede participativa entre artesaos e colaboradores do projeto
“Caminhos de Barro” foi com o objetivo de unir atores sociais (pequenas e grandes empresas,
comerciantes, gestores publicos, ONGs, artesdos, produtores rurais, vereadores, artistas locais,
comunidades, monitores de turismo local, igrejas, instituicdes de ensino etc) para o apoio
integrado e a producao, divulgacdo e comercializagdo sustentavel da atividade do artesanato em
ceramica em Campos dos Goytacazes. Esta rede extrapola os muros da universidade e convida
novos atores a participarem de uma engrenagem de forgas e tentar minimizar as ameagas que
serdo identificadas na Oficina 4.

Scherer-Warren (1993, p. 11) propde que as redes devem ser fruto de interagdes entre
diferentes atores sociais e que "a analise em termos de redes de movimentos implica buscar as
formas de articulagdo entre o local e o global, entre particular e o universal, entre o uso e o

diverso, nas interconexdes das identidades dos atores com o pluralismo”.
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4.1.2.4 OFICINA 4 - Planejamento Coletivo — Parte II Diagndstico

A “Arvore dos Sonhos”, parte de uma metodologia mais ampla chamada “Oficina de

Futuro”?’

, criada pela ONG Instituto ECOAR para a Cidadania, a ser aplicada com os artesaos
e colaboradores, ¢ utilizada na construgao de projetos coletivos, na qual um painel em formato
de arvore ¢ montado de forma representativa por fichas coloridas em formato de folhas que vao,
de forma figurativa, compondo o tronco que antes se encontrava com seus galhos “secos e sem
vida”. Cada folha é um sonho descrito por um participante e, nesta adaptagao, o direcionamento
se daria a partir da seguinte pergunta: “Qual o MEU SONHO enquanto artesa(ao) e/ou
colaborador(a) do ‘Caminhos de Barro’, para mim e para a minha comunidade?”. Muitos
sonhos s3o compartilhados e, somados, se tornam Objetivos a serem problematizados na
Oficina 5 e um sonho reconhecido coletivamente passa a ser perseguido como meta na Oficina
6.

Outro método a ser utilizado nesta oficina é a Matriz Swot, uma Matriz de Avaliagao
Estratégica, mais conhecida no Brasil como Andlise F.O.F.A, sigla que representa a
identificacdo das Forcas e Fraquezas (Ambiente Interno) do grupo, do projeto ou de uma
instituicao, e das Oportunidades e Ameacgas (Ambiente Externo) para os mesmos cenarios. A
matriz FOFA, ferramenta do campo da administra¢cdo muito utilizada pelo SEBRAE (Portal
SEBRAE, 2017), geralmente € utilizada para institui¢des em que se faz o cruzamento de
cenarios para se saber quais serdo os objetivos estratégicos da instituicdo, com menor chance
de falha. Cendrios sdo reflexdes sistematicas, extraidas por métodos cientificos, que definem
futuros possiveis.

Desta forma sugerimos adaptar essa metodologia para analisar as potencialidades, as
debilidades, as vulnerabilidades e as realidades locais do projeto “Caminhos de Barro” de forma
horizontal e participativa. As atividades seriam realizadas coletando dados em tarjetas, ficando
visualmente acessiveis a todos os participantes durante o processo.

Ao final desta atividade, os facilitadores apresentariam quadros tematicos com a
representacao dos resultados obtidos por meio de analise qualitativa de cada tarjeta, destacando
as variaveis a partir de palavras-chaves e suas repetigoes, chegando a graficos, podendo utilizar
também do recurso das nuvens de palavras, mapas mentais e representagdes graficas. Assim

amplia-se a visualizagdo do que foi sistematizado em tempo real e que serd pormenorizado pela

2 Disponivel na integra em http://portal.mec.gov.br/dmdocuments/publicacao7.pdf, acessado em fev. 2023.
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equipe técnica, complementando a Matriz Swot para a apresentacao e validaciao nas Oficinas 5
e 6 de Planejamento Coletivo.

As analises seriam relacionadas as especificidades do projeto “Caminhos de Barro” e
aos fatores externos que podem representar oportunidades e ameagas, oriundas de fatores nao
constitutivos do grupo de artesdos e seus colaboradores, e que estdo associadas a atores
(stakeholders) da sociedade civil e institui¢des de ensino, clientes/consumidores, instituigoes
do executivo (municipal, estadual, federal), instituigcdes ambientais, e as legislacdes aplicaveis
ao contexto da produgdo artesanal em ceramica.

A partir do conhecimento dos pontos fortes e das fraquezas, poderdo ser estabelecidas
acdes direcionadas. Ao mesmo tempo, esta Matriz de Avaliagdo Estratégica também podera ser
utilizada como elemento norteador para um futuro plano de marketing e comercializagdo e

podera ser aproveitada durante a Oficina 9.

4.1.2.5 OFICINA 5 - Planejamento Coletivo — Parte II Problematizagao

Com o objetivo de identificar desafios dos artesdos e colaboradores e propor uma
hierarquizagcdo das demandas e desafios do projeto “Caminhos de Barro”, identificados por
prioridade no consenso coletivo, sugerimos a metodologia da Arvore dos Problemas, muito
utilizada em areas interdisciplinares, como a saude por exemplo (OLIVEIRA ef al, 2015).

A Arvore dos Problemas se parece com a Arvore dos Sonhos, mas foca na
problematizagao sobre o que impede ou atrapalha que o grupo consiga alcangar seus sonhos e
objetivos. Na representagao da arvore ¢ importante, além de identificar os desafios, tentar
chegar a raiz dos problemas, buscando diferenciar fatores que sdo causas e fatores que sdo
consequéncias daquele problema identificado.

Com isso, a metodologia garante a delimitagdo coerente de novos objetivos
solucionadores para as causas do problema e ndo para as consequéncias, € propde solugdes
vidveis, ou metas, em curto, médio e longo prazo. Na defini¢dao das metas ha que se ter cuidado
no sentido de se evitarem pretensdes ambiciosas de quem quer atingir “grandes conquistas” em
curto prazo. Para tanto, ¢ importante que se tenha sempre presente a metodologia (com suas
limitagdes) e os recursos disponiveis no grupo ou no projeto “Caminhos de Barro” como um

todo.

4.1.2.6 OFICINA 6 - Planejamento Coletivo — Parte III Consolidagado
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Apo6s todo este Diagndstico Rapido Participativo, ¢ chegada a hora de consolidar
propostas de solugdes inovadoras aplicando as estratégias identificadas e estabelecer
encaminhamentos com prazos € metas para a nova empreitada. Supondo que exista todo um
monitoramento de resultados dos ultimos 20 anos de projeto, a colabora¢ao dos coordenadores
e colaboradores do projeto ¢ imprescindivel nesta etapa de transi¢do para um planejamento
participativo consolidado.

Nesta oficina, utilizando a metodologia do Dragon Dreaming, o intuito ¢ tragar
objetivos comuns, reunindo sonhos individuais diante de um consenso coletivo de prioridades.
O Dragon Dreaming surgiu a partir do trabalho e da pratica da Fundacdo Gaia da Australia
Ocidental. Ele ¢ inspirado no “trabalho que Reconecta” de Joanna Macy, na Ecologia
Profunda** (MACY & BROWN, 2010), na teoria dos sistemas vivos mundiais, elementos das
teorias quantica, do caos e da complexidade (CROFT, 2014).

Em resumo, nesta metodologia consegue-se perceber o que ¢ importante para cada
participante do projeto para se manter engajado nele, além dos participantes do grupo se auto-
identificarem nos perfis propostos entre sonhadores, planejadores e executores e definir a
divisdo de tarefas em rede, respeitando a afinidade com tais perfis.

Apos andlises individuais dos participantes sobre os perfis com que se identificam e as
atividades pelas quais tém mais interesse, habilidades e desejo de participar, indicamos a
metodologia Word Café, um processo criativo baseado em didlogos entre individuos, em uma
elaboracdo coletiva e colaborativa para responder questdes de grande relevancia. Os
participantes sdo divididos em grupos para conversar sobre um determinado tema previamente
escolhido, os Grupos de Trabalho Tematico.

O Word Café¢ ¢ uma metodologia de livre acesso para todas as pessoas, engendrada por
Brown e Isaacs (2005). Dentre as diretrizes desta metodologia est4 a de estimular a contribui¢ao
de todos: encorajar a participacdo dos participantes, respeitando seus diferenciados estilos e
vontades. O facilitador (Host) divide os individuos em grupos de conversagdo e prepara
perguntas geradoras para fomentar o didlogo que vai sendo registrado em painel colaborativo.
Dentro de cada grupo define-se um “anfitrido” que permanecera na mesa, enquanto os outros
atuardo como viajantes, trocando de mesa a cada rodada. Ao final, cada anfitrido organiza as
propostas dadas por todos que passaram por seu Grupo de Trabalho Tematico e apresenta em

uma plendria.

300 conceito defende que a natureza possui um valor intrinseco, independente de seu valor de uso pelo ser
humano.
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Na Plenaria existem algumas regras que precisam ser acordadas e mediadas pelo
facilitador como o tempo de apresentacao de cada Grupo de Trabalho Tematico, possibilidade
ou nao de interven¢ao de quem esta na escuta e, caso se opte por ser uma plenaria deliberativa,

deve-se haver controle de adesdao dos participantes por cada proposta apresentada.

4.1.2.7 OFICINA 7 — Seminario de Participagdo Social e Cidadania em Rede

De acordo com Tendrio e Rozenberg (1997), o processo de consolidagdo da democracia
acontece de maneira lenta. Pressupondo que a participagdo social ¢ a cidadania referem-se a
apropriacao pelos individuos do direito de constru¢do democratica do seu proprio destino, €
entendendo que estamos propondo este processo de forma mais horizontalizada, sua
concretizagdo passa pela organizacao coletiva dos participantes, possibilitando desde a abertura
de espacos de discussdo dentro e fora dos limites do grupo de artesdos e do projeto “Caminhos
de Barro”, para nivelar conhecimentos e estabelecer estratégias de acdo e canais de didlogo com
outros atores (TENORIO; ROZENBERG, 1997).

A proposta desta oficina em formato de Seminario tem o intuito de explorar as tematicas
sobre lideranga, governanca, autogestdo e autonomia em rede, co-participagdo e parceria pro-
ativa. O papel do Agente Externo Neutro ¢ de grande importancia para que se faga uma analise
do que seré apresentado pelas partes interessadas no projeto “Caminhos de Barro” e para que

estas propostas sejam consensuadas e se complementem.

4.1.2.8 OFICINA 8 - Planejamento de uma Caminhada Ecocultural pelo “Caminhos de
Barro”

Nesta oficina, pretende-se como resultado identificar narrativas que estiverem atreladas aos
trajetos a serem percorridos para a observagao participante do grupo de artesdos e colaboradores
sobre seu territdrio.

Os mapas colaborativos elaborados durante a Oficina 1 podem ser aproveitados aqui como
gatilhos para a identificagao de pontos-chave a serem prestigiados pelo roteiro e se possivel
visitados posteriormente pelo grupo.

O Design Thinking ¢ uma forma de abordagem originada na 4rea de administragdo e design
e adaptada as empresas e corporagdes. Pode ocorrer por meio de uma abordagem estruturada
para gerar e aprimorar ideias. E realizado em quatro fases, da identificagdo do desafio até a

solu¢do do problema: Imersdo (insights), Ideagdo, Prototipagdo e, finalmente, Realizacdo Elas
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podem se repetir ao longo do processo, ja que pode ser necessario refinar as ideias ou partir de
outro ponto de vista (PORTAL DO SEBRAE). Vale ressaltar que os outros métodos abordados
anteriormente também fazem parte do Design Thinking.

Além do roteiro propriamente dito, a oficina propde um processo de registro de memorias
e lembrangas ao discorrer sobre o cotidiano, correlacionando passado, presente e instigando a
pensar novas interagdes com o futuro, utilizando da metodologia de Roda de Conversas no
final.

Seria interessante que cada artesdo possa fotografar ou registrar suas impressdes em Didrios
de Campo’!, para que posteriormente se abra nova roda de conversas para discussio em grupo

e possiveis encaminhamentos.

31 Consiste no registro completo e preciso das observacdes dos fatos concretos, acontecimentos, relagdes
verificadas, experiéncias pessoais do profissional/investigador, suas reflexdes e comentarios.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Como resultados desta pesquisa, conseguimos analisar o processo de transformagado
artesanal e a construgdo das identidades do oficio artesanal a partir do contato interdisciplinar,
com énfase no design, por meio do projeto “Caminhos de Barro” e perceber em que medida o
artesanato foi reconhecido enquanto elemento identitario dos participantes do projeto.

As variagdes no processo produtivo dos artesdos ocorridas ao longo de mais de vinte anos
de projeto puderam promover a ressignificagdo das identidades relacionadas ao trabalho dos
mesmos de forma significativa e positiva pelo grupo.

A inser¢do de designers e outros profissionais no processo produtivo artesanal resultou
em inovacao, ndo apenas em novas formas de produzir objetos, mas em como utilizar de forma
mais sustentavel as matérias primas da regido. E inegavel a contribuigdo do projeto “Caminhos
de Barro” para a inclusdo social e diversificagdo econdmica para a regido que também adentra
aos municipios limitrofes de Campos dos Goytacazes.

Entretanto, tal contribui¢do também resultou em um certo essencialismo, ou seja em uma
uma estratégia de gestdo de tempo ou uma técnica de produtividade ao buscar associar o
artesanato desenvolvido pelo grupo a processos repetitivos, automaticos e muitas vezes sem
valorizacdo cultural. Canclini (2011) contrapde observando que exemplos do artesanato
produzido na atualidade bebe de diversas influéncias e matizes icOnicas, ndo sendo produzido
em série ou como execucdo de um prototipo até a exaustdo. Pelo contrario, para o autor, artesaos
e artistas populares “[...] superam os esteredtipos, propdem cosmovisdes € sdo capazes de
defendé-las estética e culturalmente” (idem, p. 243). Neste sentido, também trazemos os
pensamentos de Bourdieu (2013), ao compreender o artesanato como um bem simbdlico: “[...]
realidades com dupla face — mercadorias e significagcdes — cujo valor propriamente cultural e
cujo valor mercantil subsistem relativamente independentes mesmo nos casos em que a sangao
econOmica reafirma a consagracao cultural” (BOURDIEU, 2013, p. 102, 103).

Com esta pesquisa, foi aberta uma nova reflexdo sobre os limites de atuacdo da
Universidade neste compromisso com o desenvolvimento local e sobre novas perspectivas
emancipatdrias que podem ser o grande desafio de continuidade do projeto, para além dos
muros da Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro.

Portanto, para desdobramentos futuros, sugerimos uma incursdo sobre a logica em busca

de um trabalho propositivo, decolonial e humanizado. Percebe-se que existem ainda lacunas
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em que o Campo do Design pode continuar a contribuir com a constru¢do do senso de
pertencimento de maior parcela da sociedade envolvente do projeto “Caminhos de Barro”,
sobre um oficio cultural e uma atividade econdmica que nao se constituiram com base na
tradicionalidade, mas se compuseram enquanto poténcia de tradi¢do pela forga da continuidade
das atividades no cotidiano contemporaneo.

Sobre os sistemas de disposi¢cdes durdveis ressaltados pelo conceito de habitus de
Bourdieu (1983), percebemos, por um olhar decolonialista que, para que as estruturas
estruturadas estejam predispostas a funcionar como estruturas estruturantes por um periodo
maior de tempo, sem a condugao central de agentes externos, sendo a UENF um regente neste
estudo de caso, o sentido de pertencimento deve ser estabelecido e internalizado pelo grupo e
seus entes de convivio.

A populagdo de artesdos do Norte Fluminense ¢ formada majoritariamente por mulheres
de meia idade e de classes populares (Leitdo, 2013). Essa observagao pode ser percebida ao
analizarmos o corpo de artesdos do projeto “Caminhos de Barro”. Tal perfil pode estar
caracterizado pela menor escolarizacdo, pela educacdo tradicional que inclui o aprendizado do
artesanato, pelo confinamento na esfera doméstica, e por aquilo que Bourdieu (1999) identifica
como habitus feminino®?: a tendéncia a reproduzir o cuidado com a aparéncia da familia e da
casa.

O capital social ¢ aquilo que d4 coesdo ao grupo, fazendo com que a demanda por
reconhecimento e as conquistas sejam um processo coletivo e ndo mera autoafirmagdo dos
sujeitos isolados, e, por conseguinte, sera o principal fator a fazer com que essa inclusdo social
seja massiva, gerando desenvolvimento.

Foi observada também certa desvalorizacao do mercado regional quanto a propria cultura,
resquicios da formagdo socio-historica do Norte Fluminense, de valorizacdo do que vinha da
metropole. Desse modo, o artesanato como expressao da cultura local também ¢ desvalorizado
no mercado interno.

O artesanato em ceramica pensado como uma referéncia cultural de Campos do
Goytacazes/RJ precisa adentrar pela contextualizacdo geohistorica em um territério produtor
natural de argila e que, por algum motivo de manejo tradicional, existe em quantidade e

qualidade, provavelmente pelo manejo antigo de conservagao desta matéria prima, ou de tudo

32mp dominacdo masculina, que constitui as mulheres como objetos simbolicos, cujo ser (esse) € um ser-
percebido [...] tem por efeito coloca-las em permanente estado de inseguranga corporal, ou melhor, de
dependéncia simbdlica: elas existem primeiro pelo e para o olhar dos outros, ou seja, enquanto objetos
receptivos, atraentes e disponiveis. Delas se espera que sejam —femininasl [...]" (BOURDIEU, 1999, p.82).
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que compde para a existéncia dela, realizados por populagdes concentradas de indigenas na
regido e depois explorada economicamente por diversos tipos de industrializacdo (FURTADO,
2001).

Seguindo este raciocinio que provoca maiores pesquisas em profundidade, a memoria
coletiva e as identidades do oficio de artesdo podem nao terem sido, portanto, inventadas, mas
ressignificadas.

Aprofundar nesses estudos ¢ talvez resgatar uma tradicionalidade esquecida, apagada em
uma memoria coletiva e, consequentemente, precisando ser reconstruida para esta camada das
identidades do artesanato local, principalmente quando pensamos no fortalecimento
comunitario em prol de seu proprio desenvolvimento, para novas formas de organizagdo do
projeto “Caminhos de Barro” junto de seus parceiros e na disseminac¢do dos conhecimentos
para além das técnicas, sobretudo junto as juventudes e infancias locais.

Da mesma forma seria o caso de aprofundar nas pesquisas sobre as origens do estilo de
tecimento do croché, seus desenhos e pontos, cores e texturas, sua manuten¢ao na cultura local,
mesmo antes do “Caminhos de Barro” entrar em cena.

Tudo isto estamos considerando, finalmente, para afirmar que, para que o Campo do
Design continue trabalhando a servico da manutengao destes tracos de tradicionalidades e ainda
colaborando com a criacao de uma marca identitaria territorial, sera preciso dar énfase ao design
voltado as plasticidades populares e desenvolver técnicas de atrair um publico que valorize as
pecas de tal forma que se remunerem tanto os artesdos sem precisarem eternamente das bolsas
de extensdo para complementarem sua renda e se manterem neste oficio. Também espera-se o
desenvolvimento do empreendedorismo no grupo de artesdos , a fim de, quem sabe, se tornarem
uma cooperativa, capaz de realizar uma auto gestdo e demandar da Universidade e de outros
parceiros suas proximas necessidades organizadas por prioridade e consensuadas de forma
coletiva.

A universidade, neste caso, opera sobre o projeto como uma instancia de consagracao
(BOURDIEU, 2011), em um processo de dar-receber-e-retribuir capital social e capital
simbolico com estes grupos: As artesds recebem apoio técnico e uma certa legitimidade que
passa pela sigla da universidade. Em contrapartida, a UENF também recebe algo em troca, um
modelo de marketing social, por estar cuamprindo o papel da agcdo extensionista em diminuir os
muros que separam a universidade da comunidade.

Por ultimo, a proposta pratica a ser realizada por meio de metodologias participativas,
entende-se ter um valor transdisciplinar que perpassa o Campo do Design e se reconecta e

ressignifica com os campos da Administragdao, da Economia Circular e Solidaria, do Turismo
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de Base Comunitaria, do Design Thinking ¢ da inovagdo em novas tecnologias sociais a serem
descobertas. Caso a proposta seja praticada, deve ser passivel de todo o cuidado em registros e
sistematizacao, gerando dados brutos a serem disponibilizados e lapidados por outras pesquisas,

e se reorganizando para os sentidos de continuidade em médio e longo prazo.



109

REFERENCIAS:

ADG Brasil. Sobre. Disponivel em: <http://www.adg.org.br/adgbrasil.php>. Acesso em: 17
mar. 2022.

AGAMBEN, Giorgio. O que ¢ o contemporaneo?: e outros ensaios. In: Chapecé: Unochapeco,
2009. p. 55-73.

ALEXANDRE, J.; RIZZO, 1.; GARCIA, F. Caminhos de Barro: nossa historia. Campos dos
Goytacazes: Eduenf, 2020. 134 p. Disponivel em: http://uenf.br/dic/editora/wp-
content/uploads/sites/5/2020/08/livro-Caminhos-de-Barro.pdf. Acesso em: 07 ago. 2020.

ALMEIDA, Maria Geralda. Festas de Padroeiras e Festas Rurais: Territorios de Identidades na
Contemporaneidade — México e Brasil. 2018, p. 57 — 84. In: ALMEIDA, M. G. de. Geografia
Cultural — Um Modo de Ver. Goiania: Grafica UFG, 2018, 384p.

ALMEIDA, Fernando dos Santos; FIALHO, Francisco Antonio Pereira. Conceito em
construcio: consideracoes sobre a definicao oficial de design grafico ao longo dos anos.
Projetica, [S.L.], v. 8, n. 2, p. 83, 22 dez. 2017. Universidade Estadual de Londrina.
http://dx.doi.org/10.5433/2236-2207.2017v8n2p8§3.

ALMEIDA, F. S. Pesquisa analisa o design das embalagens de perfumes: depoimento. Rio de
Janeiro: Agéncia de Noticias Cientificas da UERJ, 2014. Entrevista concedida a Katrine
Oliveira.

ANASTASSAKIS, Zoy. Triunfos e impasses: Lina Bo Bardi, Aloisio Magalhies e a
institucionalizacio do design no Brasil. Doctorate Thesis. PPGAS/ MN. UFRJ. Rio de
Janeiro. 2011.

BARDI, Lina Bo. Tempos de Grossura: o design no impasse. Ed. Instituto Lina Bo e P. M.
Bardi, Sao Paulo, 1994

BARDIN, Laurence. Analise de conteido. Lisboa, Portugal; Edicao 70, LDA, 2009.

BAUMAN, Zygmunt. Identidade. Traducdo de Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Editor, 2005

BONSIEPE, Gui: Design, Cultura e sociedade — Sao Paulo: Blucher, 2011

BORGES, Adélia. Design + artesanato: o caminho brasileiro. Sdo Paulo: Editora Terceiro
Nome, 2011.

BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbdlicas. Sérgio Miceli (org). Sdo Paulo:
Perspectiva, 2013.

BOURDIEU, Pierre (1980). O Capital Social — Notas Provisorias. In: NOGUEIRA, Maria
Alice e CATANI, franio (org.). Escritos de educagao. Petropolis: Vozes, 1998.



110

— A génese dos conceitos de habitus e de campol. In:. O Poder Simbélico. Rio de Janeiro:
Bertrand Brasil, 2001.

BRASIL. Legislacao citada anexada pela pela coordenagao de estudos legislativos - CEDI.
Decreto N° 80.098, de 08 de agosto de 1977.

BRASIL. Legislagcdo citada anexada pela pela coordenagdo de estudos legislativos - CEDI.
Decreto N° 83.920, de 14 de marco de 1979.

BRASIL. Ministério do Desenvolvimento Industria e Comércio Exterior. Programa de
Artesanato Brasileiro. Base Conceitual do Artesanato Brasileiro. Brasilia, 2012.

BRASIL. PAB - Programa do Artesanato Brasileiro. Artesanato. Brasilia, 2012. Disponivel
em<http://www.obecdf.org/index.php/component/k2/item/35baseconceitualartesanatobrasileir
0>. Acesso em 15/03/2021.

BROWN, Juanita; ISAACS, David. World Café Community The World Cafe: Shaping Our
Futures Through Conversations That Matter. Sdo Francisco, California: Berrett-Koehler
Publishers, Inc. (2005).

CANCLINI, N. G. Estudos sobre cultura: uma alternativa latino-americana aos cultural studies.
Revista Famecos, n° 30, Porto Alegre, 2006.

CANCLINI, Néstor Garcia. As culturas populares no capitalismo. Sao Paulo: Brasiliense,
1989.

CARACAS, L. B.; NORONHA, R. G.; GUIMARAES, M. I. S.; PASSOS, L. de T. G. dos;
VIANA, F. C. de O. Refletindo sobre design e representacdes: processos metodoldgicos e
constru¢do de conhecimento. p. 1477-1489 . In: Anais do 12° Congresso Brasileiro de
Pesquisa e Desenvolvimento em Design [= Blucher Design Proceedings, v. 9, n. 2]. Sao Paulo:
Blucher, 2016. ISSN 2318-6968, DOI 10.5151/despro-ped2016-0125. Disponivel em
http://www.proceedings.blucher.com.br/article-details/refletindo-sobre-design-

erepresentaesprocessos-metodoleicos-e-construo-de-conhecimento-24361. Acesso em
03/08/2020.

CARDOSO, Rafael. Uma Introducio a Histéria do Design. Sao Paulo. 2008

CAREGNATO, Rita Catalina Aquino; MUTTI, Regina. Pesquisa qualitativa: analise de
discurso versus analise de conteudo. Texto contexto - enferm. [online]. 2006, vol.15, n.4,
pp-679-684. ISSN 0104-0707

CARVALHO, Ailton Mota de (Org.); TOTTI, Maria Eugénia Ferreira (Org.). Formacao
historica e economica do Norte Fluminense . Sdo Paulo: Garamond, 2006.

CASTILHO, Maria Augusta; DORSA, Arlinda Cantero; SANTOS, Maria Christina Félix e
OLIVEIRA, Monizzi Mabile Garcia. Artesanato e saberes locais no contexto do

desenvolvimento local. Intera¢ées (Campo Grande) [online]. 2017, vol.18, n.3, pp.191-202.
ISSN 1518-701



111

CAVALCANTI, Virginia Pereira; FERNANDES, Dulce Maria Paiva; SERAFIM, Elisa
Feltran. Design e artesanato no Brasil: reflexdes sobre modelos de atuagdao do design junto a
grupos de produgdo artesanal. 50 Simpoésio de Design Sustentdvel. Rio de Janeiro, 2015.
Disponivel em http://pdf.blucher.com.br.s3-sa-east-
1.amazonaws.com/designproceedings/sbds15/1st601d.pdf. Acesso em 28 de junho de 2021

CHAUI, Marilena. Conformismo e resisténcia — Aspectos da cultura popular no Brasil.
Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

CROFT, John. Guia Pratico Dragon Dreaming - Uma Introdu¢ao Sobre como Tornar seus
Sonhos em Realidade Através do Amor em Acgdo. Versdao 2.0, 2014. Disponivel em <
https://dragondreamingbr.org/guia-pratico-dragon-dreaming/ >. Acesso em fev. 2023.

CUCHE, Denys. A nog¢ao de cultura nas ciéncias sociais. Tradu¢do de Viviane Ribeiro.
Bauru: EDUSC, 256p. 1999.

Curcio, G. O. F., & Santos, M. C. L. dos. (2017). Mdvel popular: design para a nova classe
média. PosFAUUSP, 24(42), 74-87. https://doi.org/10.11606/issn.2317-2762.v24i42p74-87

Coulon, A. Etnometodologia. Petropolis: Vozes. (1995).

COUTO, Rita Maria de Souza. Movimento interdisciplinar de designers brasileiros em busca
da educagdo avangada. 1997. 246 f. Tese (Doutorado em Educacio) - Pontificia Universidade
Catolica, Rio de Janeiro, 1997.

CRESWELL, J.W. Projeto de Pesquisa. Métodos qualitative, quantitative e misto. Sao Paulo:
SAGE, 2010.

DAMASIO, Vera. Design, memoria, emogio: uma investigagio para o projeto de produtos
memoraveis. Cadernos de Estudos Avangados em Design: Design e Emoc¢ao / Organizagao:
Dijon de Moraes; Regina Alvares Dias - Barbacena: EQUEMG, 2013. 192 p.:il. —v. 8

ESCOREL, Ana Luisa. O efeito multiplicador do design. 2. ed. Sao Paulo: SENAC Sao Paulo,
2000.

ESTRADA, A. A. Os fundamentos da teoria da complexidade em Edgar Morin. Akrépolis
Umuarama, v. 17, n. 2, p. 85-90, abr./jun. 2009.

FACHONE, Savana Ledao; MERLO, Marcia. Designer Artesao ou Artesao Designer? Uma
questdo contemporanea. Design, Arte, Moda e Tecnologia, Sdo Paulo, 2010.

FERNANDES FILHO, S. M. Z. . A interdisciplinaridade como contribui¢do para uma melhor
comunicacdo no ensino superior. In: XXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacio, 2004, Porto Alegre - RS. Comunicacdo, acontecimento ¢ memoria. Rio de
Janeiro: Imprinta Ltda., 2004. p. 01-148.

FERREIRA, Leda Leal. Analise Coletiva do Trabalho: quer ver? Escuta. Revista Ciéncia do
Trabalho. ISSN 2319-0574. n.4. 2015

FOUCAULT, M. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Edigdes Graal, 1979.



112

FRANCA, Rosa Alice. Design e artesanato: uma proposta social Revista Design em Foco,
vol. I, num. 2, julho-dezembro, 2005, p. 9-15 Universidade do Estado da Bahia Bahia, Brasil.

FRASCARA, Jorge. Disefio grafico y comunicacion. Buenos Aires: Infinito, 2000.

FREIRE, Paulo. Educac¢io como pratica da liberdade. Série ecumenismo ¢ Humanismo, 23*
ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1999.

FREITAS, Sydney (org.). A estrutura da entrevista: Uma nova abordagem. 1. ed. Rio de
Janeiro: Iventura, 2021. 192 p. v. 1. ISBN 6588760019.

FUENTES, Rodolfo. A pratica do design grafico. Sao Paulo: Rosari, 2006.

FURTADO, C. Economia colonial no Brasil nos séculos XVI e XVII: elementos de historia
econdomica aplicados a anadlise de problemas econémicos e sociais. Sao Paulo: Hucitec,
ABPHE, 2001.

GIDDENS, Anthony. As consequéncias da modernidade. Sao Paulo: Editora UNESP, 1991
GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa.6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2017.
GIL, A. C. Métodos e Técnicas de Pesquisa Social. Sao Paulo: Atlas, 2008.

HAESBAERT, Rogério. Identidades Territoriais. In: CORREA, R. L.; ROSENDHAL, Z.
(Orgs.). Manifestacdes da cultura no espaco. Rio de Janeiro: EQUERIJ, 1999, p.169 — 190.

HALBWACHS, Maurice. A memdria coletiva. Tradu¢ao de Beatriz Sidou. 2* ed. Sao Paulo:
Centauro, 2013

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro. 2008
.A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.

. Quem precisa da identidade? In: SILVA, T. T. da. (Org.). Identidade e diferenca:
a perspectiva dos Estudos Culturais. 8. Ed. Petropolis: Vozes, 2008, p.
103 -133.

ICOGRADA - INTERNATIONAL COUNCIL OF GRAPHIC DESIGN. Definitions, 2001.
Disponivel em: <http://www.lsc.ufsc.br/~edla/design/conceitos.htm>. Acesso em: 15 maio
2022.

ICSID - INTERNATIONAL COUNCIL OF SOCIETIES OF INDUSTRIAL DESIGN.
Industrial design. Disponivel em: <http://www.icsid.org/iddefinition.html> acessado em: 15
maio 2022.

IMBROISI, Renato; KUBRUSLY, Maria Emilia. Desenho de fibra: artesanato téxtil no Brasil.
Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2011.



113

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Area da unidade territorial: Area
territorial brasileira. Rio de Janeiro: IBGE, 2018

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Perfil dos estados e dos municipios
brasileiros: 2023.

JAPIASSU, H. Interdisciplinaridade e patologia do saber. Rio de Janeiro: Imago, 1976.

KATINSKY, Julio Roberto. Artesanato moderno, in: Agitprop — Revista Brasileira de
Design. Sao Paulo, ano 1, n. 1, 2008. Disponivel em: http://www.agitprop.com.br/index.cfm?
pag=repertorio_det&id=5&titulo=repertorio. Acesso em: 9 ago. 2020.

KOZEL, Salete. As linguagens do cotidiano como representacdes do espago: Uma proposta
metodologica possivel. In: Encontro de Gedgrafos da America Latina - EGAL. Uruguai. 2009.
p. 1-13. Anais eletronicos. Disponivel em: <
http://observatoriogeograficoamericalatina.org.mx/egal12/Teoriaymetodo/Metodologicos/04.
pdf>. Acesso em fev. 2023

KRUCKEN, Lia. Design e territorio: valoriza¢do das identidades e produtos locais — Sao
Paulo; Studio Nobel, 2009

LAACHER, Smain. L’école et ses miracles: notes sur les déterminants sociaux des
trajectoires scolaires des enfants de familles immigrées. Politix, Paris, n. 12, p. 25-37, 1990.

LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de metodologia cientifica 1 Marina de Andrade Marconi,
Eva Maria Lakatos. - 5. ed. - Sdo Paulo : Atlas 2003.

LAHIRE, Bernard. Sucesso escolar nos meios populares: as razdes do improvavel. Sao
Paulo: Atica, 1995.

LAMEGO, Alberto Ribeiro. O Homem e o Brejo. Servigo Grafico do IBGE. Rio de Janeiro,
1945.

LARROSA, J.; RECHIA, K. P de professor. Sdo Carlos: Pedro & Jodo Editores, 2018.

LEFEVRE, F.; LEFEVRE, A. M. C; TEIXEIRA, J. J. V. O discurso do sujeito coletivo: uma
nova abordagem metodologica em pesquisa qualitativa. Caxias do Sul: EDUCS, 2000.

LEITAO, Andreza Barreto. “Farinha pouca, meu pirfio primeiro”: cultura, desenvolvimento
e o setor criativo do artesanato na regiao norte fluminense. 2013. 449 f. Dissertacdao (Mestrado)
- Curso de Politicas Sociais, Centro de Ciéncias do Homem, Universidade Estadual do Norte
Fluminense Darcy Ribeiro — Uenf, Campos dos Goytacazes, 2013. Disponivel em:
https://uenf.br/posgraduacao/politicas-sociais/wp-
content/uploads/sites/11/2016/06/ANDREZA-BARRETO-LEIT%C3%830.pdf. Acesso em:
21 mar. 2021.

LEVINAS, E. Humanismo do outro homem. 4 ed. Petropolis: Vozes, 2012.



114

LIMA, Marcela Fonseca; OLIVEIRA, Alfredo Jefferson de.Artesanato e design: Relagdes
delicadas. Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design. Belo Horizonte,

2016. Disponivel em: http://www.proceedings.blucher.com.br/article-details/artesanato-e-
design-relaes-delicadas-24679 . Acesso em 13/04/2023

LIMA, R. Artesanato: cinco pontos para discussiao. Instituto do Patrimonio Historico e
Artistico Nacional, 2005. Disponivel em:
http://portal.iphan.gov.br/uploads/publicacao/Artesanato_ Cinco Pontos para Discussao.pdf
. Acesso em: 12/09/2020.

LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas.
Sao Paulo: Cia das Letras, 1989.

LOUREIRO, Jodo de Jesus Paes. A conversdo semidtica na cultura amazonica. Obras
Reunidas. Vol. III. Sdo Paulo: Escrituras, 2000.

LUSTOSA, Isis Maria Cunha; ALMEIDA, Maria Geralda de. Os territorios emergentes de
turismo e as redes de turismo comunitério: o caso da Terra Indigena ‘Lagoa Encantada’ do
povo Jenipapo-Kanindé, Ceara, Brasil. PASOS. Revista de Turismo y Patrimonio
Cultural, v. 9(3). Special Issue. 2011.p. 95-104.

MACY, Joanna; BROWN, Molly Young. Nossa vida como Gaia. Editora Gaia. 1* Edicao.
2010.

MAIA, Isa. O artesanato e o bem-estar do homem. Revista Debates Sociais. V.1, n. 1, Rio de
Janeiro: Centro Brasileiro de Cooperacao e Intercambio de Servigos Sociais, out. de 1965.

MARINHO, Thais Alves. Modernidade e diversidade cultural: o limite é 0 mercado — um
estudo de caso sobre o artesanato de capim-dourado no Jalapao. Soc. e Cult., Goiania, v. 17, n.
2, p. 279-289, jul./dez. 2014.

MARTINS, G. de A.; THEOPHILO, C. R. Metodologia da investigacio cientifica para
ciéncias sociais aplicadas. 3. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2016.

MENDES, Mariuze Dunajski. Cultura Material e Design: Trajetdrias sociais de artefatos em
contextos materiais e culturais de producao, circula¢ao e consumo. In QUELUZ, Marilda Lopes
Pinheiro (Org.). Design & Cultura Material. Curitiba: Editora Sol, 2012.

MICHEL, M. H. Metodologia e pesquisa cientifica em ciéncias sociais: um guia prati~-
para acompanhamento da disciplina e elaboraciao de trabalhos monograficos. 3. ed. Sao

Pau-lo: Atlas, 2015.

MORAES, Dijon de. Analise do design brasileiro: entre mimese e mesticagem. Sdo Paulo:
Edgard Blucher, 2006.

MORIN, E. Ciéncia com consciéncia. Rio de Janeiro: Bertrand, 2000.

MORIN, E. Introducio ao pensamento complexo. Porto Alegre: Sulina, 2005.



115

MORIN, Edgar. Notas para um “Emilio” Contemporaneo. In: PENA-VEJA, A.; ALMEIDA,
C.R. S.; PETRAGLIA, I. (orgs). Edgar Morin: Etica, Cultura e Educacao. Ed. Cortez, Sao
Paulo: 2003

MORIN, Edgar. O método I. A natureza da natureza. Portugal: Publicagdes Europa-
América, 1987.

MURATOVSKI, G. Research for Designers: A Guide to Methods and Practice. New York:
SAGE, 2016.

MYERS, M. D.; VENABLE, J. R. A set of ethical principles for design science research in
information systems.Information & Management 51 (2014) 801-809.

NORA, Pierre. Entre memoria e historia: a problematica dos lugares. Projeto Historia. Sao
Paulo: PUC-SP. N° 10, p. 12. 1993.

OLIVEIRA, Cecilia Maria Car\,/alho Soares; ZILBOVICIUS, Celso; TARCIA ,Rita Maria
Lino. Adocio da Metodologia Arvore de Problemas em Projetos de Interven¢ao: TCC do
Curso de Especializagdo em Satude da Familia da Unasus/Unifesp. 2015.

OLIVEIRA, Eduardo David de Oliveira. Elementos Estruturantes das Sociedades
Africanas. Disponivel em: <http://afrobrasileira.multiply.com/journal> Acesso em: 15 de jul.
2020.

OLIVEIRA, Mariana Santana de. A identidade da atividade artesanal e sua relacdo com a
producido em couro da cooperativa Arteza. 2019. 135 f. Dissertagao (Mestrado) - Curso de
Design, Centro de Ciéncias e Tecnologia, Universidade Federal de Campina Grande, Campina
Grande - Pb, 2019.

OLIVEIRA, L. D. M. A Poética do Pote. Dissertacao de Mestrado em Artes Visuais. USP.
2011. Disponivel em: <chrome
extension://efaidnbmnnnibpcajpcglcletindmkaj/https://teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27159
/tde-28112011-213654/publico/DISSERTACAO_LORENA_DARC.pdf>. Acesso em fev
2023.

ORLANDI, Eni Pulcinelli. Analise de discurso: principios e procedimentos. Campinas:
Pontes, 1999.

POLLAK, Michael. Memoria e Identidade Social. In: Estudos Histéricos, Rio de Janeiro, vol.
5,n. 10, 1992.

PORTAL DE EXTENSAO. Caminhos de Barro. Portal de Extensio da UENF, online.
Disponivel em: https://uenf.br/portal/extensao/caminhos-de-barro/. Acesso em 13/09/2020.

QUIJANO, Anibal. Colonialidad del poder, eurocentrismo y Ameérica Latina. (2000).
[Traduzido por Edgardo Lander]. In: LANDER, Edgardo (Org.). A colonialidade do saber:
eurocentrismo e ciéncias sociais. Perspectivas latino-americanas CLACSO - Coleccion Sur
Sur, CLACSO, Ciudad Autonoma de Buenos Aires, Argentina. setembro 2005.



116

RETRATOS Regionais: Anuario Econdomico. Regido Norte Fluminense, Rio de Janeiro, ano
1, p. 1-5, 18 jul. 2018. Disponivel em: https://www.firjan.com.br/publicacoes/publicacoes-de-
economia/retratos-regionais.htm. Acesso em: 19 mar. 2022.

RIBEIRO, A. C.; CIRILO, M. S. Mobilizacao escolar familiar em meios populares: o
(des)interesse como mito. Quaestio - Revista de Estudos em Educacio, Sorocaba, SP, v. 24,
p. €022029, 2022. DOI: 10.22483/2177-5796.2022v241d4088. Disponivel em:
https://periodicos.uniso.br/quaestio/article/view/4088. Acesso em: 11 out. 2022.

RIBEIRO, Elisa Antonia. A perspectiva da entrevista na investigacio qualitativa.
Evidéncia: olhares e pesquisa em saberes educacionais. Araxa/MG, n. 04, p.129-148, maio
de 2008.

RICHARDSON, Roberto Jarry. Pesquisa social: métodos e técnicas. 3. ed. Sdo Paulo: Atlas,
p. 327. 1999.

RIUL, Marilia. Pegar e fazer: A dinAmica da producao e dos usos de artefatos artesanais na
regiio da Barra do Rio Mamanguape - PB e reflexdes sobre design e producdo do mundo
artificial 2015. Tese (doutorado) - Universidade de Sao Paulo, Curso de Pos-graduacao em
Ciéncia Ambiental.

ROMEIRO FILHO, Eduardo. Design and Craftsmanship: The Brazilian Experience. Design
Issues Volume 29 | Issue 3 | Summer 2013p.64-74. Disponivel em:
http://www.mitpressjournals.org/doi/abs/10.1162/DESI a 00221?journalCode=desi. Acesso
em 13/04/2023

SANTOS, Boaventura Sousa. Descolonizar: abrindo a historia do presente. Belo Horizonte:
Auténtica Editora; Sdo Paulo: Boitempo, 2022, 128 p.

SAUR-AMARAL, I. Revisao sistematica da literatura. BUBOK. Lisboa, 2010.

SCHERER-WARREN, I. Redes de movimentos sociais. Sao Paulo, Loyola, 1993.

SILVA, Heliana Marinho da. Por uma teoriza¢io das organiza¢oes de producio artesanal:
habilidades produtivas nos caminhos singulares do Rio de Janeirol. Rio de Janeiro, 2006. Tese
de doutoramento. Escola Brasileira de Administra¢ao Publica de Empresas.Fundagdo Getulio
Vargas.

ROSA, 1. C.; VILLA-BOAS, A.; OLIVEIRA, A. K. F. de. Em um instante banal. In:
COLOQUIO INTERNACIONAL DE DESIGN. Anais, 2020. Disponivel em:
https://coloquiodesign.com.br/aprovados-para-o-coloquio-internacional-de-design-2020/.
Acesso em: 15/09/2020.

ROSA, Maria Virginia de Figueiredo Pereira do Couto; ARNOLDI, Marlene Aparecida
Gonzalez Colombo. A entrevista na pesquisa qualitativa: mecanismos para a valida¢do dos
resultados. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2006. 112 p.

SANDERS, Elizabeth B.-N.. From user-centered to participatory design approaches. In:
TAYLOR & FRANCIS (London). Design and the Social Sciences: making connections.
London: Jorge Frascara, 2002. p. 1-258.



117

SANTOS, Aguinaldo dos. Selecio do Método de Pesquisa: guia para pés-graduandos em
Design e areas afins. Curitiba: Editora Insight, 2018, v.1. p.234.

SANTOS, Myrian Sepulveda dos. Introdu¢do — O Pesadelo da Amnésia Coletiva. Memoria
coletiva & teoria social. Sdo Paulo: Annablume, 2003.

SEBRAE. Analise SWOT: como aplicar no planejamento da sua empresa. PORTAL
SEBRAE, 2017. Disponivel em:
<https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ufs/pr/artigos/analise-swot-como-aplicar-no-
planejamento-da-sua empresa,7tb0d31{6f10b510VgnVCM1000004c00210aRCRD>. Acesso
em fev. 2023.

SENNETT, Richard. O artifice. 2. ed. Rio de Janeiro: Record, 2009.

SILVA, Emanuelle Kelly Ribeiro da. Novas faces do trabalho artesanal: as interse¢des de
saberes entre designers de moda e artesdos no interior do Ceard. 2015. 219f. — Tese
(Doutorado) — Universidade Federal do Ceard, Programa de Pos-graduacdo em Educacdo
Brasileira, Fortaleza (CE), 2015.

SIRITO, Marina V. C.; ANASTASSAKIS, Zoy; "Os contornos de sentido dos termos design e
artesanato no Sebrae", p. 4406-4420 . In: Anais do 13° CONGRESSO PESQUISA E
DESENVOLVIMENTO EM DESIGN (2018). Sao Paulo: Blucher, 2019.

SOUZA LEITE, Jodo. De costas para o Brasil: o ensino de um design internacionalista. In:
MELOQ, C. O design grafico Brasileiro: anos 60. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2006.

STALLYBRASS, P. O casaco de Marx: roupas, memoria, dor. Traducdo de Tomaz Tadeu
da Silva. Belo Horizonte: Auténtica, 2004.

TENORIO, F. G.; ROZENBERG, J. E. Gestido piiblica e cidadania: metodologias
participativas em acdo. S3o Paulo: Ed. Escola de Administracdo de Empresas de Sao Paulo,
1997.

VERDEJO, M. E. Diagnédstico Rural Participativo: um guia pratico. Secretaria de
Agricultura familiar. MDA. Brasilia. 2006.

VIANNA, Maria Jos¢é Braga. Longevidade escolar em familias de camadas populares: algumas
condi¢des de possibilidade. 1998. Tese (Doutorado em Educacéo) - Faculdade de Educagao,
Universidade Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, 1998.

VILLAS-BOAS, André. Utopia e disciplina. Rio de Janeiro: 2AB, 1998.

YIN, R. K. Estudo de caso: planejamento e métodos. 4. Ed. Porto Alegre: Bookman, 2010

ZALUAR, A. ¢ PIMENTEL, C. R. —As Guardias da Renda: Rendeiras de Bilro do Estado
no Rio de Janeirol. Rio de Janeiro. Inepac/Divisao de Folclore; Funarte, 1978. Acesso em:
http://www.inepac.rj.gov.br/arquivos/RendeirasdeBilro.pdf




118

APENDICE

APENDICE I - PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

UFRJ - CENTRO DE FILOSOFIA
E CIENCIAS HUMANAS DA CW““‘
UNIVERSIDADE FEDERAL DO ¥
RIO DE JANEIRO

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Reflexdes sobre a identidade do oficio artesanal e o dialogo existente com o campo do
Design

Pesquisador: RAQUEL FERREIRA DA PONTE

Area Tematica:

Versao: 2

CAAE: 58478922.2.0000.5582

Instituicdo Proponente: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DO PARECER

Ndmero do Parecer: 5.485.128

Apresentacao do Projeto:

O projeto esta voltado para o estudo da relagéo entre produgdo artesanal e construgéo da identidade, entre
artesdos participantes do projeto de extensdo "Caminhos de Barro" oferecido pela Universidade Estadual do
Norte Fluminense Darcy Ribeiro, situada no municipio de Campos dos Goytacazes/RJ.

Objetivo da Pesquisa:

Segundo o pesquisador, os objetivos do projeto s3o:

"Objetivo Primario:

Analisar o processo de transformacgao artesanal e a identidade do oficio artesanal a partir do contato
interdisciplinar, com é&nfase no Design, por meio do projeto de extensdo “Caminhos de Barro” oferecido pela
UENF.

Objetivo Secundario:

Identificar os produtos, as etapas, os elementos de produgao e as ferramentas utilizadas ao longo do
processo artesanal;

Compreender a influéncia do Design e das capacitagdes dos artesaos nas transformagdes de
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Identificar como ocorreram as transformagées do oficio artesanal e de que forma se desdobrou o processo

de ressignificacao identitaria dos arteséos;

Analisar os sentidos, saberes, vivéncias e demais elementos que compdem a identidade relacionada ao

oficio dos artesédos do projeto “Caminhos de Barro”;

Aplicar por meio de um roteiro pré-estruturado entrevistas com os principais atores envolvidos no projeto."

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

O PB de Informagbes Basicas menciona riscos e beneficios.

Comentarios e Consideragoes sobre a Pesquisa:

Serdo aplicadas entrevistas por pautas para 15 pessoas, entre elas artesaos, bolsistas de extensao;
universidade aberta; graduacéo; pés-graduacao e para os coordenadores do projeto.

Consideragdes sobre os Termos de apresentagio obrigatéria:
O RCLE foi revisado de acordo com as solicitagcées deste CEP e atende aos requisitos da Resolugao

510/16.

Conclusoes ou Pendéncias e Lista de Inadequacgées:

O projeto esta aprovado.

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagéo
Informacdes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 31/05/2022 Aceito
do Projeto ROJETO 1930472.pdf 18:37:32
TCLE / Termos de |RCLE_Miguel.pdf 31/05/2022 |MIGUEL DE Aceito
Assentimento / 18:37:10 |ARAUJO LOPES
Justificativa de
Auséncia
Projeto Detalhado / | Projeto_detalhado.pdf 03/05/2022 |MIGUEL DE Aceito
Brochura 17:22:29 |ARAUJO LOPES
Investigador
Folha de Rosto Folha_De_Rosto.pdf 03/05/2022 |MIGUEL DE Aceito

17:19:03 | ARAUJO LOPES
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Bairro: URCA CEP: 22.290-240
UF: RJ Municipio: RIO DE JANEIRO
Telefone: (21)3938-5167 E-mail: cep.cfch@gmail.com
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Situagédo do Parecer:

Aprovado

Necessita Apreciagio da CONEP:

Néo

RIO DE JANEIRO, 23 de Junho de 2022
Assinado por:
ERIMALDO MATIAS NICACIO
(Coordenador(a))
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APENDICE II - TERMO DE AUTORIZACAO FOTOGRAFICA, DE VIDEO E DE AUDIO

TERMO DE AUTORIZAGAO FOTOGRAFICA, DE VIDEO E DE AUDIO PARA COLETA DE
INFORMAGOES PRELIMINARES PARA PESQUISA

Eu, , autorizo que o
pesquisador relacionado abaixo capture imagens, videos e audios meus, durante as
atividades desenvolvidas no projeto de extensdo “Caminhos de Barro”, em qualquer
estagio da pesquisa, caso seja necessadria, para fins da pesquisa de mestrado em Design
PPGD/EBA/UFRJ intitulada:

REFLEXOES SOBRE A IDENTIDADE DO OF{CIO ARTESANAL A PARTIR DA
CONTRIBUICAO DO DESIGN E SUAS REPRESENTACOES

Estou ciente que o material e informagdes obtidos relacionados & minha pessoa possa
ser publicados em aulas, congressos, palestras, periddicos cientificos, livros, internet ou
usadas para outro proposito de interesse na educacdo. Porém, a minha identifica¢do ndo
podera ser revelada sob qualquer hipotese em qualquer uma das vidas de publicagdo ou
uso. As fotografias, videos e dudios ficardo sob a propriedade do pesquisador referente e
responsavel ao estudo e, sob a guarda do mesmo.

Campos dos Goytacazes—RJ  / /

Nome do(a) participante:

Assinatura:

Miguel de Araujo Lopes (Pesquisador)
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APENDICE III - TERMO DE ESCLARECIMENTO DE LIVRE CONSENTIMENTO

REGISTRO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Prezado/a,

Vocé esta sendo convidado(a) a participar da pesquisa Reflexdes sobre a identidade do oficio artesanal
e o didlogo existente com o campo de Design. Antes de decidir se participara, ¢ importante que vocé
entenda por que o estudo estd sendo feito e o que ele envolvera. Reserve um tempo para ler
cuidadosamente as informagdes a seguir e faga perguntas se algo ndo estiver claro ou se quiser mais

informagdes. Ndo tenha pressa de decidir se deseja ou ndo participar desta pesquisa.

Esta pesquisa busca analisar o processo de transformacfo artesanal e a identidade do trabalho artesanal
a partir do contato desses artesdos com o Design, por meio do projeto de extenséo “Caminhos de Barro”
oferecido pela Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro (UENF). O presente estudo,
esta sendo desenvolvido no Programa de P6s-Graduacdo em Design da Universidade Federal do Rio de
Janeiro e buscara entender, a partir da realizag@o entrevistas, como o Design pode contribuir com as
mudancas na rotina dos artesfos. Buscaremos também analisar se essas transformag¢des no processo

produtivo promoveram de alguma forma a ressignificacdo da identidade do trabalho do grupo.

A pesquisa aqui apresentada busca contribuir com a crescente demanda do campo de Design em
considerar ainda mais as atividades de cunho popular, como por exemplo, o artesanato brasileiro. Temos
a expectativa que, ao realizar este tipo de pesquisa, sera possivel expandir o trabalho cientifico para
além dos tradicionais temas discutidos em salas de aula, contribuindo aos conteidos tradicionais, a
historia e as caracteristicas de um produto artesanal nacional, situado no norte do estado do Rio de

Janeiro, a partir de contribui¢des abrangentes em diferentes areas do conhecimento.

Levando em consideragdo que a pesquisa tem a finalidade analisar como se deu a transformacdo
identitaria do grupo de artesdos do projeto “Caminhos de Barro”, convidamos vocé, por apresentar o
perfil do grupo pesquisado, a participar da entrevista por pautas. A entrevista sera realizada
presencialmente na oficina do projeto, abordaremos temas como o trabalho artesanal, os processos

formativos e a histoéria e memdria do grupo.

Para participar da pesquisa basta ter interesse e disponibilidade de tempo para estar na oficina. Assim,
entendemos que vocé ndo possuira nenhuma despesa extra para participa¢do na pesquisa, ndo havendo

previsdo de ressarcimento de despesas por esse motivo.

De acordo com as Resolugdo 466 e Resolugdo 510 do Conselho Nacional de Satde, todas as pesquisas
envolvem riscos, ainda que minimos. Os riscos de pesquisas desse porte podem ser: invasio de
privacidade, divulgacdo de informagdes quando houver acesso aos dados de identificac@o, divulgacdo

de dados pessoais e interferéncia na vida e na rotina dos entrevistados. Levando esses riscos em
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consideragdo, ndo pretendemos adotar nenhum procedimento que possa comprometer a sua integridade
fisica, ainda assim, de maneira a diminuir qualquer risco de divulgacdo de dados, as entrevistas serdo
aplicadas em salas isoladas € com actstica satisfatoria. Desta forma, a execucdo da pesquisa se dara em
um ambiente familiar para todos e seguindo todos os protocolos de seguranca indicados pela

Organizagéo Mundial da Satide (OMYS).

Ao fim da aplicacdo das entrevistas, sera realizada uma analise de dados e redacdo destes em relatorio,
texto académico e/ou produto de design, sendo essa escolha avaliada mediante aos desdobramentos
finais. Dessa maneira, nos comprometemos a retornar o(s) produto(s) gerado a partir desses dados a

vocé, por meio do e-mail de contato fornecido para a pesquisa e visita na oficina.

Solicitamos, entdo, seu consentimento € a autorizagdo para participar desta pesquisa. Nos
comprometemos a preservar o anonimato na participagdo das entrevistas relacionadas a esta pesquisa,
sendo, em caso de necessidade, solicitada a devida autorizagdo dos participantes para outras finalidades
ndo descritas aqui. Pontuamos ainda que os dados da pesquisa em arquivo, fisico ou digital, serdo
mantidos sob a guarda e responsabilidade da equipe de pesquisa, por um periodo minimo de 5 (cinco)

anos apos o término da pesquisa.

Ressaltamos a ndo obrigatoriedade da sua participagdo, lembrando que, sendo esta uma atividade
voluntaria, vocé ndo possui nenhuma obrigacdo perante as solicitacdes dos pesquisadores. Fique a
vontade para perguntar em casos de duvidas. Caso decida ndo participar ou deixar a pesquisa ao longo
de sua realizagdo, isso ndo acarretara nenhum prejuizo ou dano pessoal. Se decidir participar da pesquisa
de dissertacdo Reflexdes sobre a identidade do oficio artesanal e o dialogo existente com o campo de

Design vocé devera assinar este Registro e receberd uma via assinada pelo pesquisador.

Assinatura do(a) pesquisador(a) responsavel Assinatura do(a) pesquisadora

Informagées de contato: Caso necessite alguma informagdes sobre o presente estudo, favor entrar em contato
com a equipe pesquisadora. Telefone: (21) 99791-2968 / Email: gcmiguelaraujo@gmail.com ou (21) 99796-
7999 / Email: raquelponte@eba.ufij.br.

Vocé também pode entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa do CFCH — Campus da UFRJ da
Praia Vermelha — Prédio da Decania do CFCH, 3° andar, Sala 30 — Telefone: (21) 3938-5167 — Email:
cep.cfch@gmail.com

*0 Comité de Etica em Pesquisa é um colegiado responsavel pelo acompanhamento das a¢des deste projeto em
relagdo a sua participagdo, a fim de proteger os direitos dos participantes desta pesquisa e prevenir eventuais
riscos.
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Obrigado por ler estas informagdes. Se deseja participar deste estudo Reflexdes sobre a identidade do
oficio artesanal e o didlogo existente com o campo de Design, assine este Registro de Consentimento
Livre e Esclarecido e devolva-o ao(a) pesquisador(a). Vocé deve guardar uma via deste documento para
sua propria garantia,

1 — Confirmo que li e entendi as informagdes sobre o estudo acima e que tive a oportunidade de fazer
perguntas.

2 — Entendo que minha participa¢do ¢ voluntdria e que sou livre para retirar meu consentimento a
qualquer momento, sem precisar dar explicacdes, e sem sofrer prejuizo ou ter meus direitos afetados.

3 — Concordo em participar da pesquisa acima.

Nome do participante:

Campos dos Goytacazes, de de

Assinatura do participante

OBS: Serdo feitas duas vias, uma para o usuario e outra para o pesquisador.
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APENDICE IV — ROTEIRO DAS ENTREVISTAS

s UFRJ
e :SCOLA DE ) pGs-CRADUAGD
BELAS ARTES EM DESION

Universidade Federal do Rio de Janeiro EBA | UFRJ

ROTEIRO DE ENTREVISTAS POR PAUTAS

Cddigo do entrevistado:

Data e hora da entrevista:

Pautas propostas:

Como foi sua aproximacdo junto ao projeto? Chegou a fazer o curso de capacitacdo?
Me conta um pouco sobre o que vocé faz no projeto.

O que representa a atividade artesanal para vocé?

Como vocé enxerga as pessoas externas que chegam para colaborar com o projeto?
Na sua opinido, quais foram as principais mudancgas provocadas por essas pessoas?

Quem sdo os principais colaboradores do projeto? (Pessoas ou entidades que incentivam o
grupo)

O que é Design para vocé?

O Design colabora de forma para o projeto?

Existe uma identificacdo nas pecas com o nome de vocés, por que isso é importante?
Vocé acha que o projeto possui uma identidade?

Vocé considera que houve alguma transformacdo na produgao desde quando vocé chegou no
projeto até os dias de hoje?



